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. CONCLUSI ONES CONVENI DAS !

1. Para increnentar | os beneficios que obtienen |os paises en desarrollo de
I a produccion y el conercio de productos basicos se pueden enpl ear un gran
namero de politicas. Las conclusiones y reconendaci ones que aqui se formulan
se pueden agrupar en tres categorias: a) politicas referentes a la situacio6n
general de la econonmia nmundial de |os productos basicos (que coinciden nuy
intimanente con el temario tradicional de | os debates internacional es sobre
la politica de productos basicos); b) politicas dirigidas expresanente a
nejorar |as condiciones interiores en que se desarrollan |a produccién, la
transformaci 6n y el conercio de productos basicos, habida cuenta
especi al rente de la liberalizaci6n de |os nmercados (estas politicas son
conpetenci a de | os gobi ernos de | os paises, pero |as organi zaci ones

i nternaci onal es pueden prestar una valiosa asistencia al respecto, sobre todo
facilitando el intercambio de experiencias y conocin entos especializados
entre los paises); y c) politicas referentes a | os probl enas practicos del
conerci o internacional, en el que deben darse ciertas condiciones para que

| os paises en desarroll o puedan beneficiarse realnmente de | a nmundializacidn
(esfera en la cual muchos paises necesitaran apoyo internacional).

A. La situaci 6n general de | a econonia nundial de
| os productos bésicos

1. Mejorar la transparencia de | os nercados internacional es de productos
basi cos
2. La i nformaci 6n es un factor esencial en el conercio internacional de

product os basicos. Es una herrani enta poderosa y de gran inportancia para

| os pequefios productores, pero tanbi én para | os productos basicos que carecen
de mercados organi zados de futuros o de otros necani snos que garanticen |a
formaci 6n y transparencia de | os precios. Basicamente existen cuatro maneras
de mejorar los flujos de informaci 6n: a) fomentar |as posibilidades de

| as partes intervinientes en |a produccion y el conercio de productos

basi cos, y tanmbi én en el consump, en su caso, de intercanbiar experiencias

e ideas; b) estinmular la constitucidon de centros de intercanbio de

i nfornmaci 6n sobre el sector internacional de |os productos béasicos (precios,
exi stencias, etc.), cuyo acceso estaria abierto a todos |os interesados;

c) fonmentar la difusion y utilizacidn mas eficiente de la informacion; y

d) realizar investigaciones sobre |os aspectos de | os que se sabe poco.

3. Dada | a ventaja natural de que gozan | as grandes enpresas nultinacional es
en el terreno de la informaci 6n, | os productores de | os paises en desarrollo
y otros circul os del sector de |os productos béasicos tienen interés en que
haya un intercanbi o regul ar de experiencias, con el respaldo, en su caso, de
sus adm ni straci ones nacionales y de | as organi zaci ones i nternacionales a
través de instituciones tales conp |as organi zaci ones internacional es de
product os basicos y | os grupos internacional es de estudio.

'!Apr obadas por |a Reuni 6n de Expertos en su sesion plenaria de clausura
el 9 de julio de 1999.
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4, Est as organi zaci ones y grupos podrian hacer algo mas que linmtarse a
exam nar el funcionam ento de | os nercados; en efecto, podrian actuar de
foros para debatir nuevas politicas en |l as esferas de |las normas sanitarias y
fitosanitarias y la identificaci én de |os productos. Por ejenplo, en el
conerci o de nuchos productos basicos es frecuente que se apliquen nornas
severas. Ahora bien, las normas nuevas no son ni nucho nmenos |as m snmas para
todos | os paises, | o que ocasiona costos suplenentarios, sobre todo a |os
productores de | os paises en desarrollo, aparte de que pueden |l egar a
convertirse en barreras no arancel arias. Es indispensable establecer un
mecani sno que perm ta adoptar normas comunes (por ejenplo en materia de
etiquetado de productos) aplicables a |as inportaci ones de un determ nado
producto, funci6n ésta que podrian asumr tales organi snpbs internacional es de
product os basi cos.

5. Aparte de estinmular el intercanbio de experiencias e informaci 6n a que
antes se ha al udi do, organizaciones conb |la UNCTAD y el Centro de Conercio

I nt ernaci onal UNCTAD/ OMC, asi conp el Fondo Comin para | os Productos Basi cos,
| os organi snps internaci onal es que se ocupan de determ nados productos

basi cos y otras organi zaci ones i nternaci onal es y regional es, pueden ayudar de
forma general a pronover | a transparencia de |os nercados. Debe
intensificarse esta tarea, que nerece mas apoyo de |la conuni dad internaciona
de donantes. En relacio6n con esto, debe estudiarse |la forna de hacer
asequi bl e, sobre todo para | os paises nenos adel antados, el acceso a la

i nf or maci 6n.

6. Es i nprescindi bl e adoptar mas nedidas a fin de garantizar la difusidn
eficiente de la informaci 6n y proporcionar |a formaci 6n indi spensable a |os
usuari os de esta informaci 6n para que la utilicen adecuadanente.

7. En o que se refiere a las investigaciones, |a informaci6n existente
sobre la formaci 6n de | os precios en las distintas fases de | a cadena de
comerci alizaci 6n indica que en el sector de | os productos basicos |la
conpetencia no funciona sienpre cono deberia. Este es un aspecto que
deberian investigar mas la UNCTAD y otras instituciones interesadas, sobre
todo con el fin de deternminar qué partes de |la cadena de distribucioén vy
conerci ali zaci 6n se Ilevan |los incrementos de | os margenes de beneficio y por
qué notivos, y, si se descubren anonalias, sugerir qué nedidas habria que
adoptar para corregirlas. Estas investigaciones deberian abarcar no sélo |os
ner cados de | os productos basicos, sino tanbién | os nercados de |os factores
de producci 6n esenciales utilizados en |a producci 6n de productos basi cos;

por ejenplo, se aprecia ya un aunmento de |la concentraci 6n entre |as conpafii as
productoras de sem || as.

2. Abordar el problenma de |as nedidas arancelarias y no arancel arias
y las subvenciones en el sector de | os productos basicos

8. Las nedidas no arancelarias y |as subvenci ones aplicadas en | os paises
desarrol | ados siguen siendo un problena para |a agricultura de |os paises en
desarrollo. La proxim Conferencia Mnisterial de |la Organizaci 6n Miundi a

del Comercio (OMC) deberia reafirmar el conprom so de elimnar esas

subvenci ones, tal conp se acord6 en | a Ronda Uruguay, y de hacer | o necesario
para que | as nmedi das no arancel arias autorizadas en virtud de |as decisiones
tomadas en esa Ronda no sean un obstécul o al comercio internacional
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3. Mejorar la gestién del sector de |os productos basicos
9. Desde | uego | os nercados nmundi al es son inportantes, pero | os gobiernos y

el sector privado no deben perder de vista |as nuchas oportuni dades
i nteresantes que existen a escala nacional y regional en el anbito de la
producci 6n y el conmercio de productos basicos.

10. Los gobiernos de nmuchos paises en desarrollo no tienen una infornacién
clara sobre qué politicas convendria adoptar, vistas |as experiencias de
otros paises. Esto se aplica a |las cuestiones relacionadas con |la teoria de
la "industria incipiente" desde el punto de vista del sector de | os productos
basicos y con |la seguridad alinmentaria. Es necesario investigar nmas estas
cuestiones, con el objetivo de analizar |as experiencias nacional es en anbos
terrenos, evaluar |os efectos de una mayor dependenci a de | os nercados

i nternaci onal es de productos alinenticios y establecer |os principios
general es en que deberian basarse las politicas nacionales. En muchos casos,
una organi zaci 6n internacional puede ayudar a | os gobiernos a fam liarizarse
con | as distintas opciones posibles y | as consecuenci as que pueden tener.

11. En al gunos casos, politicas que en principio no estan rel aci onadas
directamente con el sector de |os productos béasicos tienen sin enmbargo una
gran influencia. Por ejenplo, los inpuestos publicos sobre el comercio de
product os basicos tienen nuchas veces efectos perversos, por ejenplo
desalientan | a produccion o la transformaci én y estinulan el contrabando.
Seria atil confeccionar un catal ogo de | as experiencias nacional es y el aborar
unas directrices generales para | a adopci 6n de un marco | egal y regul ador
eficaz, incluida la politica de inpuestos al comercio de productos basicos.

12. El desarrollo del sector de |os productos béasicos requiere un vol unen
consi derabl e de recursos financieros en nuchos aspectos, y en relaci é6n con
esto | os gobi ernos deberian adoptar nedidas para atraer capital hacia e
sector nacional de |os productos béasicos, pues adends esas nedi das
estimularian la repatriaci én de |os ingresos de exportaci 6n del pais.

4, El evar el potencial internacional de nercado del sector de |os
pr oduct os basi cos

13. El potencial internacional de nercado de ciertos productos basicos esta
muy poco aprovechado y tiene posibilidades de crecimento. Por ejenplo, si
por un lado es cierto que la tecnologia permte sustituir productos basicos
por sucedaneos sintéticos, por otro crea tanmbi én nuevos nercados para
aquel | os productos, por ejenplo en la industria de la construccién o en e
sector de | os geotextiles. Es necesario apoyar investigaci ones que conduzcan
a esos nuevos usos finales y pronmover estos Ultinos.

14. Debe continuarse y alentarse, conp estrategia viable para reducir |a

dependenci a de | os productos basicos y maxi m zar | os beneficios sociales y
econdém cos, la diversificacién hacia |a producci én y exportaci 6n de nuevos
product os basicos y hacia |las actividades de transfornaci 6n, pero tamnbi én

fuera del sector de | os productos basicos. La conunidad internaciona
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debi era proporcionar asistencia técnica y financiera para incrementar |a base
exportadora, proporcionar mas val or afiadido a | os productores de productos
basi cos, valorizar |os subproductos y fonentar |las inversiones en este
sector.

15. El Fondo Comin para | os Productos Béasicos, por ser una de |as principales
fuentes de financiaci 6n de actividades de aprovecham ento de productos

basi cos, debe seguir apoyando la investigacion y el desarrollo con el fin de
estimular la diversificacion y aumentar |a productividad y la conpetitividad.
Tanbi én debe seguir pronoviendo |a creaci 6n de nuevos mercados para | os
productos de | os paises en desarrollo, |a busqueda de nuevos usos finales, e
desarroll o y conercializaci 6n de productos de prinera calidad y |a pronoci én
de las inversiones en tecnol ogias para | a explotaci 6n de productos basicos.

16. Tanbi én existe un potencial claro para |os productos de nmarca en |os

nmer cados naci onal es, regionales e internacionales. Sin enbargo, no estéa
clara cual es la forma mas eficiente de pronover |os productos de marca, esto
es, si resulta mas eficiente pronover |a venta con un nonbre genérico o con
el nonbre del pais o una marca especifica. Seria (til que una organizaci 6n
conmp | a UNCTAD estudiara |la inmportancia de |las marcas y | as experiencias de

| os paises en desarrollo en su pronoci 6n. Posteriornmente habria que apoyar

| a aplicaci 6n de | as concl usiones de tal estudio.

5. Afrontar | os choques de | 0s nercados internacionales

17. El sector de |os productos basicos es cada vez mas vul nerable a | os
choques de | os precios internacionales, o que se aplica tanto

a |l os sectores exportadores conp a | os inportadores, e incluso a | os sectores
gue producen para el mercado interior. En todo el nundo |os productores de
product os basi cos estan expuestos a |las fluctuaciones en | os nercados de
canbi os. Aparte de | as medi das general es para fortal ecer el sistem
financiero en su conjunto, es posible adoptar medi das preventivas especificas
en el sector de |os productos basicos con el fin de reducir |os efectos
negativos de las crisis financieras.

18. Estos choques suelen tener un doble efecto en | os productores de
product os basicos de | os paises en desarrollo: en priner lugar, |os precios
nmundi al es baj an muchas veces mas de | o que habrian bajado en el nercado
nmundi al del que reina |la conpetencia porque | os productores de | os paises
desarrol | ados estan protegidos contra |as bajas de |os precios por |as
subvenci ones; y, en segundo lugar, |os costos del crédito se vuel ven
prohibitivos. Esto significa que las crisis internacionales tendrian efectos
nmenos severos para | os productores de productos basicos de | os paises en
desarroll o si | os nercados internacional es de estos productos estuvieran
menos di storsionados y las instituciones financieras |ocales estuvieran nejor
equi padas para proporcionar crédito barato a estos productores (créditos
contra resguardos de depésito y otras nodal i dades de financiaci 6n
estructurada).
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19. Las instituciones donantes internacional es deberian dar a | os gobi ernos
un margen de |libertad aceptable para adoptar | as medi das necesarias con e
fin de proteger a sectores vitales de | os efectos de |os choques

i nternaci onal es. Tanbi én se |es podria conceder exenciones tenporales a |as
obl i gaci ones asum das en el seno de |a OMC

20. La inestabilidad de los precios es un hecho corriente, y aunque se pueden
atenuar | os extrenps de esa inestabilidad fortal eci endo | as econoni as

naci onal es y | a cooperaci 6n internacional, debe saberse que | os conpradores y
| os vendedores tienen que tener en cuenta sus expectativas acerca de |la

evol uci 6n futura de | os precios cuando conpran y venden o cuando fijan |os
preci os por otros nmedios (entre ellos |a gestidn de riesgos del precio).

Lo que se necesita es dar a conpradores y vendedores | os medi os de que puedan
optim zar sus el ecciones y decisiones. Esto supone, en particular, que hay
que reforzar su capacidad para utilizar instrumentos de gesti6n de |os
riesgos del precio. Tanto |a UNCTAD conp el Banco Mundial |l evan trabajando
en este canpo desde hace nmucho tienpo, y el Fondo Comin para |os Productos
Basi cos ha puesto en marcha proyectos en este canpo, pero conviene

i ntensificar estos esfuerzos internacional es.

21. El Fondo Comin para | os Productos Basicos debe incrementar y anpliar su
asi stencia para el desarrollo de | os nercados de productos basicos en | os
pai ses en desarrollo. Su apoyo podria dirigirlo, sobre todo, al desarrollo
de nercados fisicos, |la pronoci 6n de bolsas de nercancias y la nejora de |la
infraestructura y | os servicios de apoyo al nmercado, todo ello con mras a
estimular la iniciativa y participaci 6n del sector privado en |la

comerci alizaci 6n de | os productos basicos.

22. Los paises en desarrollo que dependen de | os productos basicos son nuy
vul nerables a la inestabilidad de | os precios, y por esto se han juzgado
Utiles sistemas tales conb el STABEX (Sistema de estabilizaci 6n de |os

i ngresos de exportaci 6n) para conpensar a | os exportadores (en particular a

| os de | os paises nenos adel antados) | as pérdi das de ingresos de exportacidn.
No obstante, convendria estudiar qué formas habria de dar mayor eficacia a
esos si stemss.

B. La creacidén de nercados internos eficientes
en _un contexto de l|iberalizacidn

23. Ante la penetraci 6n de | as soci edades internacional es de conercio
exterior y otras conpafiias nul tinaci onales en | as actividades de conpra y
di stribuci 6n en | os nercados internos de productos basicos de | os paises en
desarrol |l o, hay que adoptar nmedidas para situar a | os agricultores,
transformadores y conerci antes naci onal es en condi ci ones de participar de
forma equitativa en esos nmercados, por ejenplo facilitandoles el acceso a
servicios esenciales conp el crédito.

24. Cuando se liberaliza conviene hacerlo paul ati nanmente y hacer | o necesario
para que el sector privado nacional sea capaz de asum r nuevas funciones.
Ademés, a | os productores de | os paises en desarrollo les resulta
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dificilisino conpetir, en un nercado desprovisto de |l a ayuda y proteccién
publicas, con los agricultores altanente subvenci onados de | os paises
desarrol |l ados. Esto tiene ciertas consecuencias para el proceso de
liberalizacién: en efecto, antes de abrir plenanente sectores criticos a la
conpetenci a de | os nmercados mundi al es, | os gobi ernos de | os paises en
desarrol |l o necesitan disponer de tienpo para fortal ecer el sector nacional de
| os productos basicos. Las nedidas que para ello hay que adoptar suel en ser
muy directas, aunque evidentenmente tienen repercusiones presupuestari as.
Muchas veces el enpleo de tecnol ogias sencillas puede suponer una gran
diferencia en | a capacidad de | os productores para producir productos
destinados al nercado y venderlos en él. Las nuevas herram entas del tipo de
la Internet no deben desviar |a atenci6n de | a necesidad de estinmular el
desarrol |l o basico del nmercado fisico, en particular nediante |a divul gacion
de esas tecnologias sencillas. Dichas nedidas pueden ayudar tanbi én a |os
pequefios productores a seguir conpitiendo con | os mas grandes, pues de |lo
contrario éstos tendran nmayores posibilidades de beneficiarse de | os avances
tecnol 6gi cos. Por este notivo, hay que proporcionar a |os prineros

asi stencia financiera y técnica internacional

25. Una vez puesto en narcha un programa de |iberalizaci 6n, es necesario
aconpafnarl o de

a) Progranmas de capacitaci 6n e informaci én para el sector privado,
i ncl ui dos | os bancos, sobre |os rudi mentos del comercio de productos
basi cos (incluidos | os aspectos relativos a la calidad) y su
financiaci 6n; vy

b) Programas de desarrollo institucional dirigidos a |as cooperativas,
| os conerciantes y | os bancos.

26. Conp consecuencia de la liberalizaciédn, los agricultores y |os

consum dores estan por |l o general nmuy expuestos a la inestabilidad de |os
preci os en | os nmercados nundi ales. Es indispensable explorar |as
posi bi |l i dades de establ ecer redes de seguri dad basadas en | os principios de
nmercado (conforme a |los cuales |a Admnistraci 6n del Estado asunme |a
responsabi |l i dad de proporcionar |a red de seguridad pero descarga en e

mer cado buena parte de los riesgos) tanto en favor de | os sectores
exportadores conp para |la protecci6n de | os consum dores de pocos ingresos.

27. Desde que el Estado ha dejado de intervenir en | a conercializacién de |os
product os basi cos se ha produci do en nuchos paises una desorgani zaci 6n en el
sum nistro de tecnol ogi as basicas, servicios de extensién agraria y factores
de producci6n a los agricultores, los servicios de control de |a calidad, el
al mcenam ento y el transporte, la gestion de riesgos, el créditoy la

i nfornmaci 6n sobre | os mercados. Para superar este problemn, |a conuni dad

i nt ernaci onal debe ayudar a |as admi ni straci ones naci onal es de esos paises a:

a) I nvestigar y pronmover nuevas nodal i dades para | a prestaci 6n de esos
servicios por el sector privado, y organizar activi dades de
capacitaci 6n e informaci 6n sobre tal es nodal i dades; y
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b) Asegurar que se sigan ofreciendo esos servicios a | os agricultores
hasta que el sector privado sea capaz de suministrarlos él m snp,
por ejenplo nediante el establecimento de nuevos servicios publicos
de caracter enpresari al

28. Por lo que hace tanto a | os nercados internacionales com a |os

naci onales (incluida la venta interior de productos agricolas exportados o

i nportados), en |os paises donde el Estado ha dejado de intervenir en el
comercio y la fijacién de |los precios de | os productos basicos hace falta por
| o general proporcionar ayuda a |a puesta en marcha de nuevos necani snos de
comercio y formaci 6n de |los precios, con el fin de garantizar que el nercado
sea transparente. En nuchos de esos paises, pero no en todos, |la creacién de
di stintos tipos de bol sas de nmercancias (contrataci én de fisicos o
negoci aci 6n de contratos a térmno o de futuros, sea en un centro fisico de
subasta o por medi os el ectrdéni cos) puede contribuir enormenmente a crear un
mercado fisico que sea eficiente. La conmunidad internacional podria

respal dar estos esfuerzos asesorando a |l as admi ni straci ones naci onal es sobre
| as oportuni dades que ofrecen |as bol sas de nercancias en el contexto de un
comerci o agricola liberalizado y sobre | os necani snbs regul adores mas
adecuados, formando a |os directores y adm ni stradores de esas bolsas y a sus
posi bl es usuarios y estinulando el intercanbio de experiencias entre |as

aut ori dades regul adoras nacionales y entre |as propias bol sas.

29. Mejorar los flujos de informaci 6n y comuni caci 6n, si se aconpafia de
mecani snos que permtan a | os productores reaccionar con eficacia, es una de
I as maneras mas eficaces de fortal ecer el poder de nercado de | os pequefios
productores y conerciantes, conp lo ilustra |la experiencia reciente de |la
Adm ni straci 6n Nacional de Alinmentos de Filipinas en el sector del conercio
de maiz. En relaciodn con esto, es necesari o:

a) Estudi ar |1 os efectos que han tenido en distintos paises |os sistemas
de i nformaci 6n y conunicaci 6n en | as posibilidades de
comercializacion y el poder de nercado de |los agricultores y |os
pequefios conerci antes;

b) Sugerir medidas para increnentar la utilizaci én de esos sistenms;

c) Organi zar actividades de informaci 6n y capacitaci é6n sobre estas
cuestiones; vy

d) Proporci onar ayuda financiera para el establecinmento de
nuevas redes.

30. Las dificultades para obtener crédito suelen ser nuy grandes. En nuchos
pai ses en desarrollo, si no en |la mayoria, |os bancos cobran | os tipos de
interés del nercado y por | o general desconocen el funcionam ento del crédito
agricola. Esto hace que | os conerciantes |locales y | os exportadores dependan
de | os conpradores extranjeros. En esta esfera hace falta:
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a) Organi zar actividades de capacitaci 6n y sensibilizaci 6n sobre
sistemas de crédito para el sector de |os productos basicos,
actividades que iréan dirigidas a | os bancos y a | os productores y
comerci antes del sector de | os productos basicos;

b) Est abl ecer sistemas eficientes de crédito contra resguardos de
depésito;

c) Crear vincul aciones entre |os nmercados agricolas y | os nmercados
financieros internos; y

d) Mejorar |a |egislaci6n que regula el crédito al sector de |os
product os basi cos.

Convendria fortal ecer | os necanisnpbs institucionales internacionales de |la
asistencia en esta esfera (asi conb en |a esfera conexa de |la gestion de

ri esgos del precio de |os productos béasicos), por o que se insta a | a UNCTAD
y a otras organi zaci ones internaci onales a que exploren | as posibilidades que
pueda haber.

31. Potenciar |as asociaciones de agricultores puede ser un nedio eficaz de
ayudar a los agricultores a obtener informacién y crédito, increnentar su
poder de nercado, nejorar la logistica de sus operaciones conerciales y tener
acceso a |l os nercados de gestidn de riesgos.

32. Las agrupaci ones econdnicas regionales son un instrumento inportante para
el desarrollo del conercio regional, o que permtira obtener econonias de
escala en los fletes y reducir |los costos del transporte, mejorar |los flujos
de informaci 6n y racionalizar |las normas de calidad. Esto ayudaria a
construir unas estructuras suficientenente sélidas para poder operar
adecuadanmente en un sistema de conercio nundializado y liberalizado

C. La adaptacién a |l as oportuni dades de conercio en | os nercados
i nternaci onal es de productos basicos y su aprovecham ento

33. Los nercados internacionales de productos basicos of recen oportuni dades,
pero | os exportadores de | os paises en desarrollo no pueden aprovecharlas con
facilidad porque en general no disponen de capital suficiente. Esto pone de
mani fi esto | a necesidad de facilitar el acceso de | os exportadores de |os

pai ses en desarrollo, sobre todo | os de | os nenos adel antados, a | os nercados
financi eros. La comunidad internaci onal debe ayudar en este terreno, por

ej enpl o fonentando | a inplantaci 6n de nuevos necani snos de financiaci 6n para
el sector de |os productos basicos.

34. Un problemn inportante es el cunplimento de | as nuevas normas sanitarias
y fitosanitarias y |as condiciones del analisis de peligros en puntos
criticos de control. Mentras que | as conpafiias de paises desarrollados

di sponen por |l o general de |os recursos necesarios, en canbio a | as conpaifias
de paises en desarroll o puede resultarles dificil cunplir esos requisitos o
condi ci ones, pues tienen que buscarse ellas msmas | os fondos necesari os.

En esta esfera hacen falta actividades de capacitaci 6n y sensibilizaci 6n,

i ntercanbi os de experiencias y apoyo financiero.
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35. Las conpafiias de | os paises en desarroll o pueden beneficiarse en nuchos
casos de sus vincul os con conpafias internacional es para hacerse con |as
tecnol ogias, | os conocim entos especializados y |os sistemas indispensables;
ademas esos vincul os pueden servirles de tranpolin para nuevas exportaciones.

36. Los productores no sienpre pueden explotar el aunento de |a demanda de
productos de alta calidad de | os consum dores porque | 0os costos de transporte
de esos productos pueden ser altos y porque los internmediarios por |o genera
se |l evan buena parte de la prim por calidad. En efecto, esos

i ntermedi ari os pueden incluso enplear |as severas exigencias de |os

consum dores cono instrumento para a su vez exigir a | os productores una
calidad alta pagandol es en canbio precios relativanente bajos. Por ello
seria Gtil crear un necanisno que permtiera a | os productores estar nejor

i nformados de | as exigencias de | os consum dores y de |las prims pagadas por

| a calidad

37. El conercio entre | os paises del Sur crece, pero por |o general quienes
lo realizan son | as soci edades de conmercio exterior de |os paises del Norte,
y ademads | a financiaci6n de ese conercio proviene de | os bancos de paises
desarrol | ados. Deben adoptarse nedi das para aumentar |a capaci dad de | os
comerci antes y bancos de | os paises exportadores e inportadores para realizar
el |l os m snps operaci ones de comercio Sur-Sur. La capacitacioén, la
sensibilizacidon y el desarrollo institucional (sobre todo en el caso de |os
bancos) son esenci al es para que | os paises en desarrollo extrai gan nayores
beneficios del comercio Sur-Sur. Este comercio tanbién se podria fonmentar s
hubi era reuni ones mas regul ares entre conpradores y vendedores.

38. La infraestructura fisica del conercio (puertos, carreteras, conducciones
e instal aci ones de manutenci 6n) es insuficiente en nuchos paises, |o que se
traduce en un transporte caro e ineficiente. Los poderes publicos tienen que
aceptar que el sector privado tenga una nmmyor participaci 6n en |la provision
de esa infraestructura. Ademas hace falta apoyo financiero nultilateral a
esa infraestructura, asi cono pronover un mejor conocimento de |os

i nstrunentos de financiaci6n estructurada y potenciar |a capaci dad para
utilizarl os.

39. Michos paises en desarrollo gastan una parte inportante de sus ingresos
de exportaci 6n en inportar productos basicos. Las nedidas que se podria
adoptar para reducir |os costos de esas inportaciones serian introducir
nejoras en las politicas y en los marcos | egales y regul adores; estinmular |la
i nformaci 6n y conprensi 6n por |os inportadores del funcionam ento de |os
mercados internacionales; y nejorar el acceso al crédito (en particular a la
fi nanci aci 6n estructurada para productos basicos).

40. En nuchos paises |os costos de la financiaci6n no dependen tanto del
riesgo financiero comb del riesgo soberano, pero |a evaluaci én de este Ultinp
es por |lo general subjetiva. La UNCTAD podria ayudar a |as autoridades
conpetentes de | os paises en desarrollo a conocer nejor cuéales son |os
factores que determ nan el riesgo soberano, con objeto de que puedan eval uar
y mejorar la calificacién del riesgo de su pais.
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1. CUESTI ONES DE ORGANI ZACI ON

A. Convocatoria de |a Reuni 6n de Expertos

41. De confornmidad con | a reconendaci 6n hecha por |la Conisién del Conercio de
Bi enes y Servicios y de | os Productos Basicos en |a reuni 6n de clausura de su
tercer periodo de sesiones, el 2 de octubre de 19982 |a Reuni 6n de Expertos
en el inmpacto de la nodificacidn de |las estructuras de la oferta y | a denanda
en el mercado sobre | os precios de | os productos basicos y |as exportaciones
de gran interés para | os paises en desarrollo se celebré en el Palacio de |as
Naci ones, G nebra, del 7 al 9 de julio de 1999. La reunio6n fue decl arada
abierta el 7 de julio por el Sr. John Cuddy, Director de la Divisién del
Comerci o I nternacional de Bienes y Servicios y de | os Productos Basicos.

B. Eleccifn de la Mesa
(Tema 1 del program)

42. En su sesioOn de apertura |la Reuni 6n de Expertos eligi6 | os siguientes
m enbros de su Mesa:

Presi dent e: Sr. David Hew ( Si ngapur)
Vi cepr esi dent e- Rel at or: Sr. W A Bastiaanse (Pai ses Baj os)

C. Aprobaci 6n del progranmm
(Tema 2 del program)

43. Tanbi én en su sesi 6n plenaria de apertura |a Reuni 6n de Expertos aprobd
el programa provisional distribuido con la signatura TD/ B/ COM 1/ EM 10/ 1.
En consecuencia, el progranma de |a Reuni 6n fue el siguiente:

1. El ecci 6n de | a Mesa.
2. Apr obaci 6n del progranma
3. I npacto de la nodificacién de las estructuras de la ofertay la

demanda en el nercado sobre | os precios de | os productos basicos y
| as exportaci ones de gran interés para | os paises en desarrollo.

4, Aprobaci 6n de | os resultados de | a Reuni én.

2Véase el infornme de |la Com sion del Conercio de Bienes y Servicios y de
| os Productos Basicos sobre su tercer periodo de sesiones (TD/ B/ 45/ 10-
TD/ B/ COM 1/ 22), parr. 83 a).
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D. Docunent aci 6n

44. Para el exanen del tema sustantivo del programa (tema 3) |a Reuni 6n de
Expertos tuvo ante si un informe de la secretaria de |a UNCTAD titul ado

"I mpacto sobre |l os precios de |os productos béasicos y |as exportaci ones de
gran interés para | os paises en desarrollo de Ia nodificacion de |as
estructuras de la oferta y |l a demanda en el mercado" (TD/ B/ COM 1/ EM 10/ 2).

E. Aprobacién de los resultados de | a Reuni6n
(Tema 4 del program)

45. En su sesioOn plenaria de clausura, el 9 de julio de 1999, |a Reuni 6n de
Expertos aprobd | as concl usi ones conveni das reproduci das en | a secci6n I.
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ASI| STENCI A*
1. Asi stieron a |l a Reuni 6n expertos de | os siguientes Estados nienbros de
| a UNCTAD:
Al emani a Madagascar
Argelia Mal asi a
Bangl adesh Mal i
Bel ar us Marr uecos
Bol i vi a Mauritani a
Br asi | Mexi co
Bul gari a Mongol i a
Bur ki na Faso Mozanbi que
Camer Un Ni car agua
Canad& Ni ger
Chile Pai ses Baj os
Col ombi a Paki st &n
Cote d' lvoire Panama
Ecuador Per a
Espafia Republ i ca Checa
Etiopia Republ i ca de Corea
Federaci 6n de Rusia Republ i ca Denocratica del Congo
Filipinas Republ i ca Dom ni cana
Fi nl andi a Santa Lucia
Franci a Senegal
Ganmbi a Sierra Leona
CGuat enual a Si ngapur
Gui nea Sudafrica
Hai t i Sudan
Hondur as Sueci a
I ndi a Sui za
I ndonesi a Suri name
Iran (RepUblica |slamca del) Tldnez
I raq Tur kneni st &n
Italia Turqui a
Jamahiriya Arabe Libia Uganda
Janmi ca Venezuel a
Li bano Zi mbabwe
2. Estuvi eron representados en | a Reuni 6n | as organi zaci ones

i nt erguber nanent al es si gui entes:

Centro del Sur

Comuni dad Econdénica de | os Paises de | os Grandes Lagos
Fondo Comin para | os Productos Basicos

Organi zaci 6n Arabe del Trabajo

* Veéase la lista de participantes en el docunento TD/ B/ COM 1/ EM 10/ | NF. 1.



TD/ B/ COM 1/ 26
TD/ B/ COM 1/ EM 10/ 3
pagi na 14

Organi zaci 6n de Cooperaci 6n y Desarroll o Econém cos
Organi zaci 6n I nternaci onal de |as Maderas Tropical es
Organi zaci 6n I nternaci onal del Café

Organi zaci 6n I nternaci onal del Yute

3. Est uvi eron representados en |l a Reuni 6n el organisno especializado y la
organi zaci 6n si gui entes:

Organi zaci 6n de | as Naciones Unidas para la Agricultura y la Alinentaci6n
Organi zaci 6n Mundi al del Comercio

4, Estuvo representado en |a Reuni én el Centro de Conercio |nternacional
UNCTAD/ OMC.
5. Est uvi eron representadas en | a Reuni 6n | as organi zaci ones no

guber nanent al es si gui ent es:

Cat egoria general

Conf ederaci 6n | nternaci onal de Organi zaci ones Sindi cal es Libres
Federaci 6n Mundi al de Asoci aci ones pro Naci ones Uni das

Cat egoria especi al

Asoci aci 6n Prof esional del Caucho Natural de Africa
Consej o I nternacional de Enferneras

6. Tambi én participaron en | a Reuni 6n | as personas siguientes:

Conf er enci ant es

Sr. Luis Carl os Del anoe
Sr. James Gachui

Sr. Tan Seng Hock

Sr. H Tarm dzi Rangkuti
Sr. Thi onmbi no Tal adi di a
Sr. Roland Wefels

Sr. El Hadj Amadou Wbne
Sr. Philippe Chalmn

Sr. Dom ni que de Guerre
Sra. Cl audi ne Ndayi kengur ut se
Sr. A Belozertsev

O ro participante

Sr. André Marie Roger Soumah, Consejero-Del egado de ACE Audit Control and
Experti se.



