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Biodiversity
is the diversity of life
on Earth.

biotrade@unctad.org

- Taller “Identificacion de barreras al comercio de productos colombianos de BioComercio y otros derivados de la
FACILITATION PROGRAMME ‘[ :\L“ biOdiverSidad"



Contenido

Antecedentes

Enfoque e impacto de BioComercio

- Oportunidades e inquietudes
- Ejemplos del trabajo con MNAs

UNITED NATIONS CONFERENCE ON TRADE AND DEVELOPMENT
EII
= ElTL UNICTAD

FACILITATION PROGRAMME

o
o



Vinculacion entre medios de vida,
biodiversidad y mercados

Medios de BD &

vida ecosistemas BD & SES contribuyen a
varias industrias - 57% de la
medicinas mas recetadas en
EEUU son originarias en la
BD

70% de los pobres del
planeta viven en zonas
rurales, dependiendo

directamente en los recursos
naturales para cubrir el 90%
de sus necesidades
Demandas e
inquietudes de
consumidores

Cambios en los mercados y
practicas empresariales —
US$ 2-6 trilliones (2050)

60% de los ecosistemas a
nivel mundial estan
degradados o bajo practicas
de aprovechamiento no
sostenibles
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UNCTAD y BioComercio

UNCTAD es la agencia de la ONU
responsable de promover la integracion
favorable al desarrollo de los paises en

desarrollo en la economia mundial

UNITED NATIONS -> interfaz entre el comercio y desarrollo
UNCTAD

La Iniciativa de BioComercio (BioTrade) —
lanzada en 1996 — busca promover el comercio
y las inversiones en productos y servicios

derivados de |a biodiversidad para impulsar el
desarrollo sostenible de acuerdo a los
objetivos del CDB
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Principios de BioComercio Enfoques

Sectores en los que existen actividades de

» it .
| Cadena de valor | Cuidado S
2. Uso sostenible personal
3. Distribucion justa y equitativa de Medios de vida ® )
beneficios . Alimentos Artesanias
sostenible |
4. Sostenibilidad socio-econémica 0%y,  Turismo

Flora & fauna .
D Sostenible

5. Cumplimiento de la legislacion | Ecosistemico | 6 ormaments!
nacional e internacional -

Créditos d
6. Respeto de los derechos de los a5 c;fb(',:j e:
actores involucrados ‘ Manejo adaptativo ; Moda Eg ! proyectos
a : ! forestales

$ (REDD+)
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7. Claridad sobre tenencia de

tierras, uso y acceso a los recursos
naturales




Red con socios nacionales, regionales e
internacionales

Genera beneficios economicos, sociales y
ambientales :

€ 4.3 bn ventas de companias/asociaciones de BC (2015)

3.500 cadenas de valor

Aprox. 5 millones de beneficiarios a nivel mundial
(productores/campesinos, recolectores/cazadores,

trabajadores, etc.)
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Accediento al mercado internacional —
ejemplos de BioComercio

Los productos de BioComercio son derivados de especies nativas
- “exoticas, nuevas” y limitada informacion y conocimiento en el
mercado meta

Regulacion de Nuevos Alimentos (UE. No. 258/97)

Polvo de baobab Sacha inchi - aceite
3,5 anos; €250K a €350K 2+ anos; equivalencia sustancial

| BAOBAR

B FRiTPOWDER
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Barreras al comercio de productos derivados de la
biodiversidad y BioComercio (BTFP lil)

|Identificacion de barreras al
comercio de productos derivados
de la biodiversidad/BioComercio
en los sectores de alimentos,
cuidado personal y fito-farma

Mapeo de MNAs
aplicables a prodgctos
de BioComercio

(basado en partidas
arancelarfas
definidas)

By
y

\

no
/ \dentificar barrgras
- arance\ar\as

R para ° .
P o - ¢ Mercados importadores: China,
[ Difusion de actividades \ EEUU' Japon' UE y Suiza

. Bases de datos de MNAs para los
productos y mercados
seleccionados * Mercados exportadores:

. Notas técnicas sobre las principales . , .
barreras no arancelarias que COIO m b | a, Pe ru y V|et N am
afectan a BioComercio en los
mercados seleccionados

. Talleres nacionales en Colombia,

\ Peru y Vietnam
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Mapeo de las MNAs aplicables a los
productos de BioComercio

Ejecutado por

Seccidon de Analisis al Comercio (TAB) de UNCTAD: China, EEUU,
Japén, UE & ITC: Suiza

Basado en partidas arancelarias seleccionadas por los socios
en Peru y utilizadas por las empresas de BioComercio:

37 partidas arancelarias agrupadas en 16 grupos como cereales,
frutas comestibles y nueces, gomas y resinas y extractos, cacao,
aceites esenciales, entre otros

Revision de leyes, decretos, etc. en los mercados de
importacion para documentar en una base de datos



Encuestas empresariales

Complementa el mapeo de MNAs

Encuesta a empresas identificadas en mercados y
sectores seleccionados

Informacion general de la empresa y los productos
comercializados

Retos encontrados al exportar o importar, por ejemplo
relativo a una regulacion o procedimiento

|dentifica las medidas que afectan al comercio de
productos y servicios de BioComercio y otros derivados
de la biodiversidad
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\ perjudiciales para
BioComercio
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Notas técnicas — informacion de los mercados, sectores y
productos seleccionados:

Un resumen de las barreras y limitantes claves
Identificar aquellas que son mas perjudiciales

Base de datos listando todas las MNAs aplicables a las
partidas aracelarias seleccionadas

Diseminar y validar los resultados mediante talleres
organizados en el 2016 — Vietnam (Junio), Colombia &
Peru (Agosto)



Preguntas y respuestas

e ' 'Q‘f" !
d,!___k $ ‘% ' . Working

A 8§ together for
The seeds Are the fruits Our future lies 22 a better

we plant today of tomorrow , in our hands world

INitiative

Muchas gracias por su atencion

Mayor informacion en: www.biotrade.org
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