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PERU:DISTRIBUCION DE LAS EXPORTACIONES
BIODIVERSIDAD NATIVA 2015
TOTAL : USD 360 millones
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TENDENCIAS EN LOS MERCADOS INTERNACIONALES

NATURAL NUTRICIONAL
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PATRONES DE
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INFANTIL EN ANIMALES
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Driver: El Mercado

Tendencias
« Cambios en los patrones de consumo manifestados en

v Interés de los consumidores por adquirir productos que
Incorporen criterios de sostenibilidad.

v' Preferencias por productos naturales y funcionales.

v" Crecimiento del segmento LOHAS (Life of Health and
Sustainability).

v' Responsabilidad Social Corporativa en las empresas.

v' Preferencia por productos ambientalmente amigables

ORGANIC




100% ORGANIC

v" GESTION DE CERTIFICACION
ORGANICA.

v' SISTEMAS DE TRAZABILIDAD
PARA PRODUCTOS ORGANICOS

v" ESQUEMAS DE SOSTENIBILIDAD
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v" MEDICION DE
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PARA EL MERCADO INTERNACIONAL v HUELLA AMBIENTAL EN CAFE
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GESTION DE CERTIF. ORGANICA
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Plataformas Comerciales para
productos Naturales, Organicos y Sostenibles
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Agenda pendiente

e Difundir la Estrategia Nacional de Biocomercio.

e Incorporar una mayor cantidad de empresas a desarrollar el Biocomercio.
e Gestion del Conocimiento : Cursos virtuales y presenciales de Biocomercio.
e Implementacion de elementos diferenciadores.

e Promover la innovacion en las cadenas de Biodiversidad nativa.

e  Concluir Estudios de Mercado en Superfoods en Australia, Suecia y
Finlandia.

e Soporte cientifico para promocion de Superfoods en los mercados
internacionales.
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