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Contenido

e Resena de los sectores
* Mega-tendencias
e Consumo

* Traducido en:

— Consumidores

— Cadena de proveeduria

— Companias

— Oportunidades de negocio
* Ejemplos
* Enlaces de internet
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Productos y segmentos
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Importaciones de ingredientes naturales
para 2015 (en 1000 USD)

Mercado Colorantes, Especiesy | Aceites Cosméticos

saborizantes | hierbas vegetales

y espesantes

naturales
China 490,126 55,505 6,549,920 366,704 5,001,975
Union Europea 4,459,366 1,925,574 17,913,526 3,037,924 17,262,411
Japon 600,942 171,511 1,345,769 574,553 1,590,017
Suiza 242,246 36,266 236,338 114,814 589,018
EEUU 2,845,228 1,137,021 3,669,790 2,113,300 5,200,555

Fuente: ITC Trade Map (17.08.2016)
http://www.trademap.org/cbi/Country_SelProduct_TS.aspx
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Mega-tendencias Globales

Tecnoldégico

Sano, Inovacion Crisis Cuidado del Cabildeo o
natural medio presion
Conectividad Integracion ambiente relacionados a

Etico y de la la salud
justo cadena de Organico

proveeduria Fundamentacién

Doble de las
Asia certificacion alegaciones

Fuente: ProFound, 2015
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Consumo

La mayoria de los productos de consumo son producidos en el pais
de consumo

Manejo de marca no es exitoso

Fuerte industria de alimentos naturales, cosmético y de salud

Grande y creciente demanda de los ingredientes naturales
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Traduccion hacia los consumidores

* “Degustacion de algo nuevo" vs. “deseo de algo
conocido”

* Polarizaciéon del mercado “abundancia vs.
economizar”

* Premura de tiempoy estrés

* Preocupaciones sobre sostenibilidad

* Envejecimiento de la poblacion

* Hogares reducidos

e Seleccion de estilos de vida naturales

* Falta en la gestion de la calidad
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Traduccion en la cadena de proveeduria (1/2)

Concentracion (al detalle, manufactura, importacion):

Fusiones & Adquisiciones

Concentracion del poder de compra

Comercio global de ingredientes

Distancia entre compradores y la gerencia

Proveedores preferenciales en cadenas de proveeduria integradas

Como manejamos esta realidad?

Y
RiISTRAGE

Mercados convencionales: volumenes grandes y uniformes

Nichos de mercado: pequefios volumenes, productos
especializados, precio premium
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Traduccidn en la cadena de proveeduria (2/2)

Incremento en el procesamiento en paises proveedores
« Mayor valor agregado es posible
e Presidn sobre los recursos

Nuevas responsabilidades para el manejo de recursos:
 Salud de los usuarios

« Aceptacion social, distribucion de beneficios, trato
equitativo

» Uso sostenible para garantizar la disponibilidad de las
especies

— Reduccidn futura en el mercado / disponibilidad de materia
prima deseada
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Traduccion hacia las compaiiias (1/2)

Mayores requisitos, controles mas estrictos!

* Productos inocuos/seguros A

Sequros para procesary usar

Seguros en téerminos de proveeduria
Seguros en téerminos de sostenibilidad
Seguros en téerminos de pruebas de eficacia
Sequros en términos de transparencia

e Documentados adecuadamente
 Aun precio adecuado
e Comunicacion es esencial
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Documentacion y certificacion

* Diferentes reglas del juego

BPAR
Procedimientos Estandar de Operaciéon (SOPs)
Estandares (BPAR, HACCP, ISO 22.000,
1ISO 26.000)

Salud e inocuidad son prioridad
Fundamentacion de las alegaciones
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Traduccion hacia las compaiiias (2/2)

Estandares ecoldgicos
« QOrganico: Agricultura organica

* Diferentes reglas aplicables al etiquetado y mercadeo: alimentos,
cosméticos y salud

Estandares sociales
« Trato equitativo/RSE: Comercio Justo, SA 8000, OHSAS 18001, ISO 26000

« Distribucion justa de beneficios: Principios and Criterios de BioComercio,
FLO, and Fair for Life

BioTrade

« Verificacidn y certificacion de BioComercio: UEBT
Sostenibilidad en recoleccion silvestre

« Recoleccion silvestre sostenible: FairWild Standard, UEBT
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Traduciendo las tendencias en oportunidades
de negocio

e Diferentes propuestas de valor agregado
- Sostenibilidad
o Certificacion
o Historias de mercadeo

- Calidad y trazabilidad, con la adecuada
documentacion

- Manufactura/procesamiento posterior,
con la documentacion adecuada

* Nuevos segmentos de mercado
e Satisfaciendo necesidades relativas a la
funcionalidad/utilidad y actividad
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Ejemplo: Prondstico de ventas de PMAs en
Alemania en 2020

B Phytoterapia B Medicina veterinaria Cosmeéticos 1 Nutracéuticos

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

Quelle: meo

Source: www.meo-carbon.com
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Ejemplo: Mercado de alimentos organicos
empacados

Top 5 Organic Packaged Food Markets in 2014
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Sowrce: Euromonitor International trode sources/national statistics
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Enlaces de internet

e Estudios del CBI relacionados a las tendencias sectoriales:

— Alimentos

https://www.cbi.eu/market-information/natural-colours-flavours-thickeners/natural-
flavours/trends/

— Cosmeéticos
https://www.cbi.eu/market-information/natural-ingredients-cosmetics/botanicals/trends/

— Productos relacionados con la salud:
https://www.cbi.eu/market-information/natural-ingredients-health-products/trends/

e Comercio:

— Estadisticas de especies de Japdn

http://www.intracen.org/uploadedFiles/intracenorg/Content/Exporters/Market Data and Inform
ation/Market information/Market Insider/Spices/ITC%20Market%20Insider%20Spices%20EU%?20I
mport%20Statistics%20May%202015.pdf

— Estadisticas de especies de la Unidon Europea

http://www.intracen.org/uploadedFiles/intracenorg/Content/Exporters/Market Data and Informa
tion/Market information/Market Insider/Spices/ITC%20Market%20Insider%20Spices%20Japan%20
Import%20Statistics%20Aug%202015.pdf
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Preguntas y respuestas
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The seeds Are the fruits Our future lies A =) a better

we plant today of tomorrow , in our hands world

INitiative

Muchas gracias por su atencion

Mayor informacion en: www.biotrade.org
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