GASTRDNOMII‘IN DUNYA CAPINDAI(I ISIMLERI TURKIYE YE RECETE SUNDU

Dunyanm 1k 5 mutfagl
arasina girebilirsiniz’

URKIYE
gastronomisinin
gelecegl 1. Global

Gastroekonomi Zirvesi'nde
konusuldu. Turizm
Restoran Yatirimalari
ve [sletmecileri Dernegi
(TURYID) onculugunde
duzenlenen zirvede
pideden pastirmaya siyez
bulgurundan Turk peynir
cesitlerine kadar bircok
konu masaya yatirilirken
Peru’'dan Guney Kore'ye
yaratilan bagari ornekleri
yabanc konuklar tarafindan
paylasildi. 1500'un uzerinde
kahhmanin oldugu zirvede
gastronominin Turkiye’nin
tanitimi, thracati ve carl
agiglicin “1lag” olabilecegi
vurguland.

Zirvenin agihisinda
konusan TURYID
Bagkani Kaya Demiret,
gastronominin turizme

etkisine, gastrodiplomasi
kavramina ve katma degeri
yuksek ihrag urunleri
acisindan Turkiye'nin
durumuna degindi. Demirer,
peynir, bulgur, zeytinyag ve
sarapta Turkiye'nin yuksek
potansiyelinin gelistirilmesi
gerektigini soyledi.

PIZZANIN RAKIBI PIDE

Zirvenin en dikkat ceken
yabana konugmacilannin
basinda Singapur’lu Alan
Yau vardi. Londra’'dan
tum dunyaya yayilan
Hakkasan, Wagamama,
Yauatcha, Babji Pide gibl
farkl konseptte restoranlar
kuran ve son projesi
Yamabahce ile taninan Yau,
Turk gastronomi sektorune
kendi tecrubelerinden yola
cikarak su tavsiyelerde
bulundu: “Ben Londra’da
bir Turk restorani acarken,
134 milyar dolarlik pizza
pazarina pideyle girmek,

Napa Vadisi ekonomisi

ABD’de gastronomi, sarap ve saglik turizmi merkezi olan Napa
Vadisi'ni gelistirek iizere kurulmus Visit Napa Valley'in baskan ve
CEO’su Clay Gregory, “Napa cok kiiciik bir vadi, hiikiimet tarafindan
finanse edilmiyor ama bilyiik firsatlar vaat ediyor. Stratejik olarak
turizmi yoneterek Napa'y1 hem koruyor, hem de gelistiriyoruz.
Napa'yicok iyi bilen ve bir daha gelmek isteyen yiizde 92lik turist
kesimin disinda, yeni turistleri cekmeye calistyoruz” dedi.

Turk unsuruna vurgu
yapmak istedim. Bence pide

3 seye sahipti: Italyanlarin
pizzasina cok benziyordu,
buyuk bir pazar potansiyell
vardi ve etnik bir tattl.
Turkiye'nin dunyada en

1y1 1k 5 mutfaktan biri
olabilecegini dusunuyorum.
Bunu ancak inanilir olmakla
bagarabilirsiniz. Dunya
markasi olmak icin New York,
Londra ve Tokyo'da 3 Michelin
yildizh restoranlar agmasi
gerekiyor. Turkiye'nin dogru
algilanma, 1y1 temsil edilme
ve kaliteye ihtiyaci var. Tabii
bir de uluslararasi kriterlere
uymak ve altyapisini
gelistirmek zorunda. Turk
gastronomisinde Istanbul

ve ‘Yeni San Sebastian’
diyebilecegimiz Gaziantep
sehirleri one ¢ikabilir.

Ancak en onemlisi Turkiye
hakkindakl onyargilar
kirmal. Bence Turkiye katma
degeri yuksek 3 urunle
dunyaya acilabilir. Doneri,
pidesi ve Turk kahvesiyle...”



