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报告建议各国政府，在减少非洲贸易壁垒的同时，不要忘记 
加强私营部门 

 

《2013 年非洲经济发展报告》1 称区域内贸易大有希望――但非洲企业必须

能够供应商品 
 

2013 年 7 月 11 日，日内瓦――非洲各国政府启动了一项大型活动，减少非洲大陆国家间贸易壁

垒，但贸发会议的一份新报告警告说，与此同时，它们最好采取有力措施加强其私营部门，否

则外国企业将比非洲企业更多地获益于这种精简化的贸易体系。 

 

《2013 年非洲经济发展报告》(副标题为“非洲内部贸易：释放私营部门的活力”)于今天发

布。 

 

报告欢迎 2012 年 1 月非洲领导人做出的关于消除非洲内部贸易壁垒以推动区域贸易的决定。 

 

报告指出，这种关注是有必要的，因为近年来的趋势一直背道而驰：非洲内部贸易占非洲贸易

总额的比重从 1997 年的 22.4%降至 2011 年的 11.3%。2011 年的非洲内部贸易(出口和进口)总额

为 1301 亿美元。考虑到非洲大陆普遍存在的非正规跨境贸易，这些数据可能有所低估，但尽管

如此，与世界其他地区相比，它们仍然偏低。例如，2007-2011 年期间，在非洲，区域内出口占

总出口的平均比重为 11%，而在亚洲和欧洲，这一数字分别为 50%和 70%。 

 

报告认为，消除贸易壁垒固然重要，但如果与此同时各国政府不努力增加本国经济所生产商品

的种类并提高其精良度(经济学家将这一进程称为扩大生产能力)，它可能将无法产生期望的效

果。扩大生产能力需要各种措施，如升级基础设施、提高国内劳动力的技能、鼓励并促进创业
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以及扩大现有制造业企业的规模，从而使它们能够满足更大的市场并以更大的规模经济效应生

产商品。 

 

《非洲经济发展报告》认为，为扩大区域贸易――及其展现的经济增长前景――扫清了障碍

后，非洲国家需要提供商品并互相销售，否则外国竞争对手将填补这一空白。报告还建议非洲

各国政府提高融资的方便性，降低其成本，并增强政府与私营部门的协商机制，以加强私营部

门。 

 

报告称，非洲区域贸易中未利用的短期机会在农业领域尤为明显。非洲拥有世界约 27%的可耕

地，可以用来扩大农业生产。但非洲很多国家却从非洲以外的其他国家进口粮食和农产品。报

告指出，2007 年至 2011 年期间，非洲有 37 个国家是粮食净进口国，还有 22 个国家是农产原料

净进口国。但非洲的世界粮食和活畜贸易中仅有 17%发生于非洲内部。报告认为，非洲决策者面

临的一个主要挑战，是如何利用这些机会(即所谓“垂在下面的果实”)发展区域贸易，并确保

非洲获得主要收益。 

 

但报告称，更大的长期机会――以及更大的挑战――在于提高工业产能，以提供需求通常会因

区域贸易而增加的商品。报告指出，大力扩大区域贸易的好处――在亚洲得到了充分体现――

在于在临近市场销售给企业带来了成本优势，这是因为销售的距离近，能降低的运输费用、更

知道如何使货物符合当地条件，并且，如果可以找到足够的客户，还可以形成足够的临界量，

为工业扩张提供理由。 

 

其中一些潜力显见于现有的贸易流动：非洲国家互相出口制成品的比例往往较高(占全部非洲内

部贸易的 43%)，而制成品仅占非洲对海外市场出口的 14%。 

 挑战也是显而易见的。非洲仅占全球制造业的 1%。制造业约占非洲 GPD 的 10%，这一数字在

东亚和太平洋地区以及拉丁美洲和加勒比地区分别为 35%和 16%。非洲制造业发展程度较低意味

着制成品――如汽车、机器和电子产品――必须从海外进口，这是一个问题，同时也是一个机

会。报告称，如果各国市场能够实现有效的一体化，形成一个大型区域市场，客户数量应足以

支持区域内的产业扩张。 

 

报告指出的另一个挑战是，非洲的货物运输成本居世界前列。在中部非洲，沿着喀麦隆杜阿拉

到乍得恩贾梅纳的公路运送一吨货物的成本是每公里 0.11 美元，是西欧成本(0.05 美元)的两倍

以上，巴基斯坦成本(0.02 美元)的四倍以上。 

 

报告认为，非洲企业生产和出口的货物的性质，对于非洲内部贸易的增长和扩张至关重要。非

洲国家生产和出口的货物范围较窄，其中大部分是石油、天然气和金属等初级产品。2007 年至

2011 年期间，阿尔及利亚，安哥拉，马里，毛里塔尼亚，尼日尔和尼日利亚向其他非洲国家的

出口中有两种产品占了 80%以上。研究报告称，非洲经济缺乏多样化，制造业基础薄弱，这阻碍

了区域内贸易。 

 

报告称，释放私营部门的贸易潜力需要解决非洲企业结构中阻碍区域贸易的独有特征。例如，

非洲企业往往规模很小，这使得它们的运营规模很难达到竞争力所需的最低规模。撒哈拉以南

非洲地区制造业公司的平均规模为 47 名员工，而这一数字在马来西亚、越南、泰国和中国分别

为 171、195、393 和 977。非洲小型企业和大型企业之间的联系也较薄弱，使得小企业难以从大

型企业的技能和创新能力中受益，对小企业的成长造成了极为不利的后果。非洲企业集群的其

他结构性问题包括非正规企业比例高、出口竞争力低以及缺乏商业创新能力。 

 

此外，报告表示，非洲国家保持和平与稳定极为重要，这是加强私营部门发展和推动非洲内部

贸易的前提条件。例如，最近的证据表明，始于 1990 年代末的科特迪瓦政治冲突，致使 1999

至 2007 年期间西非经济和货币联盟(西非经货联盟)的内部贸易降低了 60%左右。 
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