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A CitrusBR representa as maiores exportadoras de suco de laranja do mundo:
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Nas ultimas cinco décadas, o Brasil se consolidou como o maior exportador de suco de laranja:

I T 5

consumidos no mundo foram
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O Setor de suco de laranja € um dos maiores empregadores do campo brasileiro

Em 2022 a citricultura foi
responsavel pela geracao
de 40.156 admissoes, ou
6,33% dos empregos
gerados pela agricultura
no Brasil. Em SP foram
gerados 34.105 empregos,
10,23% dos empregos da
agricultura do estado.

Fonte:

Caged/Ministério da Economia
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Colheita de laranja no interior paulista: forte aumento da producao da fruta em Sao Paulo e no Triangulo Mineiro esta safra 201'9/20 explica avanco até agosto

Cresce geracao de empregos na citricultura

Conjuntura

Fernando Lopes
De Sao Paulo

O forte aumento da colheita
de laranja no cinturao formado
por Sio Paulo e Triangulo Minei-
ro nesta safra 2019/20 fez a ca-
deia citricola novamente se des-
tacar como grande geradora de
empregos no pais em agosto e
nos primeiros oito meses do ano.

Conforme dados do Cadastro
Geral de Empregados e Desem-

da CitrusBR, que representa Ci-
trosuco, Cutrale e Louis Dreyfus
Company, as maiores exportado-
ras de suco de laranja do mundo.
Além de Sao Paulo — onde a ci-
tricultura criou 3.123 postos de tra-
balho em agosto e 32.661 nos pri-
meiros oito meses — e do Triangulo
Mineiro, os polos situados no Para-
na, na Bahia e no Rio Grande do Sul
também apresentaram expansao.
Em julho e agosto, os dois primei-
ros meses da safra 2019/20, os muni-
cipios que lideraram a geragao de

empregos na citricultura foram os
& B Zani e aniy

na pratica, a colheita teve inicio
do primeiro semestre e devera se
estender até o més de dezembro.
Se confirmado o volume previs-
to pelo Fundecitrus — e o clima,
até agora, nao tem sido motivo pa-
ra maiores preocupagoes —, a sa-
fra serd quase 36% superior a ante-
rior(2018/19). Em boa medida, es-
se forte aumento decorre da bie-
nalidade positiva da laranja pera,
uma das principais variedades
usaclas pelas empresas de suco.
Essa bienalidade explica porque
em 2017, por exemplo, a citricul-
A

dias tteis de setembro. Ou seja, o
valor médio da tonelada embar-
cada com destino sobretudo ao
mercado europeu foi negociada,
em média, por US$ 1.659.

Esse valor foi 2,7% inferior ao
patamar médio observado em
agosto e 15,6% menor que o de se-
tembro do ano passado, num
movimento que também reflete a
recomposic¢io da oferta na Flori-
da, Estado americano que abriga
o segundo maior parque citricola
do mundo, atris do brasileiro.

Mas as industrias comemora-
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. O SETOR DE SUCO DE LARANJA }
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AS LARANJAS SAO COLHIDAS
E SELECIONADAS PARA A PRODUCAO DE SUCO

A FRUTA E PROCESSADA RAPIDAMENTE
PARA PRESERVAR SUAS VITAMINAS
ENUTRIENTES




PASTEURIZACAO MANTEM O
SUCO FRESCO POR MAIS
TEMPO - NFC

e

SUCO DE LARANJA CONCENTRADO

DURANTE A CONCENTRAGCAO, A MAIOR PARTE DA

AGUA E REMOVIDA POR MEIO DE UM
PROCESSO DE EVAPORACAO

PASTEURIZADO
SUCO - NFC




O processo de concentracao torna o
transporte e armazenamento mais facil, sem
diminuir o contetido nutricional do suco
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SUCO DE LARANJA

FEITO A PARTIR DO AGUA E ADICIONADA

De acordo com a lei, o suco FEITO A PARTIR DO
| concentrado (FCOJ) deve TER A MESMA QUALIDADE
NUTRICIONAL DO SUCO NAO CONCENTRADO (NFC)




Nao ha desperdicio!

100% da fruta é aproveitada pela industria e até a agua extraida do concentrado é utilizada.

Produtos de

limpeza Fragancias

Industria
Quimica
0.5% Waterphase
0.1% Oil phase
2.7% Polpa
0.9% D-limonene
1.8% Oleos essenciais
44.8% Suco de laranja

49.2% Casca, sementes e albedo
Outros
produtos

. alimenticios
Animal

—>



. O QUE PODEMOS FAZER COM A LARANJA?

‘ Mercado de fruta in Natura
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Mercado de fruta in Natura

Suco concentrado (FCOJ)
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Mercado de fruta in Natura

Suco concentrado (FCOJ)

Suco ndo concentrado (FCOJ)
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