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Conceitos relevantes

Oferta e Demanda

O que ha por tras desses termos?
Mercado

A origem das transacoes

Quando ele funciona?
Custo de oportunidade

Do tempo

De uma matéria prima
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Oferta e Demanda » 4

“Querer nao é poder”

O gue se quer = sem limites

O que se pode = limitado pela escassez presente na
realidade




UNITED NATIONS CONFERENCE ON TRADE AND DEVELOPMENT

Demanda y

O que se pode pagar
O que se quer sujeito ao que se pode comprar

Precio

2.50
Curva de demanda
1.50 —
1,00 }—-

0,50 +—

1
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 Cantidad



Oferta

O que se pode ofertar
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Condicionado ao custo de producao

Preco

RS 35,00

RS 30,00

RS 25,00

RS 20,00

RS 15,00

RS 10,00

RS 5,00

RS 0,00

10 30

e Oferta

50

Curva de Oferta

f0

a0

110 130 150

170 190 210 230 250 270 290

Quantidade Consumida {unid.)
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Oferta e Demanda 4

O Mercado em equilibrio

Prego
4
Oferta
Prego de equilibrio [+ - > +«——— Ponto de Equilibrio
Demanda

i » Quantidade
Quantidade de equilibrio

Mas na realidade, existe somente um preco para cada produto?
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Mercados




UNITED NATIONS CONFERENCE ON TRADE AND DEVELOPMENT

Mercados (2)

Por que uma transacao ocorre?

O ganho tem que ser mutuo.

Quais os tipos basicos de mercados?

Produtos, servicos e fatores de producao

O que um Mercado precisa para funcionar bem?

Oferta e demanda precisam se “encontrar”.
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Mercados (3)

Os mercados podem falhar?

Sim - mercados sao muitas vezes miopes para as externalidades

relacionadas as transacoes
o que fazer em tais casos?

Atuacao do governo para compensar subprovisdao (ou

superprovisao) de um determinado produto ou servico

Externalidades positivas e negativas
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Exemplo de externalidade negativa:

Uso de combustiveis fosseis

Mudancas
Climaticas

Percentage change in yields between present and 2050

I
-50 -20 0 20 50 100

Fonte: World Bank, World Development Report 2010
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Como mercados crescem?

Mudancas no preco somente causam mudanca nas quantidades transacionadas
*curto prazo

Mudancas de outros fatores que néao preco:

Demanda

 Aumento de renda do consumidor

* Preco de bens relacionados

« (Gostos, mudancas culturais, moda

« Mudancas no tamanho da populacao
« Expectativas

Oferta

* Precos de insumos

« Tecnologia

« Expectativas

 NUmero de vendedores no mercado
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Desenvolvimento de mercados

Desenvolvimento nao é sindbnimo de crescimento

» Diferenciacao de produto
» Diferenciacao de preco

« Consumidores educados e com ciéncia de seu papel
» Resiliéncia a choques e diversificacao
* Incorporacao de externalidades
* Responsabilidade corporativa, selos de qualidade, selos de
responsabilidade ambiental e social
* Inclusao de mulheres
* Reutilizacdo, reciclagem e logistica reversa

« Transicao de demanda por bens para demanda por servigcos
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Custo de oportunidade

O que um individuo faz com seu tempo

Idealmente escolhe-se a op¢ao mais rentavel ou que traga maior satisfacao

Se aplica também a matérias primas & produtos agricolas
E.g. Madeira - Laminado - méveis de aglomerados

Essencial dispor de opcoes de escolha (para destino da matéria
prima)

Base industrial minimamente capaz e competitiva
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Mercados (4)

Os mercados premiam processos de producao mais limpos?
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Para reflexao

Como “produtos verdes” se encaixam nos conceitos de:
Oferta
Demanda
Diferenciacao de produto
Diferenciacao de preco
Falhas de mercado
Custo de oportunidade

Crescimento e diversificacao de mercados

O que se precisa para que demanda e oferta para produtos verdes

se encontrem em Angola?
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