




Introdução à Revisão Nacional de 

Exportações Verdes 

13.06 – Introdução ao uso da 

ferramenta Product Space



Objetivo da CNUCED: 
Ajudar países interessados a identificar e desenvolver oportunidades

de criação de Mercado e exportações de produtos verdes



Contexto: Linha do tempo dos mercados
de produtos verdes

• Markets are becoming greener

• Industry, governments consuming more 

environmental goods (technologies) and 

services

• Consumers influenced by social media to green 

products

• Consumers opting for organic and natural 

products (foods, beverages, cosmetics,

clothing, medications, etc.) 

Sustainable Fisheries (incl. aquaculture) products ~12 $b

Sustainable Timber Products ~10 $b

Biotrade products ~5 $b

Ecotourism ~600 $b

O Mercado global para produtos verdes é muito diverso, ainda
pequeno mas crescente, representando de 15% a 20% do Mercado 
de cada produto. Apesar disso, tais mercados estão crescendo mais

rapidamente do que o próprio comércio mundial.

A maior parte dos produtos verdes são produzidos em áreas rurais. 
Portanto, o crescimento desses mercados beneficia diretamente

Pequenos Produtores em zonas rurais pobres.



Idéia – Utilizar product space em
projetos de assistência técnica
focados em produtos verdes



Contexto: ‘UN’ Linha do tempo da economia verde
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Green Economy

Revisões Nacionais de 
Exportações Verdes (NGERs) 

procuram identificar caminhos de 
políticas públicas para: → Produção verde

Socialmente e               
ambientalmente responsáveis

→ Valor adicionado
Diversificação de produto

Integração em cadeias de valor globais

→ Identificar e focar em mercados de maior valor 
Diversificação de mercados



Presentation for Armenia

NGERs na CNUCED

• Em resposta a Rio+20, os ODSs e 

crescimento em mercados verdes

• Apoio a agentes públicos e privados na

produção e exportação de produtos verdes

• Atividades focadas no país

– Envolvendo pessoas locais *incl. consultores

• Idealmente: estímulo ao concenso para ações 

necessárias para avançar em setores 

identificados
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Product Space

https://atlas.media.mit.edu/en/

Ferramenta para visualização gráfica das exportações de um país

Cada ponto no “espaço de produtos” corresponde a um produto

diferente (exportado = cor; não exportado = cinza)

Provê uma nova ótica para direcionar políticas de desenvolvimento 

rural, industrial e de comércio.
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Primeiro passo: Identificar exportações verdes

competitivas
Usamos a metodologia product space* para encontrar as 
exportações competitivas de um país (A) relativas a outros países
do mundo (W)

…isso se baseia no conceito de Revealed Comparative Advantage 
or RCA:

* veja: http://atlas.cid.harvard.edu/



Presentation for Armenia

Let’s take hypothetical Terra as an exampleProducts Space of Terra 2015Terra 2015Terra 2015
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PS: Desenvolvimento contínuo por Penny 

Mealy & Alex Teytelboym (2017)
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We can graph these results to analyze them…
Dinâmico RCA – país

hipotéticoTerra (2012-2015)
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Ao fazer isso Podemos identificar de maneira

preliminar vários

produtos verdes com potencial de 

exportação
para qualquer país…
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Aplicando essa metodologia a Armênia
(exemplo), se identificam os seguintes setores
verdes nos quais o país é competitive 
internacionalmente:
- Queijos naturais

- Frutas frescas e secas; geléias e marmeladas

- Tomates; vegetais preparados e/ou preservados

- Peixe e crustáceos; capturados de lagos ou

aquacultura

- uvas, uva-passa e vinho

- Suco de frutas

- Conhaques orgânicos e outras bebidas
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We can graph these results to analyze them…
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Localização de um produto verde no Product 

Space

A competitividade é contagiosa!
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Countries with NGERs…

• Ecuador (fish, cocoa) 

• Vanuatu (coconut, cocoa, essential oils) 

• Morocco (aromatic & medicinal plants, olives) 

• Oman (ecotourism, fish, dates)

• Ethiopia (sesame, natural leather)

• Lebanon (energy efficient and recycling products)

• Madagascar (vanilla, cocoa, coffee, essential oils)

• Moldova (honey, cereals and walnuts)

• Senegal (mango, cashew and cosmetics)

• Angola* (Fish, Wood and Coffee – ongoing)
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Ecuador (2016)
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Vanuatu (2012)

Cocoa / 

copra / 

plants
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Morocco (2016)

textiles

fish

minerals

Cars / parts
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Ethiopia (2016)

Cereals / tea 

/ gum
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Oman

Oil
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Madagascar (2016)

Nickel
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Lebanon (2014)

Aluminium & 

Iron 

structures
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Moldova (2016)

Oilseeds
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Senegal (2016)
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Angola (2015)

Oil
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Source: Mealy and 

Teytelboym (2017) 

Economic Complexity and 

the Green Economy

Países mudam sua 

estrutura de 

complexidade em 

produtos verdes ao 

longo do tempo



Percepções…
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Visão geral dos 10 países que participaram

de uma Revisão Nacional de Exportações

Verdes
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• Ministérios frequentemente não interagem (ou pouco)

– Conexões fracas entre o setor público e privado

– Escassez de financiamento (as vezes por falta de 

informação)

– Problemas de escala e cooperação.

• Laranjas<->Limões são nós próximos – mas seus

Produtores podem não ter uma platforma para 

conversar e partilhar técnologias.

• Cultura de comunicação

– E-mails em Angola: não funciona bem

• Whattsapp funciona! 

• Crises econômicas / mudanças na liderança política

– E.g. queda do preço do petróleo, interesse em novas

indústrias

Conectando os pontos – na vida real
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• Produtos selecionados em países em

desenvolvimento frequentemente envolvem

agricultura e produção animal

• Problemas frequentemente involvem problemas em

níveis superiors ao setor específico

– Dificuldade para importação ou desenvolvimento de 

tecnologia, controles de capitais, dificuldades para se 

abrir negócios, falta de capital humano e de instituições

educacionais adequadas. 

– Ex: Madagascar empregando más sementes no plantio

• Ex: métodos de se colher e secar café são ruins em

vários países

Padrões observados
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• Limitação na disponibilidade de dados

NGER mapas “esqueleto” 
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• Bons exemplos a nível nacional

Deve-se evitar “obsessão com exportações”

Fabrimetal reciclagem
Solmar / DISIDE Holding 

Produção integrada – peixe-frango-ovos-ração
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Moldova

Vanuatu

Lebanon

Ecuador
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