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Objetivo da CNUCED:
Ajudar paises interessados a identificar e desenvolver oportunidades
de criacao de Mercado e exportagcoes de produtos verdes




Contexto: Linha do tempo dos mercados
de produtos verdes

O Mercado global para produtos verdes € muito diverso, ainda
pequeno mas crescente, representando de 15% a 20% do Mercado
de cada produto. Apesar disso, tais mercados estao crescendo mais

rapidamente do que o proprio comércio mundial.

|

A maior parte dos produtos verdes sao produzidos em areas rurais.
Portanto, o crescimento desses mercados beneficia diretamente
Pequenos Produtores em zonas rurais pobres.
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déia — Utilizar product space em
orojetos de assisténcia técnica
focados em produtos verdes
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Abstract

As countries transition to a green economy, they will need to identify profitable
entry points in which they can favorably compete with other nations in emerging
green markets. ldentifying and building supply capacity for commercially viable,
competitive green product experts can be seen as a fundamental part of supporting
green growth and sustainable development. Building on the product space model
initially advanced by Hidalge and Hausmann in 2009, this article proposes a green
preduct space methodology te map the export strengths of countries for a specified
set of green products. The methodology does so by identifying green products for
which a country is likely to be competitive in the world market based on export
performance of related products. Results for Brazil are presented to illustrate the
green product space methodology followed by a discussion of its limitations and
potential contribution to industrial policy formulation to suppert emerging green
sectors.

Keywords
preduct space, green products, exports, development, trade



Contexto: ‘UN’ Linha do tempo da economia verde
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Revisoes Nacionais de
Exportacoes Verdes (NGERSs)
procuram identificar caminhos de

politicas publicas para: - Producio verde
Socialmente e

ambientalmente responsaveis

- Valor adicionado
Diversificacao de produto
Integracao em cadeias de valor globais

- Identificar e focar em mercados de maior valor
Diversificacao de mercados




NGERs na CNUCED

Em resposta a Rio+20, os ODSs e
crescimento em mercados verdes

Apoio a agentes publicos e privados na
producao e exportacao de produtos verdes

Atividades focadas no pais
— Envolvendo pessoas locais *incl. consultores

ldealmente: estimulo ao concenso para acoes
necessarias para avancar em setores
dentificadog. e st o s e cevsoruc



Product Space

Ferramenta para visualizacao grafica das exportacdes de um pais
Cada ponto no “espaco de produtos” corresponde a um produto
diferente (exportado = cor; nao exportado = cinza)

Prové uma nova otica para direcionar politicas de desenvolvimento
rural, industrial e de comércio.

https://atlas.media.mit.edu/en/
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Primeiro passo: ldentificar exportacoes verdes

competitivas

Usamos a metodologia product space* para encontrar as
exportacdes competitivas de um pais (A) relativas a outros paises

do mundo (W)
...ISS0 se baseia no conceito de Revealed Comparative Advantage
or RCA:

X_.[ll;-":-

Metodo baseado em performance commercial
nacional — dados sao necessarios.
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* veja. http://atlas.cid.harvard.edu/
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Terra 2015
| Green Products o




PS: Desenvolvimento continuo por Penny
Mealy & Alex Teytelboym (2017)
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Figure 12: Competitive green product spaces for a selection of countries
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Ao fazer iIsso Podemos identificar de maneira
preliminar varios

produtos verdes com potencial de
exportacao
para qualquer pais...
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Aplicando essa metodologia a Arménia
(exemplo), se identificam 0s seguintes setores
verdes nos quais o pais € competitive
Internacionalmente:

- Queijos naturais

- Frutas frescas e secas; geléias e marmeladas

- Tomates; vegetais preparados e/ou preservados
- Peixe e crustaceos; capturados de lagos ou
agquacultura

- uvas, uva-passa e vinho

- Suco de frutas

- Conhaques organicos e outras bebidas
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Localizacao de um produto verde no Product
Space

A competitividade é contagiosa!

UNITED NATIONS CONFERENCE ON TRADE AND DEVELOPMENT



Countries with NGERs...

Ecuador (fish, cocoa)

Vanuatu (coconut, cocoa, essential oils)

Morocco (aromatic & medicinal plants, olives)
Oman (ecotourism, fish, dates)

Ethiopia (sesame, natural leather)

Lebanon (energy efficient and recycling products)
Madagascar (vanilla, cocoa, coffee, essential oils)
Moldova (honey, cereals and walnuts)

Senegal (mango, cashew and cosmetics)

Angola* (Fish, Wood and Coffee — ongoing)

UNITED NATIONS CONFERENCE ON TRADE AND DEVELOPMENT




Ecuador (2016)

Total: $16.4B

UNITED NATIONS CONFERENCE ON TRADE AND DEVELOPMENT




Vanuatu (2012)

Total: $63.5M

UNITED NATIONS CONFERENCE ON TRADE AND DEVELOPMENT




Morocco (2016)

Total: $22.5B

.. ( —— minerals
L @—— fish

; - textiles
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Ethiopia (2016)

Total: $1.71B

e

Cereals / tea
/ gum

UNITED NATIONS CONFERENCE ON TRADE AND DEVELOPMENT




Oman

Total: $18.8B

UNITED NATIONS CONFERENCE ON TRADE AND DEVELOPMENT




Madagascar (2016)

Total: $2.13B

Nickel

Q/
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Lebanon (2014)

Total: $3.31B

: .O\Aluminium &

Iron
structures
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Moldova (2016)

Total: $2B
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Senegal (2016)

Total: $2.37B
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Angola (2015)

Total: $31.4B

Oll

UNITED NATIONS CONFERENCE ON TRADE AND DEVELOPMENT




Figure 8: Angolan goods export in 2015
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Figure 11: Dynamic RCA of Angola’s exports in 2015
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Figure 8: Green Complexity Index rankings over time
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Paises mudam sua
estrutura de
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produtos verdes ao
longo do tempo

Source: Mealy and
Teytelboym (2017)
Economic Complexity and
the Green Economy



Percepcoes...



Visao geral dos 10 paises que participaram
de uma Revisao Nacional de Exportacoes
Verdes

NGERs
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Conectando os pontos —navida real

* Ministérios frequentemente nao interagem (ou pouco)
— Conexoes fracas entre o setor publico e privado

— Escassez de financiamento (as vezes por falta de
Informacao)
— Problemas de escala e cooperacao.

Laranjas<->Limdes sao nOs proximos — mas seus
Produtores podem né&o ter uma platforma para
conversar e partilhar técnologias.

 Cultura de comunicacao |

— E-mails em Angola: ndo funciona bem
Whattsapp funciona!

e Crises economicas / mudangas na Ilderanga politica
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Padrdes observados

* Produtos selecionados em paises em
desenvolvimento frequentemente envolvem
agricultura e producao animal

* Problemas frequentemente involvem problemas em
niveis superiors ao setor especifico
— Dificuldade para importacao ou desenvolvimento de
tecnologia, controles de capitais, dificuldades para se
abrir negdcios, falta de capital humano e de instituicGes
educacionais adequadas.

— Ex: Madagascar empregando mas sementes no plantio

Ex: métodos de se colher e secar café sao ruins em
varios paises

UNITED NATIONS CONFERENCE ON TRADE AND DEVELOPMENT




NGER mapas “esqueleto”

« Limitacao na disponibilidade de dados
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Deve-se evitar “obsessao com exportacoes”

* Bons exemplos a nivel nacional

Solmar / DISIDE Holding . _
Producao integrada — peixe-frango-ovos-racdo  Fabrimetal reciclagem

UNITED NATIONS CONFERENCE ON TRADE AND DEVELOPMENT

b’ ¢




Vanuatu

UNITED NATIONS CONFERENCE ON TRADE AND DEVELOPMENT
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National Green Export Review of Angola
Wood, Fish, and Coffee:
Baseline Report

ECUADOR
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