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1. Marco Conceptual del Sistema de Cuentas Nacionales i
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1. Marco Estadistico General
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1. Peru: Cuadro de Oferta y Utilizacion, 2020 (Miles de millones de soles)
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1. Hacia el Sistema de Cuentas Nacionales 2025 y la Digitalizacion como tema

prioritario

1. COU DIGITALES
Dar visibilidad a la
digitalizacién en
Cuentas
Nacionales

6. INTELIGENCIA
ARTIFICIAL
Expectativa de un gran
impacto sobre la
economia.

No hay definicidn
consensuada

2. MEDIDAS DE PRECIO Y 3. REGISTROS DE 4. VALOR DE LOS 5. CRYPTO MONEDAS /
VOLUMEN DE BIENES Y DATOS EN LAS ACTIVOS Y ACTIVOS
SERVICIOS AFECTADOS CUENTAS SERVICIOS Actividades asociadas

POR LA DIGITALIZACION NACIONALES GRATUITOS
Fuentes de datos deben El valor de los datos es Los servicios

ser actualizadas un activo gratuitos impactan

frecuentemente para
capturar rapidamente
cambios asociados a la Actualizacion con enfoque de tres vias:
digitalizacién « Investigacion Técnica
« Consulta amplia

- Asegurar coherencia global

7. INFORMATICA EN 8. PLATAFORMAS, DE
LA NUBE INTERMEDIACION Actualizacién en tres grupos:
DIGITAL .

Conceptuales (cambio en lo que se mide)

 Metodolégicas (cambio en cdmo se miden
las actividades)

« De presentacion (cambio en como se

publican las estadisticas)

Se desarrolla proceso de actualizacion hacia el SCN 2025

Fuente: Seminario Anual de Cuentas Nacionales, 2027 — CEPAL.
De Grupo Asesor de Expertos en Cuentas Nacionales de las Naciones Unidas



1. Algunas consideraciones para la Medicion de la Economia Digital y el Comercio Electronico

1. Marco Conceptual
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2. Definir que le interesa a los usuarios sobre la economia digital.

3. Definir lo que se quiere medir y elaborar Definicion operativa.

4. Determinar las Fuentes de informacion considerando las fuentes tradicionales y a los intermediarios digitales,
asi como, la naturaleza de la transaccion digital (UBER, Airbnb, Tik Tok, Google, Facebook, etc.).

5. Elaborar Clasificaciones ad hoc para el desglose digital.

6. Los flujos digitales no monetarios no se incluyen de acuerdo al SCN vigente.

7. Elaborar Sistemas Intermedios, paso de cuentas de empresa a Cuentas Nacionales

8. Seguir procedimientos metodolégicos en contexto de elaboraciéon de Cuadros de Oferta y Utilizacion y Cuentas de
los Sectores Institucionales

Nota.- disertacién nuestra a partir del SCN y notas de varios autores.




2. Encuesta de Hogares: Indicadores de acceso y uso de TIC

Peru: Hogares segun condicion de tenencia de Tecnologias de Peru: Hogares con acceso a Internet, segun area de residencia

Informaciéon y Comunicaciéon Segundo Trimestre, 2019 - 2022
Segundo Trimestre 2022 (Porcentaje)
(Porcentaje)
Ninguna

o

2019 2020 2021

Al mengg(;na TiC Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Hogares
0

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Hogares

Total 395 | 416 | 522 | 574 . /TT
Lima Metropolitana 639 | 599 | 68 | 767 fadi

Al menos una TIC 939 97,9 95,4 96,1 Resto urbano * 399 1 432 %6 ¢ 612

'\ )
. | H 1 [ \ o—
. | Area rural 5 + 85 i 196 i 195 \
Ninguna : 6,1 2,1 46 3,9 _ — — — : : : \\
1/ Lima Metropolitana incluye la Provincia Constitucional del Callao. ‘
P/ Preliminar. . . . o & p—
2/ No incluye Lima Metropolitana. "
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica — Encuesta Nacional de Hogares P/ Preliminar K
3 ?

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Hogares



2. Encuesta de Hogares: Indicadores de acceso y uso de TIC

Peru: Poblacidon de 6 afios y mas edad que hace uso de Internet, Peru: Poblacidon de 6 afios y mas edad que hace uso de Internet,

segun area de residencia segun el nivel educativo
Segundo Trimestre, 2019 - 2022 Segundo Trimestre 2022
(Porcentaje) (Porcentaje)
74.2 725
65.1
59.2 92.3
81.5
72,5
43.3 I
2019 2020 2021 2022 P/ Total Primaria 1/ Secundaria Superior no Superior

universitaria universitaria
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Hogares

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Hogares 1/ Incluye sin nivel, inicial y educacion basica especial

Total 59,2 65,1 74,2 72,5

Lima Metropolitana 79 813 86,2 85,6 Total %2 61 742 725
Resto urbano ? 627 68,1 776 76,2 Primaria ° 42 stz 03 433
Area rural 209 27 46,8 426 Secundaria &1 687 80 815
1/ Lima Metropolitana incluye la Provincia Constitucional del Callao. Superlor no universitaria : 85,8 88,4 93 92,3
2/No incluye Lima Metropolitana. Superior universitaria 943 94,7 96,2 97
P/ Preliminar. 1/ Incluye sin nivel, inicial y educacién basica especial.

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica — Encuesta Nacional de Hogares P/ Preliminar.

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Hogares



2. Encuesta de Empresas: Indicadores de acceso y uso de TIC

Acceso a Internet, segun Segmento Empresarial, 2019

(Porcentaje)
94.6
93.6
85.1 I I
Total Gran empresa Mediana empresa

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Hogares

83.9

Pequeiia empresa

Total 91,1 85,1 218
Gran empresa 97,3 94,6 59,5
Mediana empresa 97,5 93,6 434
Pequefia empresa 90,3 83,9 243

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Econdémica Anual

Comercio Electrénico: Ventas por Internet de Empresas
Informantes, segun Segmento Empresarial, 2019

Pequena
empresa

Mediana
empresa

Gran empresa

Total

(Porcentaje)

10.5

9,8

8.8

10,3

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Econémica Anual

Total

Gran empresa
Mediana empresa

Pequefia empresa

\
_ [ =
'
H -
I
]
1

10,3
8,8

9,8
10,5

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Econdmica Anual




2. Encuesta Economica: Indicadores de acceso y uso de TIC

Capacitacion en TIC del personal ocupado de las empresas informantes, segun segmento
empresarial, 2019
(Porcentaje)

Total i 17,5
Gran empresa 35,7
Mediana empresa 23,5
Pequefia empresa 15,3

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Econémica Anual

17.5

. - @
Total Gran empresa Mediana empresa Pequefa empresa | ‘

AN\
RGN
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Econémica Anual e



2. RENAMU: Indicadores de acceso y uso de TIC

Peru: Municipalidades con servicio de internet, segun departamento, 2021
(Porcentaje)

Total nacional § 1874 § 95,1 § 47 Lima § 171 § 92,4 § 114
Amazonas i 84 i 95,2 i 15 Provincia de Lima ¥ | 43 i 100,0 i 375
Ancash 166 92,2 2 Region Lima ? 128 89,8 ’

Apurimac 84 91,7 23 Loreto 53 98,1

Arequipa | 109 | 99,1 | 44 Madre de Dios | 11 | 100,0

Ayacucho i 119 i 95,8 i 25 Moquegua i 20 i 100,0

Cajamarca i 127 i 97,6 i 40 Pasco i 29 i 100,0

Prov. Const. del Callao | 7 o100 290 Piura 65 1000

Cusco | 112 | 97,3 | 73 Puno | 110 | 90,0

Huancavelica § 100 § 82,0 § 20 San Martin § 77 § 98,7

Huanuco i 84 i 97,6 i 32 Tacna i 28 i 96,4

Ica 43 100,0 54 Tumbes 13 100,0

Junin 124 95,2 33 Ucayali : 17 : 100,0

La Libertad § 83 § 97,6 § 54

Lambayeque i 38 i 974 i 65

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica — Registro Nacional de Municipalidades
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