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MANUAL DE PURAVIDA

IDENTIDAD DE MARCA COSTA RICAN SEAFOOD & AQUACULTURE

El presente libro fue realizado en 2020 por la consultora de mercadeo Adriana
Alvarez Olaso, MBA y la disefladora Carolina Calvo Chacon, de la mano de
multiples sectores pesqueros, acuicolas, y otros. El disefo y la conceptualizacion
de la marca se llevo a cabo gracias al apoyo de la Cuenta de las Naciones Unidas
para el Desarrollo, la Conferencia de las Naciones Unidas para el Comercio y el
Desarrollo (UNCTAD), la Division de Asuntos Maritimos y Derecho del Mar de las
Naciones Unidas (DOALOS) y el Gobierno de Costa Rica.




MANUAL PARA EL MANEJO DE LA MARCA COLECTIVA
PURA VIDA COSTA RICAN SEAFOOD & AQUACULTURE PVY
SUS CONTENIDOS COMUNICACIONALES DENTRO DEL
MARCO DE REGULACION DEL SECTOR PESQUERO Y DE

ACUICULTURA

Las fotografias contenidas en este libro de marca, fueron cedidas libremente
por los distintos actores que participaron en la elaboracién de este documento.
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LsTA DE
ACRONIMOS

PURAVIDA

COSTA RICAN SEAFOOD & AQUACULTURE

W(OPES(A

Instituto Costarricense de Pesca y Acuicultura.

(oMmEx

Ministerio de Comercio Exterior.

UNCTAD

Conferencia de la Naciones Unidas sobre Comercio
y Desarrollo.

ONV

Organizacion de Naciones Unidas.

DOALOS

Division de asuntos oceanicos y del derecho del
mar (DOALOS) de la Oficina de asuntos juridicos de
las Naciones Unidas funciona como secretaria de la
Convencion sobre el Derecho del Mar. Proporciona

informacion, consejo y asistencia a los Estados.
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|N‘|'Popu((|o’N Costa Rica, es un pais con una posicion geografica
privilegiada en el sector Centroamericano, ya que
su ubicacion permite que se den condiciones
naturales para una alta biodiversidad a lo largo de
todo su territorio, que limita al norte con Nicaragua
y al sur con Panama, con un acceso a playas
banadas por dos océanos: el Atlantico y el Pacifico,
situacion que permite fomentar actividades
turisticas, pesqueras, acuicolas y gastronomicas en
las zonas costeras.

Comex (2020), advierte a su vez que, Costa Rica es
un pais que produce a costos muy elevados los
productos que tienen origen maritimo (de pescay
acuicolas), siendo que los precios del mercado
fluctuan en relaciéon a la oferta y demanda, lo cual
tiene una incidencia en el precio de venta de
productos en los mercados internacionales, pero
también en los mercados domésticos, debido al
superlativo ingreso de productos asiaticos y de
otros paises vecinos, con ofertas mucho mas bajas
gue el productor nacional, efecto colateral de
Tratados de Libre Comercio establecidos hace
algunos anos.

En relacion al tema ambiental, Costa Rica
mantiene la responsabilidad de la implementacion
de proyectos de mejoramiento pesquero vy
acuicola, ya que es un pais que cuenta con un
modelo de co-manejo’ pesquero con las
comunidades dentro de las dreas marinas de pesca
responsable y areas de manejo silvestres bajo un
esquema de proteccion y técnicas acuicolas
correctas, que a su vez cuentan con certificaciones
basadas en buenas practicas y con productores

'El co-manejo, lamado también manejo colaborativo, se basa en compartir formalmente las responsabilidades de manejo y control
de los recursos naturales entre los involucrados y/o usuarios, cuyos roles y deberes estan previamente clarificados y los intereses en
comun bien definidos.
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independientes, dando pasos firmes hacia el
estimulo de esta actividad.

Es por eso que se visualiza la necesidad de hacer
una diferenciacién de los productos maritimos
costarricenses con el fin de buscar potenciar
diferenciadores tales como la forma en que se trata
el manejoy la trazabilidad de practicas pesquerasy
acuicolas sostenibles, con un enfoque social que se
refleje en la marca colectiva y que responda a
estandares sociales exigidos a nivel nacional e
internacional, ademas de proyectar también la
inocuidad, la pureza y frescura de origen,
manteniendo la esencia del pescador y de la
actividad que realiza (Incopesca, 2021).

La pesca sostenible es un conjunto de practicas
pesqueras tendientes a reducir el impacto tanto
sobre especies marinas como sobre el ecosistema,
abogando siempre por la sostenibilidad tanto
social como ambiental y garantizando la seguridad
alimentaria de las actuales y futuras generaciones.
(Decreto 27919 Codigo de conducta para pesca
responsable).

Por tanto, con la creacién de la marca colectiva, lo
gue se pretende es lograr establecer un estandar
de la produccion costarricense de productos
pesqueros y acuicolas, como un producto de un
alto valor con caracteristicas Unicasy evitando asi la
confusién en el consumidor local por la calidad de

procedencia e inocuidad.
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Se entiende como una marca la sefal que permite

F'NAL'DAD DE identificar o distinguir algo o para dar alguna
UNA MARCA  informacion sobre ello, segun Kotler (2018) “las

marcas representan las percepciones y los

coLECT'VA sentimientos que tienen los consumidores sobre
un producto y sobre su desempeno, en pocas
palabras todo lo que el producto o servicio significa
para los consumidores, y como se distingan de su
competencia” (p. 38).

En el caso de una marca colectiva? lo que se busca
es agrupar a personas, grupos o asociaciones que
deben estar autorizadas para poder usar la marca
como distintivo, en donde por medio de un

conjunto de signos se permita conceptualizar y
distinguir el lugar de procedencia, fabricaciones,
materiales y otros de un sector en especial de un

pais.

Mostrar la imagen del pescador y
productor en cada uno de los procesos
que, en si, encierra la actividad
pesguera y acuicola.

Resaltar el origen de los productos, asi
. . como las practicas amigables con el
Objetivos de medio ambiente con las que es

la marca asociada Costa Rica a nivel nacional e
internacional.

Demostrar la inocuidad del proceso,
que incluye el resguardo de la calidad
de los productos pesqueros 'y
acuicolas el mantenimiento de la
cadena de frio dentro el proceso
comercial.

2Ley de Marcas y Otros Signos Distintivos. N°7978.
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Los elementos de identidad® de marca son aquellos
ELEMENTos GUE

principios que encierran el conjunto de iniciativas y

CONFOPMAN M compromisos del sector al que se representa, asi
'DEN‘FPAP como la imagen y valores que se desean proyectar.

Dentro de los cuales estan los siguientes:
DE LA MARCA

La identidad del proceso productivo con un
enfoque ambiental en relacion a los distintos
artes de pesca y técnicas acuicolas.

La diversidad de artes de pesca y técnicas
acuicolas que se reflejan en la nueva
economia azul.

La inocuidad y la responsabilidad del
pescador en el manejo de toda la cadena de
valor, con el finde preservar la frescura de los
productos hasta el consumidor final.

Elementos con alto sentido de pertenencia
del pais y del sector que se encuentran
inversos en los aspectos culturales de las
zonas ubicadas en golfos y litorales

3La identidad corporativa o identidad visual (IVC) es la manifestacion fisica de la marca. Que incluye un logotipo y elementos de
soporte, generalmente coordinados por un grupo de lineas maestras que se recogen en un documento denominado manual de
identidad corporativa.
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D\WFERENOIADORES
DE LA MARCA

Los diferenciadores de la marca, son elementos y
aspectos alrededor del concepto de la marca que
nos permiten logfar un mayor reconocimiento y
calidad percibida, los cuales van asociados a los

valores intrinsecos de cada sector al cual se quiere
representar, reflejando la transparencia y la
notoriedad de la marca.

Por lo tanto, para la marca colectiva PURA VIDA
COSTA RICAN SEAFOOD AND AQUACULTURE PV,
podemos citar como aspectos diferenciadores y de
valor agregado los siguientes:

El Origen de los productos y la sostenibilidad
relacionadas con la inocuidad y la responsabilidad
social y ambiental, los cuales generan confianza,
transparencia y cercania entre cada uno de los
miembros de la cadena de valor

El manejo de practicas amigables con el medio
ambiente, el cual desea abordarse desde cada uno
de los procesos que en si encierra la actividad
pesquera y acuicola.

0q




MANUAL DE PURAVIDA

IDENTIDAD DE MARCA COSTA RICAN SEAFOOD & AQUACULTURE

REG|AMENTo BE vso

3
3
%

%
S
%
%
N
§
N
N




MANUAL DE
IDENTIDAD DE MARCA

¢QUE Es EL REGLAMENTo DE
vso DPE |A MARCA

Es definido por un documento que recoge todas
las regulaciones en cuanto al uso de la marca de
un producto, servicio o empresa, esto en relacion
a su diseno, su redaccién y forma, detallando a la
vez la manera por medio de la cual se a expone
publicos internos y externos a nivel nacional e
internacional, en donde se precisan todos los
aspectos del uso del logotipo, asi como aspectos
de branding“* y su relacidn con las diferentes
marcas que pertenezcan al portafolio del libro de
marca.

Por tanto, es a partir de este documento que
todos los sectores tienen una guia puntual en
cuanto al uso correcto e incorrecto de la marca
colectiva y de cada una de sus regulaciones.

REaVisios DE ARDACION

Los asociados deben tener la calidad de
miembros activos de la Asociacion y ser personas
fisicas o juridicas que se dediquen legalmente a
la actividad pesquera, acuicola y/o maricultura,
gue formen parte de la comercializacién o sean
miembros de instituciones afines. Para ser
miembros de la Asociaciéon, deben reunirse las
caldades y requisitos establecidos en los
Estatutos de la misma.

PURAVIDA

COSTA RICAN SEAFOOD & AQUACULTURE

¢ La empresa o individuo, tanto si es

productor como si es intermediario o
comercializador, debe cumplir los
parametros gque estan expresados en la
normativa.

Estos parametros estan basados en los
establecidos a nivel nacional por

estandares como: Programas de

|U

mejoramiento pesquero como el “Fisheries
Improvement
cumplimiento de buenas practicas de
acuicultura recomendadas por las
autoridades nacionales pertinentes y de

acuerdo a diversos estdndares.

Programme” (FIP),

Conciencia social con normas minimas de
trato de los trabajadores en aspectos como
pago de jornadas laborales, condiciones de
seguridad social y seguridad ocupacional,
entre otros aspectos que se acuerden,
segun lo establecido en la legislacion
laboral de Costa Rica.

Esos mismos aspectos deben cumplirse
para los intermediarios y detallistas los
cuales deben estar debidamente
INCOPESCA, su
compromiso es comprar a productores que
cumplen con los parametros establecidos

registrados ante

en este reglamento, y no utilizar la marca
en proveedores que no lo hagan. En ambos
casos, debe haber un principio de
compromiso con la transparencia de la

“El Branding es el proceso de definicidon y construccion de una marca mediante la gestion planificada de todos los procesos graficos,
comunicacionales y de posicionamiento que se llevan a cabo.
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informacion que se facilita a terceros, y que ‘5PEQU|§‘|TO§ PA?A OPTEN EP

la Asociacion puede tener acceso directo a

toda esa informacién. Caso contrario, los LA AUTOPUZACIO’N (/]
usuarios pueden perder acceso a la marca. U‘I"L'ZAC'OIN pE LA MA?CA

Los intermediarios se obligan a establecer

mecanismos para controlar el cumplimiento . -
¢ Los interesados en utilizar la Marca

Colectiva, deben llenar un formulario
solicitando la autorizacion al Organo de
Administracién. La solicitud debe ser

de sus proveedores, y de informar y
documentar sobre estos mecanismos a la
Junta Directiva de la Asociacion o a quien

esta designe para ese efecto. . .
acompanada por toda la documentacion

. o gque demuestre el cumplimiento de los
¢ Estar relacionado con la actividad ya sea . i
o ] requisitos de los articulos 16 y 17 del
productor o comercializador, cumplir con .
o reglamento de uso de la marca colectiva los
todos los requisitos que queden normados

en este estatuto. Pueden considerase

cuales hacen menciéon a las caracteristicas

o B o gue deben tener los productos como la
principios de conservaciéon, sostenibilidad, o .
o . o forma de produccion y manejo.
buenas practicas segun el cdédigo de pesca

responsable. .
¢ Puede hacer uso de la marca colectiva una

o . vez se le notifique la resoluciéon favorable.
¢ La asociacion titular debe de tener el vinculo

asociativo para posicionar los productos, . o » .
. . ¢ El Organo de Administraciéon examina el
marca vy verificar las aprobaciones de . o B
. formulario de solicitud y la documentacioén
asociados. ] o
presentada para establecer si el solicitante

. . cumple con los requisitos necesarios y

¢ Hacer aprovechamiento sostenible de los L
proceder a otorgar la autorizacion. El
Organo de Administracién cuenta con un

plazo de 10 dias habiles, a partir de la

recursos pesqueros (basados en propuestas
de manejo como las Areas Marinas de Pesca
Responsable AMPR o las Areas Marinas de o o

presentacion de la solicitud, para su

Manejo). . .
deliberacion.

5 Para mayor Informacion sobre aspectos legales y requerimientos de la marca, consultar el REGLAMENTO DE USO DE LA MARCA
COLECTIVA “PURA VIDA COSTA RICAN SEAFOOD & AQUACULTURE PV”

12
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PALARPRAS CLAVES CoN EL
vso DE LA MARCA

Las palabras clave, son términos de busqueda

gue se implementan a la hora de hacer SEQ® con

el fin de optimizar un sitio web, y a su vez

posicionarse en la parte superior de los

resultados de Google, entonces se entiende por

esto que todo lo que se busca en un motor de

busqueda, ya sea una sola palabra o una frase, se o
considera una palabra clave.

Adicionalmente son parte de posibles campanas
en Google AdWords que se quieran implementar
(SEM). Ver nota al pie de pagina.

En el cuadro se detallan posibles palabras claves
que se pueden implementar, para efectos de la
marca sectorial:

Inocuidad Frescura Practicas Sostenibles Artes de Pesca
Safety Freshness Sustainable practices Fishing gear

Mar Pesca Acuicultura Maricultura
Sea Fishing Aquaculture Mariculture

Pescador Pura Vida Seafood Técnicas acuicolas

Fisherman Pure Life Mariscos Aquaculture techniques

[ N
Naturaleza Sabor Cadena de Frio Pureza
Nature Flavor Cold Chain Purity

[ N
Biodiversidad Palangre Sostenibilidad

Biodiversity Longline Sustainability

SElI SEO se centra en mejorar la visibilidad a nivel organico o de
forma natural en los resultados de busqueda, el SEM se basa o

en campanfas de publicidad mediante anuncios de pago en
13 /

las paginas de resultados. Fuente SemRum Google.
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’ Con la marca PURA VIDA COSTA RICAN SEAFOOD &
[ EOYECC'ON AQUACULTURE PV, se busca que, por medio de un
NAC'ONAL E lenguaje sencillo, cercano y afectivo, se logre

trasmitir el sentido de pertenencia del costarricense,

'NTE?NAC'ONAL ademas de inocuidad, de calidad y frescura que se
da en todo el sistema de valor, desde el pescador o
acuicultor, hasta el consumidor final.

Asi que, por medio de la marca colectiva se
pretende evidenciar la autenticidad de la marca y el
reflejo de la alianza entre todos los miembros de la
asociacion que tutela la marca colectiva,
evidenciando las  practicas avanzadas de
colaboracion de cada uno de los sectores,
proyectando a Costa Rica desde sus mares o zonas
continentales destinadas a la acuicultura al mundo

entero.
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(ONCEPTO pE El concepto de la marca representa los mas altos

estandares sociales, la inocuidad, la pureza y la

M MA?CA frescura de origen, asi como la garantia del
correcto manejo de toda la cadena de valor,
manteniendo la esencia del pescador o acuicultory
de la actividad que realiza en los mares o zonas
continentales destinadas a la acuicultura de Costa
Rica con un enfoque "Glocal.

7El anglicismo glocal se define como aquello que hace referencia a factores tanto globales como locales. Para explicar este
concepto, a menudo se menciona la siguiente frase: «Piensa globalmente, actla localmente».
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ANTECEDENTE;‘ Para finales del afo 2020 y a solicitud del

INCOPESCA y del COMEX y con el apoyo de la

PEL NOM??E DE Conferencia de las Naciones Unidas para el
lA MAPCA COLEC-'"VA Comercio y el Desarrollo (UNCTAD) y de la Division

de Asunto Oceanicos y de Derecho del Mar de las
Naciones Unidas (DOALOS) y dentro del marco del
proyecto de Economia de los Océanos y Comercio,
surge la propuesta de la creacion de una marca
colectiva para el sector pesquero y acuicola en
Costa Rica, con el fin de representar a los productos
maritimos del pais tanto a nivel nacional como
internacional.

Para ello, se nombra a la Comisién de Mercadeo
del INCOPESCA como punto focal técnico, dado a
su conformacién publico-privada con participacion
del sector productivo y exportador, que por medio
de diversas sesiones de trabajo elige un nombre y
concepto de marca colectiva de la mano de todo
un marco de regulacion legal, con el fin posicionar
los productos pesqueros y acuicolas del paisy a su
vez crear la identidad de la marca, la cual esta
vinculada a las buenas practicas, sostenibilidad,
inocuidad y pertenencia.
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’ Este manual de marca es un documento con

'NT?OPUCC'ON instrucciones detalladas acerca la identidad visual,
estilos y mejores practicas para crear materiales de
comunicacionn solidos y coherentes.

Si se aplica lo indicado en este manual, se logra
coherencia en el uso de la marca. Estas herramientas
de comunicacion son un conjunto de instrucciones
para la a aplicacién de esta de manera simple y eficaz.

Estas reglas garantizan una comunicacion grafica
eficiente y coherente en cualquier aplicacion que se
desarrolle de la marca, con el objeto de regularizar su
implementacion.

La unidad de la marca esta soportada por varios
elementos graficos tales como tipografias, formas,
tamanos, colores, etc. que unifican la marca y al

mismo tiempo la hacen versatil para cualquier uso.
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LoGomPo

El logotipo representa al sector
pesquero y acuicola de Costa Rica. Su
linea grafica fluida permite una facil
aplicacion en las piezas publicitarias,
empagues y comunicacion comercial
de cualquiera de los miemlbros
representados en sus mercados
locales e internacionales. Se compone
de un isotipo donde se representan los

productos pesqueros y acuicolas con la
figura del pezy el camaron. En la parte
superior se destaca la palabra PURA
VIDA, como concepto principal.

Debajo aparece la linea “Costa Rican
Seafood and Aquaculture PV", como
parte integral del logotipo, para dar
identidad a la marca en su entorno.

Todo lo anterior en un contenedor

circular.
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RETevlA

La reticula es cualquier estructura
basica que te ayude a disponer
elementos de un disefo. Se ha
utilizado una reticula basica para
asegurar la geometria de los
elementos dentro de la forma
circular del logo.
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AREA DE PRIECCION

El 4rea de proteccidn es un espacio
alrededor del logotipo que se debe
respetar para asegurar una buena
legibilidad y que no sea invadido
por otros elementos graficos, como
textos, imagenes y fotografias. El
area de reserva o proteccion esta
definida por un maodulo el cual se

puede apreciar en las imagenes y
cuya altura esta determinada por la
letra P.
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APLICACION DEL
loGo1Po

El logo puede ser utilizado en su
version oficial, asi como en sus
versiones cromaticas, cuidando
siempre una buena legibilidad vy
contraste del logotipo  sobre
fotografia u otro color plano de
fondo.
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POSYT\WVO Y NEGATVO

Positivo y negativo: La aplicacion
en blanco y negro debe ser en un
100% de negro o blanco.

Escalada de grises: Opcién en caso
de existir restricciones del medio a
utilizar y también por razones
presupuestarias.

ESCALA DE GRISES
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VERSWONES
EsPECA|ES

El logotipo en su version especial
permite un manejo mas versatil de la
marca Pura Vida Costa Rican
Seafood & Aquaculture PV en
aquellas aplicaciones donde se
requiera. El logotipo se incorpora a
los elementos de identidad visual por
solicitud de los productores vy
representantes del sector para hacer
mas simple la aplicacion de la marca.
Los lineamientos presentados en
este manual aplican de igual forma a
estas versiones.
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~ ’ El logotipo debe mostrarse de forma destacada, en

TAMANO;‘ M|NIMO§ relacion con el tamano de la pieza, en todas las
aplicaciones. Al reducir el tamafo del logotipo para
anuncios o materiales promocionales muy
pequenos el logotipo debe permanecer claro y
legible. Cualquiera que sea la técnica de
reproduccion, asegurese de que el logotipo sea
siempre legible en su tamano y pueda ejecutarse o
reproducirse claramente.

El tamano minimo para el logotipo es de 2,5 cm
para el contenedor guardando su proporcién. El
tamano minimo debe responder a la legibilidad de

la marca aplicada.

6 CM
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HEX 005D9C
RGB 0, 93,156
HSB 204,100, 61
CMYK 100, 40, O, 38
PANTONE AA

HEX OO7EBA
RGB 0,126, 186
HSB 199,100, 73
CMYK 100, 32, 0, 27
PANTONE AA

HEX 47COEE
RGB 71,192, 238
HSB 197,70, 93
CMYK 70,19,0, 6
PANTONE AA

HEX EB5B28
RGB 235,91, 40
HSB 16, 83,92
CMYK 0, 61,827
PANTONE AA

HEX FOBO3D
RGB 249,176, 61
HSB 37,76, 98
CMYK 0,29,75,2
PANTONE AA

PURAVIDA

COSTA RICAN SEAFOOD & AQUACULTURE

PALETA DE ColorES

El color es un componente central
dentro del sistema de elementos
de identidad visual. La paleta de
color adoptada parte de los colores
existentes en el logo.
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s
T PoéQAFIA La tipografias se ccaracteriza por su buena legibilidad
y amplia familia, que le permite versatilidad en sus

L EL LOG E‘rIPO aplicaciones. Para mantener la coherencia visual en
todos los materiales, utilice las fuentes siempre que
sea posible.

Montserrat

Diseflado por Julieta Ulanovsky. De Google.

Montserrat Light
Montserrat Regular
Montserrat Medium
Montserrat Medium Italic
Montserrat SemiBold
Montserrat SemiBold Italic
Montserrat Bold
Montserrat ExtraBold
Montserrat Black

(HANTAL

DISENADO PoR RIAN HUGHES

(HANTAL hiedT

HANTAL L1eHT ITALIC
(HANTAL MEP WM
CHANTAL mEPIUM ITALIC
(HANTAL PolP
CHANTAL PolP ITALICc

/ABCDEFGHIJKLM \
NNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfopqgrstuvwxyz
1234567890 !'$%&/

(=7 |@#H#¢+ -

J

- Montserrat Regular

/A?(DEFel-II\II(LM \

NNOPQRSTUVWXYZ
ARCPEFeHIJKIMNNoPaRSTUVWXYZ
12345678490 /-$%&(

O=2¢|@##4++ -

J

- CHANTAL MED WM
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NO cambiar tipografia

PURAVIDA

COSTA RICAN SEAFOOD & AQUACULTURE

Agui se muestran ejemplos de usos indebidos del
logotipo principal. El logotipo siempre debe usarse
en la configuracion en la que es disehado y no
combinado o hecho parte de otras palabras o
elementos de disefo. Utilice siempre el logo oficial
y siga las pautas al utilizarlo.

NO cambiar proporciones NO cambiar el outline

NO cambiar color
(utilizar los colores oficiales)

NO aplicar el logotipo

NO utilizar gradiente
sobre fotografia
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La funcion de la fotografia es la de capturar la
mirada de cualquier persona, ya que el objetivo de
este recurso es contar una historia mas rapido de lo
que se tarda en leer varios parrafos y esto a la vez
de ancla, para que el mensaje sea recibido
efectivamente, ya que se decodifica mas rapido
una imagen que un texto.

Es por eso que es necesario que las fotografias que
se utilizan en la marca colectiva cumplan las
siguientes caracteristicas:

La fotografia debe dejar claro lo que se hace y
como se hace de una manera simple, dejando
claro lo que se busca comunicar, entendiendo que
la imagen obtenida deben llevar un mensaje
convincente y acorde al concepto de la marca
colectiva aun sin tener un subtitulo o pie de foto.

Debe tenerse en cuenta que la mirada se dirige
primeramente a la parte mas notable de la foto,
luego al fondo y finalmente a lo mas elaborado.

Las fotografias deben ser simples, mostrando la
calidez del pescadory productor acuicola, asicomo
de la actividad que realiza.

En las fotos debe tratarse de demostrar la paz del
mar, y la relacion del mar con el pescador u
productor acuicola. Evidenciando siempre el
paisaje natural de Costa Rica.

La inocuidad y toda la cadena de frio debe verse
reflejada en las imagenes, en donde se muestre la
presencia del colaborador sin necesidad de buscar
protagonismo en la pieza fotografica.

Fotografias cedidas por INCOPESCA y CANEP para la elaboracion de este documento.
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Las fotografias deben mostrar al pescador o
productor acuicola desde su realidad, mostrando
su actividad y realidad de una manera simple,
buscando en la composicion de la imagen la
identidad del proceso productivo y sus diversas
técnicas de pesca.

Las fotos de los barcos que realizan la actividad son
admitidas, ya que reflejan la realidad y es parte del
sentido de pertenencia con el que se quiere asociar
la marca, las mismas deben de ser siempre
embarcaciones nacionales y contar con los vistos

buenos del propietario.

Dentro de la identidad de la marca, siempre esta
presente el sentido de pertenencia hacia lo
nacional, la cultura, tradiciones y paisajes, llevando
la marca colectiva del mar al resto del pais y el
mundo.

La composicion fotografica del "Food Style "8 debe
hacer ver la inocuidad del producto, la diversidad
del mismo, asi como su frescura y calidad. Las
imagenes deben centrarse en la vista de |la persona
que observa la fotografia y en hacer despertar su
deseo por el producto sin dejar de lado el respaldo
que la marca colectiva le dé. Estas fotografias,
deben hacerse siempre de la mano de un

profesional que garantice el realce de la apariencia
y la textura del producto.

8El estilismo culinario, conocido en inglés como food style o food styling, tiene por objetivo hacer apetecibles los alimentos y
platos que aparecen en las imagenes. Al no contar con los sentidos del olfato y del tacto, los fotdégrafos y estilistas
gastronédmicos deben centrarse en la vista para despertar en el espectador el deseo de probar la comida.

Fotografias cedidas por INCOPESCA y CANEP para la elaboraciéon de este documento.
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APLICACIONES
G6RAFICAS

Esta guia establece las reglas
basicas sobre como utilizar la marca
colectiva en papeleria, empaque de
productos, menus de restaurantes,
mostradores de pescado y material
promocional. Recuerde enviar su
disefo para su aprobacion. Envie
pruebas de color de todos los
materiales que llevan la marca
colectiva antes de imprimirlos o
usarlos publicamente.

EMIUM QUALITY

WITH
TOMATO
SAUCE
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RA[ULAD? Y EL vso DEL

o&aTiPo [N |os
ENVASES Y EMPAGUES

<soPRE EL vso
DEL ProDulTo
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Cuando se usa la marca colectiva en el empaque, la
etiqueta de cada producto debe mostrar el logotipo.

El logo debe aparecer en el frente del empaque
para asegurar que sea inmediatamente visible para
los consumidores.
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E]EMPLO DE ENVAg'E;‘ En el caso de los envases no cuadrados, puede

resultar dificil definir el "frente del envase', ya que
NO (UAD?ADos‘ los productos se pueden apilar en los estantes de
diferentes formas. El logotipo debe ir junto a la
parte de la etiqueta que se considera el frente, es
decir, junto a la marca y el nombre del producto.

OCEAN FU
FILLETS

PREMIUM QUALITY

!;U N A .'.'._f',_m.
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EJEMPLO DE La etiqueta debe debe aplicarse a una parte

claramente visible del producto y a prueba de

E-nQUETADO DE manipulacionesy para un solo uso.
PRODU(CTO FRES(O

E\]EMPLO DE MEN(} Coloque el logo junto a sus platos elaborados con

Mmariscos costarricenses.

Para explicar qué especies de su menu son

ORIGINAL .

SUSHI ©006 producto costarricense, muestre el logo con una
declaracion especifica que identifica las especies

JAPANESE FOOD

nacionales. “Todas nuestras [especies] son de
origen costarricense” Se puede colocar en
cualquier lugar del menu.

PRODUCT
Lorem

GUNKAN - DRINKS

PRODUCT 000 . PRODUCT 000

URAMAKI . DESSERTS

PRODUCT 000 ) PRODUCT 000
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Mo;‘T?Apo? pE Al promocionar la marca colectiva, cada etiqueta
de precio debe mostrar el logotipo. Puede usar una
PESCADo [RESCO

pegatina o un clip para adjuntar los elementos a la
etiqueta de precio.

Fotografias cedidas por INCOPESCA y CANEP para la elaboracion de este documento.
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A?ﬁ(uw;‘ Merchandising:
PROMOQONALES

- Camisa, llave USB, gorra, lapicero.
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A?ﬁ(uw;‘ Merchandising:
- Banderin, bolsa de compras, taza para café
PROMOQONALES

@

4
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PAPELE?‘A Hoja con membrete tamafio carta
(8.5X11 pulgadas)
HoJA CoN MEMPRETE

COMUNICADO
NOMBRE

Puesto

EMPRESA

Teléfono: +506 8888-88888
Correo: nombre.apellido@gmail.com Fecha: 18 Abril 2021

A QUIEN INTERESE

Dolor sit amet, consecte dolor adnipisimcing elit, sed do the eiusmod tempor

incididunt ut laboreil et dolore magna an amet alimiqua. Ut enim ad mini non veniamel quis
nostrud exercitation culpai ullamco laboris nisi util aliquip ex ea commodo dolor consequat.
Duis aut irure dolor in reprehenderit in voluptmate velit ess cillum dolore eu fugiat am nulla
nostruls pariatur. Excepteu occaecat cupidnatat non proident,

sunt in culpa qui officiale the is deserunt dolores mollit anim id est laborum. Eos qui ratione
voluptatem sequi nesciiunt. The is Neque porro quisquam est, qui dolorem cillum dolore eu
on fugiat am nulla pariatur. Excepteu occaecat cupidatat non in proident sequi nesciunt. Ut
enim ad mini non veniamel quis nostrud exercitation culpai ullanmco laboris nisi util aliquip
ex ea commodo dolor inconsequat. Ut enim ad mini non veniamel quis nostrud exercitation
culpai ullamco laboris nisi util aliquip ex ea commodo dolor consequat.

Duis aut irure dolor in reprehenderit in voluptmate velit ess cillum dolore eu fugiat am nulla
nostruls pariatur. Excepteu occaecat cupidnatat non proident.

Ana Maria Fernandez
Administradora

puravidaseafood.com
info@puravidaseafood.com

()

+506 1234 5678
+506 1234 5679

Avenida 2
San José, Costa Rica

QG
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PAPELE?‘A Tarjeta de presentacion

9X5cm

Ambas caras, impresion a todo color

puravidaseafood.com ,,,’
info@puravidaseafood.com N

+506 1234 5678 “ Ana Maria Ferndndez
+5061234 5679 Administradora

Avenida 2
San José, Costa Rica
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TRANSPoR[E
DE CARGA

a1
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STAND
PRoMmoCi1oNA|
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AND Para exposiciones mas simples se recomienda el
uso de manteleria con el branding respectivo o

P?0M06|°NAL “roller ups” (banner retractil).
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