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“Es mejor que las empresas se dirijan a este espacio con los ojos abiertos en lugar
de tener una fe ciega en que el acceso y la distribucion de beneficios se resolveran

mas tarde, o no en absoluto.

Por el contrario, ahora debe ser parte del ADN de las empresas que usan e

innovan la biodiversidad”

Maria Julia Oliva, UEBT
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Apuesta del Peru

e Programa Nacional de Promocion de BioComercio

e Estrategia Nacional f de BioComercio y su Plan de
Accidn al 2025. (DECRETO SUPREMO N2 008-2016-
MINCETUR)

* Academia: Maestria de BioComercio sostenible.
* Profesionales en esquema gubernamental .
* En leyes, normas, planes, estrategias.

e En Plan Bicentenario: "Promover iniciativas
Biocomercio articuladas a mercados
especializados con alto valor” (CEPLAN, 2011)

www.minam.gob.pe

El Perud, un pais BioComercio

“Del interés a la demostracion”
Debe ampliarse a otros esquemas de uso de
los recursos para hacerlos sostenibles
(bionegocios, econegocios, negocios verdes,
bonos de carbono).
Reenfocar valor y utilidad del BioComercio
en un pais megadiverso.
Importancia vital a la cadena de valor y Ia
inclusion del APB en el hito (o hitos) preciso.

Dejar Sambenito de oposicidn al desarrollo.
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Una mirada al éxito de las empresas sostenibles

* La herramienta mas efectiva de

conservacion y puesta en valor de Ia

biodiversidad.
31173 44 hectareas manejadas bajo criterios de Biocomercio’ . :
 Mitiga amenazas de usos no sostenibles

‘Datos 64 empresas.

10 642,66 proveedores vinculados alas cadenas de valor™ Modelo de Neaaci contive 1o

“Datos de 59 empresas. - _E_ D
BIOCOMERCIO economico, ambiental y conservar la

69.34 % de cumplimiento promedio PyC™*

**69.34 % de cumplimiento promedio de principios de biocomercio.

ocialmente sostenible. bindiversidad

Ventas de productos de biocomercio Figura 1: Esquema de Biocomercio como modelo de negocio. Ministerio del Ambiente

En el Perd suman: $ 430 million

en: 20 anos de biotrade, 2016 ., . . ; .
( ) Impacto de la promocidn del Biocomercio en el Peru: retos y oportunidades, 2015
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Sectores economicos empresas Biocomercio en el Pe ru

Cumplimiento satisfactorio
7 % del principio 2

Cumplumiento satistactorio o
del principio 1 9 %

12 %

66 %

42 %

62 %

- Mayor 80 % - Menor 80 %

. Alimenticio . MNutra/Farma . Cosmeético
Fuente: elaboracién propia - MINAM . Mayor 80 % . Menor 80 %

. Turismo . Otros

Fuente: elaboracién propia - MINAM

Fuente: elaboracién propia - MINAM
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Principales productos trabajados por las empresas de Biocomercio

Principales Regiones del pais que trabajan Biocomercio
de acuerdo con el nimero de empresas

15 %
10 %
13 % 41 %
41%
10 %
10 % 9
6 %% 3% 1%

6 %

8 % 6 %
. Cacao . Quinua . Ecoturismo . Sacha Inchi . Cusco . San Martin . Madre de Dios . Piura
. Aguaymanto . Maca . Otros . Junin . Cajamarca . Puno . Otros

Fuente: elaboracion propia - MINAM Fuente: elaboracién propia - MINAM
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Figure 3.1 A typical BioTrade value chain - e BioComercio enfoque en la cadena de valor.
from sourcing to final product

e Valor BioComercio: distribucion beneficios,
y actores.

e ABS: recursos genéticos y derivado, | + D en
genes/composicidon bioquimica.

 VValor ABS: Negociacion, acceso legal

e Producto BioComercio, tendria mayor valor
si sale con CCRI.

ADDMONAL SENET

SHAING SITUNION smﬂ.:--.-;jl_{i?zg * Definir lugar en la cadena de valor para
USE OF GENETIC RESOURCES - % ABS.
AND BHOCHEMICALS
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Mirar con mente abierta

Confianza es la clave.
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“Felizmente practico el

BioComercio, ya estoy
preparado para ABS de
Nagoya”
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Finalmente:
No todo el BioComercio
pasa por ABS.
Gracias
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