
DECRETO SUPREMO QUE APRUEBA LA ESTRATEGIA NACIONAL DE 
BIOCOMERCIO Y SU PLAN DE ACCION AL 2025 

EL PRESIDENTE DE LA REPUBLICA 

CONSIDERANDO: 

No. 2016-MINCETUR 

Que, el Reglamento de la Ley sobre la Conservaci6n y Aprovechamiento 
Sostenible de la Diversidad Biol6gica, aprobado mediante Decreto N° 068-2001-PCM, 
define el biocomercio coma lc:1 actividad que a traves del uso sostenible de los rE!cursos 
nativos de la biodiversidad, promueve la inversion y el comercio en lfnea con los objetivos 
del Convenio sabre la Diversidad Biol6gica; apoyando al desarrollo de la actividad 
econ6mica a nivel local, mediante alii::lnzas estrategicas y la generaci6n de valor agregado 
de productos de la biodiversidad competitivos para el mercado nacional e interrii::lcional, 
con criterios de equidad social y rentabilldad econ6mica; 

Que, por Decreto del Consejo Directivo N° 021-2004-CONAM/CD, emitido por el 
Consejo Directivo def Consejo Nacional del Ambiente - CONAM, se aprueba el "Programa 
Nacional Biocomercio en el Peru"; 

Que, por Oecreto Supremo N° 009-2010-MINCETUR, se crea la Comisi6n 
Nacional de Promoci6n del Biocomercio, de naturaleza perrnanente, adscrita al Ministerio 
de Comercio Exterior y Turismo - MINCETUR, que actua como soporte politico y de 
direcci6n tecnica def Programa Nacional Biocomercio en el Peru; cuyo objetivo general es 
lograr la consolidaci6n institucional def Programa Nacional Biocomercio en el Peru, a fin 
de generar un entorno favoraple para su desarrollo; 

Que, por Decreto Supremo N° 009-2014-MINAM se aprueba la Estrategia Nacional 
de Diversidad Biol6gica al 2021 y su Plan de Acci6n 2014-2018; 

Que, en el 2015, el MINCETUR, quien ejerce la Presidencia de la citada Comisi6n 
Nacional, con la participaci6n de los repre~entantes de los sectores publico y prlvado, 
miembros de la mencionada Comisi6n Nacional, promovieron la elaboraci6n de la 



Estrategia Nacion al del Biocotnercio y su Plan de Acci6n con un horizonte de 10 arios, 
esto es al 2025; 

Que, de conformidad con lo dispuesto en el artr culo 2 del Decreto Supremo 
N° 009-2010-MINCETUR, la referida Comisi6n Nacional tiene entre sus funciones 
proponer y aprobar cambios y ajustes a las politicas, estrategias y lfheas de acci6n del 
Programa Nacional Biocomercio en el Peru; 

Que, mediante Resoluci6n Ministerial N° 084-2016-MINCETUR de fecha 22 de 
marzo de 2015, se dispuso la publicaci6n de la propuesta de Estrategia Nacional de 
Biocomercio y su Plan de Acci6n al 2025, para fines de consulta publica, en la pagina web 
del Ministerio de Comercio Exterior y Turismo, por un plazo de treinta dfas (30) calendario, 
atendiendo a lo dispuesto en el DS N° 001-2009-JUS, habiendose recabado comentarios, 
sugerencias y observaciones de los interesados; 

Que, en el marcb de sus funciones, la citada Comisi6n Nacional aprueba la 
propuesta de Estrategia Nacional de Biocomercio y su Plan de Acci6n al 2025 con un 
horizonte de 10 alios, esto es al 2025, tal como consta en el Acta de Sesi6n del Consejo 
Directivo de la Comisi6n Nacional de Promoci6n de Biocomercio de fecha 10 de mayo de 
2016; 

Que, la Ley N° 27790, Ley de Organizaci6n y Funciones del Ministerio de 
Comercio Exterior y Turismo, senala que el Ministerio de Comercio Exterior y Turismo 
define, dirige, ejecuta, coordina y supervisa la polftica de comercio exterior, teniendo entre 
otras responsabilidades, la de promover las exportaciones: 

Que, en ese sentido, resulta necesaria la aprobaci6n de la "Estrategia Nacional de 
Biocomercio y su Plan de Acci6n al 2025", que tiene como objetivo consolidar la 
institucionalidad, el marco legal y los mecanismos necesarios para promover e 
implenientar el biocomercio en el Peru; 

De conformidad con lo establecido en el inciso 8) del artfculo 118 de la 
Constituci6n Polrtica del Peru, la Ley N° 29158, Ley Organica del Poder Ejecutivo, la Ley 
N° 27790, Ley de Organizaci6n y Funciones del Ministerio de Comercio Exterior y 
Turismo-MINCETUR y el Decreto Supremo N° 005-2002-MINCETUR que aprueba el 
Reglamento de Organizaci6n y Funciones del MINCETUR; 

DECRETA: 

Artfculo 1.- Aprobaci6n 

Apruebase la "Estrategia Nacional de Biocomercio y su Plan de Acci6n al 2025", 
que como Anexo forma parte integrante del presente Decreto Supremo, que tiene Como 
objetivo general consolidar la institucionalidad, el marco legal y los mecanismos 
necesarios para promover e implementar el biocomercio en el Peru. 

Articulo 2.-Ambito de aplicaci6n 

La Estrategia Nacional de Biocomercio y su Plan de Acci6n al 2025 es de 
aplicaci6n en el ambito nacional, regional y local, en el sector publico y privado. Asimismo, 
alcanza a otros actores que se encuentren vinculados a la promoci6n del biocomercio. 



Artfculo 3.- Coordinaci6n, seguimiento y evaluaci6n de la Estrategia Nacional 
de Biocomercio y su Plan de Acci6n al 2025 

La coordinaci6n, seguimiento y evaluaci6n de la "Estrategia Nacional de 
Biocomercio y su Plan de Acci6n al 2025" estara a cargo de la Comisi6n Nacional de 
Promoci6n del Biocomercio. 

Articulo 4.- Financiamiento 
La implementaci6n de las acciones previstas en el marco de lo dispuesto en el 

presente Decreto Supremo se financia con cargo al presupuesto institucional autorizado 
de los pliegos correspondientes, en el marco de las !eyes anuales de presupuesto del 
Sector Publico, sin demandar recursos adicionales al Tesoro Publico y conforme a las 
disposiciones legales vigentes. 

Articulo 5.- Publicaci6n 
Publfquese el Anexo a que se refiere el artfculo 1 del presente Decreto Supremo, 

que contiene la "Estrategia Nacional de Biocornercio y su Plan de Acci6n al 2025", en los 
portales del Estado Peruano (www.peru.gob.pe), de la Presidencia del Consejo de 
Ministros, del Ministerio de Oomercio Exterior y Turismo (www.mincetur.gob.pe), del 
Ministerio del Ambiente (www.minam.gob.pe), del Ministerio de la Producci6n 
(www.produce.gob.pe), del Ministerio de Relaciones Exteriores (www.rree.gob.pe), del 
Ministerio de Agricultura y Riego (www.minagri.gob.pe) el mismo dla de la publicaci6n del 
presente Decreto Supremo en el diario oficial El Peruano, 

Articulo 6.- Refrendo 

El presente Decreto Supremo es refrendado por el Presidente del Consejo de 
Ministros, la Ministra de Comercio Exterior y Turismo, el Ministro del Ambiente, el Ministro 
de la Producci6n, la Ministra de Relaciones Exteriores y el Ministro de Agricultur~ y Riego. 

Dado. en la Casa de Gobierno, en Lima, a los dfas del mes de de 2016. 
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EXPOSICION DE MOTIVOS 

PROYECTO DE DECRETO SUPREMO QUE APRUEBA LA "ESTRATEGIA 
NACIONAL DE BIOCOMERCIO Y SU PLAN DE ACCION AL 2025" 

I. ANTECEDENTES 

Mediante Decreto Supremo N° 009-2010-MINCETUR, se crea la Comisi6n Nacional de 
Promoci6n del Biocomercio (en adelante, la Comisi6n Nacional), de naturaleza 
permanente, adscrita al Ministerio de Comercio Exterior y Turismo - MINCETUR, que 
actuara como soporte polftico y de direcci6n tecnica del Programa Nacional 
Biocomercio en el Peru (en adelante, el Programa). 

En el 2015, el MINCETUR, quien ejerce la Presidencia de la Comisi6n Nacional, con la 
participaci6n de las representantes de los sectores publico y privado, miembros de la 
citada Comisi6n, promovieron la elaboraci6n de la Estrategia Nacional de Biocomercio 
y su Plan de Acci6n con un horizonte de 1 O anos, esto es al 2025. 

Mediante Resoluci6n Ministerial N° 084-2016-MINCETUR de fecha 22 de marzo de 
2015, se dispuso la publicaci6n de la propuesta de Estrategia Nacional de Biocomercio 
y su Plan de Acci6n al 2025, para fines de consulta publica, en la pagina web del 
Ministerio de Comercio Exterior y Turismo, par un plaza de treinta df as (30) calendario, 
atendiendo lo dispuesto enel OS N° 001-2009-JUS. 

De acuerdo con el lnforme N° 07-2016-MINCETURNMCE/DGPDCE/DDCOE-CPLM 
de la Direcci6n General de Polfticas de Desarrollo de Comercio Exterior del 
Viceministerio de Comercio Exterior del Mincetur, coma resultado del proceso de 
consulta publica se recibieron comentarios, observaciones y sugerencias de cuatro (4) 
instituciones, las cuales fueron revisadas por el Grupo de Trabajo de la Comisi6n 
Nacional de Promoci6n del Biocomercio, conformado en la II Sesi6n Ordinaria de ano 
2013, el cual esta integrado por el Ministerio del Ambiente - MINAM, PROMPERU, 
Ministerio de Relaciones Exteriores - RREE, el Institute Peruano de Productos 
Naturales - IPPN y el Ministerio de Comercio Exterior y Turismo - MINCETUR, y tuvo 
el encargo de revisar y analizar las comentarios recibidos y desarrollar la version final 
de la Estrategia Nacional de Biocomercio y su Plan de Acci6n al 2025. 

En el marco de sus funciones, la citada Comisi6n Nacional aprob6 la propuesta de 
Estrategia Nacional de Bioc_omercio y su Plan de Acci6n al 2025 con un horizonte de 
1 O afios, esto es al 2025, tal coma consta en el Acta de Sesi6n del Consejo Directive 
de la Comisi6n Nacional de Promoci6n de Biocomercio de fecha 10 de mayo de 2016; 

11. SUSTENTO TECNICO - LEGAL 

En las ultimas dos decadas, el comercio internacional de productos derivados de la 
biodiversidad ha crecido significativamente, debido principalmente a la gran demanda 
existente par pa rte de los consumidores de las paf ses desarrollados, y al incremento 
de nuevos niches de mercado de productos naturales, organicos, ecol6gicos y 
amigables con el medio ambiente. Estas condiciones constituyen una excelente 
oportunidad para el desarrollo econ6mico de las paf ses llamados megadiversos, coma 



es el caso del Peru, que a traves del aprovechamiento sostenible de los productos de 
la biodiversidad nativa conservan y hacen un uso racional de sus recursos. A~imismo, 
esta actividad se ha convertido en una singular fuente de ingresos en los eslabones 
primarios de las cadenas de valor ubicadas en diversos ecosistemas, asociadas a su 
vez al ambito rural y a poblaciones en extrema pobreza. 

Por su parte, los conceptos de biocomercio, bionegocios, mercados verdes y otros, han 
surgido durante el proceso de relacionar los objetivos de conservaci6n de la diversidad 
biol6gica con la busq.ueda de alternativas productivas que mejoren la calidad de vida 
de las poblaciones locales. Cabe indicar que, el Peru ha venido trabajando en la 
institucionalizaci6n del concepto de biocomercio. 

El Reglamento de la Ley N° 26839, Ley sobre la conservaci6n y aprovechamiento 
sostenible de la diversidad biol6gica (aprobado mediante Decreto Supremo N° 068-
2001-PCM), define en su artf culo 87 el biocomercio como la "actividad que a traves def 
uso sostenible de los recursos nativos de la biodiversidad, promueve la inversion y el 
comercio en If nea con los objetivos def Convenio de Diversidad Bio/6gica; apoyando al 
desarrollo de la actividad econ6mica a nive/ local, mediante alianzas estrategicas y la 
generaci6n de valor agregado de productos de la biodiversidad competitivos para el 
mercado nacional e intemacional, con criterios de equidad social y rentabilidad 
econ6mica". 

Mediante Decreto Supremo N° 102-2001-PCM del 4 de septiembre del 2001, se 
aprueba la Estrategia Nacional de Diversidad Biol6gica-ENDB, la cual propone el 
establecimiento del Programa Nacional de Promoci6n del Biocomercio. Asf, por 
Decreto del Consejo Directive N° 021-2004-CONAM/CD, de fecha 26 de noviembre de 
2004, emitido por el Consejo Directive del Consejo Nacional del Ambiente - CONAM1

, 

se aprob6 el "Programa Nacional Biocomercio en el Peru". Cabe indicar que, por 
Decreto Supremo N° 009-2014-MINAM se aprueba la Estrategia Nacional de 
Diversidad Biol6gica al 2021 y su Plan de Acci6n 2014-2018, y se deroga el Decreto 
Supremo N° 102-2001-PCM mencionado previamente. 

Asimismo, mediante Decreto Supremo N° 009-2010-MINCETUR, se crea la Comisi6n 
Nacional de Promoci6n del Biocomercio, de naturaleza permanente, adscrita al 
Ministerio de Comercio Exterior y Turismo - MINCETUR, que actuara como soporte 
polftico y de direcci6n tecnica del Programa Nacional Biocomercio en el Peru. El 
objetivo general de la referida Comisi6n es lograr la consolidaci6n institucional del 
Programa Nacional Biocomercio en el Peru, a fin de generar un entorno favorable para 
su desarrollo. 

De conformidad con lo dispuesto en el artf culo 2 del Decreto Supremo N° 009-2010-
MINCETUR, la Comisi6n Nacional tiene entre sus funciones proponer y aprobar 
cambios y ajustes a las polfticas, estrategias y lineas de acci6n del Programa Nacional 
Biocomercio en el Peru. De esta forma, la citada Comisi6n Nacional en el marco de sus 
funciones ha aprobado una propuesta de Estrategia Nacional de Biocomercio y su 
respectivo Plan de Acci6n con un horizonte de 10 afios, esto es al 2025, tal como 
consta en el Acta de Sesi6n del Consejo Directivo de la Comisi6n Nacional de 
Promoci6n de Biocomercio de fecha 1 O de mayo de 2016. 

1 Entidad actualmente fusionada en el Ministerio del Ambiente, conforme a lo dispuesto por la Tercera Disposici6n 
Complementaria Final del Decreto Legislativo N° 1013. 



Finalmente, de conformidad con la Ley de Organizaci6n y Funciones del MINCETUR, 
aprobada mediante Ley N° 27790, este Ministerio define, dirige, ejecuta, coordina y 
supervisa la poHtica de comercio exterior. Tiene la responsabilidad en materia de 
promoci6n de las exportaciones y de las negociaciones comerciales internacionales, en 
coordinaci6n con las demas sectores del Gobierno en ambito de sus respectivas 
competencias. Asimismo, el MINCETUR esta a cargo de la regulaci6n del comercio 
exterior. 

CONTENIDO DE LA NORMA 

La "Estrategia Nacional de Biocomercio y su Plan de Acci6n al 2025" tiene como 
objetivo consolidar la institucionalidad, el marco legal y los mecanismos necesarios (a 
nivel de polfticas, instrumentos econ6micos, capacitaci6n, sensibilizaci6n e 
investigaci6n) para promover e implementar el biocomercio en el Peru. 

Asimismo, la citada "Estrategia Nacional de Biocomercio y su Plan de Acci6n al 2025" 
comprende las siguientes ejes tematicos: 

Eje Tematico 1. Politicas y marco normativo para la promoci6n e implementaci6n 
del Biocomercio: este eje tematico tiene coma fin articular y facilitar a las iniciativas 
de Biocomercio y a los actores relacionados al mismo, la comprensi6n de dicho marco 
legal. En ese sentido, algunos sectores han incorporado al Biocomercio, o aspectos de 
este, en sus politicas y programas sectoriales; sin embargo, la mayorf a aun no lo ha 
considerado. Por otro lado, los acuerdos comerciales y diversas iniciativas 
internacionales para la conservaci6n de la biodiversidad y la mitigaci6n y adaptaci6n al 
cambio climatico son una oportunidad para promover negocios de Biocomercio; al 
mismo tiempo se pueden constituir una barrera o no ser aprovechados 
adecuadamente, al no contar con un marco legal y procedimientos adaptados a las 
caracterlsticas del escenario nacianal y a las actores del Biacomercio. 

Eje Tematico 2. lnstitucionalidad relacionada al biocomercio: con este eje tematico 
se propane el fortalecimiento del Programa Nacional de Promoci6n del Biacomercia y 
la Comisi6n Nacional de Promoci6n del Biocomercio, cimientos sabre los que se ha 
venido desarrollando el Biocomercio en el Peru, asl coma promover el financiamiento 
para el Biocomercio a traves del desarrollo de capacidades entre las instituciones 
financieras y el apalancamiento de recursos de la cooperaci6n internacional. 

Eje Tematico 3. Desarrollo de oferta: con este eje tematico se promueve la oferta 
actual y potencial de productos derivadas de la biodiversidad nativa enmarcados en el 
biocomercio, asf como contar con iniciativas que cuenten con capacidades tecnicas, 
ambientales, de gesti6n productivo-exportadora y organizacional, que cumplan con las 
estandares de gesti6n de calidad y de sostenibilidad que responda a las demandas de 
los cansumidares mas exigentes. 

Eie Tematico 4. lnvestigaci6n, desarrollo e innovaci6n (l+D+i): este eje tematico 
tiene como prop6sito pramaver la investigaci6n aplicada, el desarrollo e innovaci6n 
para nuevos productos, bienes y servicios, asl coma las tecnologias de producci6n y 



transformaci6n, articulandolos a la_ oferta cientffica y la demanda de las empresas de 
Biocomercio, asf coma la sistematizaci6n y difusi6n de informaci6n cientlfica. 

Eje Tematico 5. Desarrollo de mercados: este eje tematico tiene como finalidad 
promover el mercado nacional e internacional de los productos derivados de la 
biodiversidad nativa que se encuentren enmarcados en el Biocomercio, asf como 
desarrollar actividades de prospecci6n comercial para la identificaci6n de nuevos 
mercados y la articulaci6n a cadenas globales de valor afines a Biocomercio, 
facilitando el acceso de bienes y servicios del Biocomercio a los mercados destine. En 
el ambito nacional identificar oportunidades de mercado a nivel local, regional y 
nacional, as! como promover la comercializaci6n, promoci6n y posicionamiento 
comercial para el mercado nacional. 

Eje Tematico 6. Gesti6n del conocimiento: este eje tematico tiene como fin diseriar e 
implementar un sistema de gesti6n de conocimiento de la informaci6n, que incluya 
base de datos de informaci6n cientffica, agropecuaria, forestal, publicaciones 
generadas entre los actores relacionados al biocomercio, eventos, proyectos en 
ejecuci6n, entre otros. Asimismo, fomentar la formaci6n de profesionales con 
capacidades tecnicas en los temas vinculados al Biocomercio en el sector publico 
(nacional y regional), sector privado, universidades y centros de investigaci6n. 

Eje Tematico 7. Monitoreo y evaluaci6n: a traves de este eje tematico busca diseriar 
e implementar un sistema de monitoreo y evaluaci6n a nivel nacional de las actividades 
presentadas en el Plan de Acci6n al 2025, con el fin de medir el grade de avance de 
los indicadores y el cumplimiento de las metas propuestas. 

Cabe indicar que los Ejes Tematicos antes mencionados se subdividen en objetivos 
estrategicos, llneas de acci6n y actividades,' que permitiran cumplir con los objetivos 
estrategicos de la "Estrategia Nacional de Biocomercio y su Plan de Acci6n al 2025". 

111. ANALISIS COSTO - BENEFICIO 

La implementaci6n de la "Estrategia Nacional de Biocomercio y su Plan de Acci6n al 
2025" se realizara con cargo a las presupuestos institucionales de las pliegos 
involucrados, en el marco de sus respectivas competencias, conforme a las !eyes 
anuales de presupuesto del Sector Publico, sin demandar recurses adicionales al 
Tesoro Publico y conforme a las disposiciones legales vigentes. 

IV. ANALISIS DE IMPACTO DE LA VIGENCIA DE LA NORMA EN LA LEGISLACl6N 
NACIONAL 

La propuesta de Decreto Supremo que aprueba la "Estrategia Nacional de Biocomercio 
y su Plan de Acci6n al 2025" no modifica o deroga norma vigente alguna. 
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Estrategia Nacional de Biocomercio y su Plan de Acci6n al 2025 

INTRO DUCCI ON 
La Estrategia Nacional de Biocomercio y su Plan de Acci6n al 2025 fue desarrollada a partir de un 

proceso participativo que involucr6 a representantes de las instituciones que integran la Comisi6n 

Nacional de.Promoci6n del Biocomercio y expertos vinculados al Biocomercio. El proceso cont6 con 

tres etapas: 

Primera etapa de identificaci6n de elementos de la estrategia, realizada en el afio 2013, por el 

Ministerio del Ambiehte, mediante el cual se elabor6 un informe que sefiala los objetivos, 

estrategias y acciones para la promoci6n del Biocomercio. Este proteso involucr6 una serie de 

talleres y entrevistas con actores claves y comentarios par escrito. 

Segunda etapa de elaboraci6n de la propuesta de Estrategia Nacional de Biocomercio, realizada 

durante el afio 2014, con la colaboraci6n de PROM PERU y cofinanciada por el Proyecto Biocomercio 

Andino. Esta propuesta fue aprobada a nivel de ejes tematieos y objetivos estrategicos, e involucr6 

la revision e incorporaci6n de los resultados de la prirhera etapa contando con el apoyo y 

acompafiamiento del Grupo Tecnico de Biocomercio. · 

Tercera etapa de elaboraci6n de la Propuesta del Plan de Accion 2015-2025 de la Estrategia 

Nacional del Biocomercio, realizada durahte el afio 2015 con la colaboraci6n de MINCETUR. Esta 

propuesta fue desarrollada mediante la formulaci6n de un diagn6stico situacional del Biocomercio 

en el Peru, la linea base al 2014 para los ejes tematicos y objetivos estrategicos, asf como la 

propuesta de Plan de Acci6n al 2025. 
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Estrategia Nacional de Biocomercio y su Plan de Acci6n al 2025 

ANTECEDENTES 
En las ultimas dos decadas, el comercio internacional de productos derivados de la biodiversidad ha 

crecido significativamente, debidq prim:ipalmente a fa gran demanda existente por parte de los 

consumidores de los pafses desarrollados y al incremento de nuevos nichos de mercado de 

productos naturales, organicos, ecol6gicos y amigables con el rnedip ambiente. Estas condiciones 

cqnstituyen una excelente oportunidad para el desarrollo economico de los paises llarnados 

megadiversos que a traves del aprovechamiento sostenible de los productos de la biodiversidad 

nativa conservan y hacen un uso racional de sus recursos. Asimismo, esta actividad se ha cqnvertido 

en una singular fuente de ingresos en las eslabones primarios de las cadenas de valor ubicadas en 

diversos ecosistemas, asociadas a su vez al ambito rural ya poblaciones en extrema pobreza. 

Por su parte, los conceptos de Biocomercio, Bionegocios, Mercados verdes y otros, han surgido 

durante el proceso de relacionar los objetivos de conservacion de la diversidad biol6gica con la 

busqueda de alternativas productivas que mejoren la calidad de vida de las poblaciones locales, En 

el ano 1996, el termino Biocomercio fue adoptado en la COP 6 {Conferencia de las Partes) def 

Convenio de la Diversidad Biol6gica (CDB)1, cuando la Conferencia de las Naciones Unidas sabre 

Comercio y Desarrollo (UNCTAD) present6 la iniciativa Biotrade2
• 

En la fegislaci6n peruana3
, Biocomercio es la "actividad que a traves del uso sostenible de las 

recursos nativos de la biodiversidad, promueve la inversi6n y el comercio en lfnea con los objetivos 

del Convenio de Diversidad Biol6gica; c!poyando al desarrollo de la actividad ~conomica a nivel 

local, mediante alianzas estrategicas y la generaci6n de valor agregado de productos de la 

biodiversidad competitivos para el mercado nacional e internacional, con criterios de eqt.1idad social 

y rentabilidad econ6mica". Asirnismo, mediante Decreto Supremo N° 102-2001-PCM c:lel 4 de 

septiembre del 2001, se aprueba la Estrategia Nacional de Diversidad Biol6gica (ENDB), la cual 

propane el establecimiento def Programa Nacional de Promocl6n del Biocomerdo (PNBP). En el 

mismo ano se crea el Comite Nacional de Biocornercio, presidido por el Consejo Nacibnal del 

Amblente-CONAM y asistido como Secretarfa Tecnica por la entonces Cornisl6n parc1 la Promoci6n 

de Exportacjones - PROMPEX, actualmente PROM PERU. 

En el ;wo3, se instituy6 el Programa Nacional de Promoci6n def Biocomercio (PNPB), a traves del 

cual se logr6 poner en marcha J.m conjt.1nto de actividades que ha perrnitido sentar las bases 

1 Convenio ratificado par Peru en el af1o 1993. 
'.2 Biocomercio se reflere al conjunto de actividades ~e recolecci6n y/o produccion, procesamiento y comercl,iiizc1d6n de 
bienes y servlcios derivados de la biodiversidad nativa (especjes, recursos geneticQs y ecosistemas}, bajo criterios de 
sostenibilidad ambientai, social y econ6mica 
3 Reglatnento de la Ley sabre conservaci6n y aprovechamlento sostenible de la diversidad blologica, Decreto Supremo N2 

068-2001-PCM, Tltulo IX, Capftulo I, artfculo 1372, 
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operativas e institucionales para el desarrollo de esta iniciativa en el pais. El mismo que cont6 con 

un grupo de trabajo interinstitucional denominado "Comisi6n de Promoci6n del Biocomercio" 

inicialmente instaurada Como Grupo Tecnico, liderada por el MINCETUR y PROMPERU. En ese 

sentido, en el af\o 2010 mediante Decreto Supremo N° 09-2010-MINCETUR, se crea la Comisi6n 

Nacional de Promoci6n del Biocomercio (CNPB), adscrita al MINCETUR, cuyo objetivo general es 

lograr la consolidaci6n institucional del Programa Nacional de Biocomercio del Peru, a fin de 

generar un entorno favorable para su desarrollo. Esta Comisi6n esta conformada por el sector 

publico y privado asi coma por la academia. La Presidencia se encuentra a cargo de MINCETUR y Ia 

Secretarfa Tecnica a cargo de PROMPERU y del lnstituto de lnvestigaci6n de la Amazonfa Peruana 

{IIAP). Asimismo, mediante Resolucion Ministerial N° 200-2012-MINCETUR/DM se aprueba el 

Reglamento lnterno de la Comisi6n Nacional de Promocion del Biocomercio. 

Marco conceptual de/ Biocomercio 

La lJNCTAD defini6 en ei Blocomercio como: 

"Aquellas actlvidades de reco/eccion, producci6n, transform11ci6n y comercia/izacion de 
blenes y servlcios derivados de la biodiversidad natlva (recursos geneticos, especies y 

ecoslstemas} que involucran practicas de conservaci6n y uso sostenible, y son generados con 
trlterios de sostenibilidad ambienta/, social y econ6mlca4". 

En este sentido, el Biocomercio busca crear mecanismos para la conservaci6n y el uso sostenible de 
la biodiversidad a traves de la comerciallzaci6n de productos y servicios de la naturaleza que 
geheren ingresos para la poblaci6n5• 

Asimismo, el Biocomercio se enmarca dentro de tres enfoques transversales, que deben guiar la 
implementaci6n de los Principios y triterios: ecosistemico, manejo adaptativo y cadena de valor. 
El enfoque ecosistemico6 se refiere a la aplicaci6n de una vision integral de las aspectos sociales y 
ecol6glcos, asf como las interacciones y procesos que las sisternas productivos involucran. 
Mediante este enfoque se busca que las organizaciones de Biocomercio cumplan con las 
responsabllidades sociales y ambientales de acuerdo con el impacto generado sabre las especies, 
habitats, ecosistemas y comunidades. 

El ehfoque de manejo adaptativo7 implica la implementaci6n de practicas sostenibles, la 
identificaci6n de impactos sabre especies y ecosistemas, asf como el mejoramiento continua de las 
practicas productivas y de manejo de las organizaciones de Biocomercio. 

"~Ci';,., 4 UNCTAD (2007) Prlnclpios y crlterios del Biocomercio. http://unctad.org/es/docs/dltcted20074_sp.pdf ,/ 1¾' '"✓> 5 lb!d. 
1 , 1 "'? Ibid. 
' ' ,, 7 Ibid. 

'\J '/," ? 
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El enfoque de cadena de valor8
, b!JSca la articulaci6n entre los actores de una cadena productiva; la 

implementacl6n de buenas practicas relacionadc1s con el uso Sostenible y la conservaci6n de la 

biodiversidadi y la distribucion equitativa de beneficios ambientales, spciales y econ6micos entre 

los actores de la cadena. 

Teniendo como base este marco conceptui:ll, la lniciativa BioTrade de la UNCTAD y los programas 
nacionales de Biocomercio de diversos pafses elc:iboraron una serie de principios y criterios para el 
Biocomercio que consideran como base a los objetivos de! Convenio sabre la Diversidad Biol6gica, 
la Cumbre sobre Desarrollo Sostenible y los Objetivos de Desarrollo del Milenio. Ademas, estos 
principios y criterios se definieron para apoyar las objetivos de la Convenci6n sabre Comercio 
Internacional de E?pecies Amenazadas de Fauna y Flora Silvestre (CITES), el Convenio de las 
Naciones Unidas sabre Desertificaci6n y Sequfa y la Convenci6n Ramsar sabre Humedales9

• 

Principios y Criterios del 13iocomercio 

Principips Criterios 

1.1 
Mantenimiento de las caracterlsticas de los ecosisten,as y habitats naturales de 
las especies aprovechadas. 

1 Conservacion 1.2 
Mantenimiento de varlabilidad genetica de flora, fauna y microorganismos (para 

dela 
uso y conservadon). 

Biodiversidad 1,3 Mantenimiento de los procesos ec:ologjcos 

1,4 
Las actividades deben enmarcarse en planes de manejo, sean en areas protegidas 
o no, en coordinacion con las autoridades competentes y actorl;ls lnvolucrados 

La utillzati6n de la biodiversidad deberla basarse en un documento de gestlon 

2.1 
sostenible, qlle incluya e!ementos como L!na tasa de aprovechamiento menor a la 
tasa de regeneracion, sistemas de monltoreo (estado poblacional) e indices de 
rendimiento 

2 

2.2 
El aprovechamiento de Ia agrobiodlversidad deberia incluir practicas agrfcolas que 

Uso sostenible contribuyan a la conservacion de la biodiversidad 
dela 

Biodiversidad Cumplimiento de est~nd!'lres tecnicos para el desarroHo de iniciativas de servicios 
2.3 

ambientales 

2.4 
Generacion de informacion y documentacion de las experiencias de la 
organizaci6n como aporte al conocimiento sabre la biodiversidad 

8 UNCTAD (2007) Principles y crlteriils del Biocomercio. http://unctad.org/es/docs/ditcted20074_sp.pdf 
9 UNCTAD-Biotrade Initiative, 2007, http://www.biotrade.org/lntro/Principles/bti-principles.htm 
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Principlos - -- - Crlterios - - ~ --

3 

Distribuci6n 

justa y 

equitativa de 

los beneficios 
derivados del 

uso de la 

Biodhtersidad 

3.1 
lnteracci6n e inclusion en el niarco de las actividades de Biocomercio de la mayor 

cantidad posible de los actores de la cadena de valor 

La generaci6n de valor debe tener lugar a lo largo de la cadena, bajo condiciones 

3.2 de transparencia, aportando asf todos los actores al posicionamiento de 

productos de valor agregado en los metcados 

3,3 lnformacl6n y conocimiento de los mercados 

4.i Existencia de potencial de tnertados 

4.2 Rentabilidad financiera 

4 Sostenibilidad 4.3 Generaci6n de empleo y meJora de calidad de Vida 

Socio-
Econ6mlca Prevenci6n de eventuales impactos negatives sobre practicas productlvas y 

5 Cumplimiento 

de la legislation 

nadonal e 

Internacional 

6 

4.4 culturales locales que puedan, por ejemplo afectar la diversificaci6n y la 

segurldad alimentaria 

4.5 Capacidad organlzativa y de gestioh 

5.1 

5.2 

6.1 

6.2 

6.3 

Conocimiento y cumplimiento de la legislaci6n national y local aplicable para el 

uso de la biodiversidad y el comercio de sus productos y servicios derivados 

(manejo de vida silvestre, legislaci6n laboral, fitosanitaria, comercial, estudlo de 

impacto amblental, etc.). 

Conoclmiento y cumplimiento de legislaci6n internacional aplicable para el uso de 

la biodiversldad y el comercio de sus productos y servicios derivados 

Respeto a los derechos humanos, generacionales y de genera 

Respeto a los derechos de propiedad lntelectual 

Respeto a los derechos de comunldades locales y pueblos indfgenas (territorio, 

culture; conocimiento, practicas) 

Respeto de los 
derechos de los 

actores 
'11'LM , ! lnvolumdo, 6,4 Mantenhnl'"to y '"""" de ,onotlmlento, y p,,,ticas tradiclOaales. 

dr-----~-6-.5~rs_e_g_u_r,_d_ad-la_b_o_ra_i_v_a~d-ec_u_a_d_as_co_n_d_ic_i_on_e_s_d~e-t_r_a_ba_J_o _________ ---l 

7 7;1 Tenencia de la tlerra de acuerdo con la normative correspondiente 

Clarldad sobre El acceso a las recurses biol6gicos y genetlcos para su uso sostenible con 

la tenencla de 7.2 consentimiento informado previo y con base a condiciones mutualmente 

la tierra, el uso acordadas 
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Pritu:ipios Criterios 

y acceso a los 

recurses v a los 

conocimientos 
7.3 

El acceso al conocimiento tradicional se realiza con consentimiento informado 
previo 

Tai coma lo sefiala la UNCTAD, el concepto de Blocomercio se ha convertido en un instrumento 
fundamental para la conservaci6n1 el uso sostenible de la biodiversidad y el desarrollo de 
estrategias de desarrollo sostenible, Asimismo, constituye 1.ma plataforma para la· cooperaci6n 
entre los diversos actores publicos, de sector privado productive y la sociedad. 

Baja esa premisa la UNCTAD ha promovido la creaci6n de programas nacionales de Biocomercio en 
paises de Africa (Uganda), Asia (Vietnam) y Latinoamerica (Brasil, Colombia, Ecuador, Peru y 
Venezuela) en coordinaci6n con el Programa de Facilitaci6n de Biocomercio (BTFP - por sus siglas 
en ingles) con el objetivo de facilitar el comercio sostenible de productos y servicios de la 
biodiversidad. 

Las sucesivas decisiones de la Conferencia de las Partes (COP) del Convenio sabre la Diversldad 
Biol6gica han orientado y precisado la vinculaci6n inextricable entre los objetivos del COB, el alivio 
de la pobreza y el desarrollo (ver decisiones de la COP 10 del CDB). 

Avances en la implementacion del Biocomercio en el Peru 

El Peru viene apostando por el Biocomercio desde el afio 2001, coma una herramienta clave para 
lograr las objetivos conjuntos de conservaci6n de la biodiversidad y desarrollo econ6mico a nivel 
nacional. 

Es asf que el Peru incorpor6 el concepto de Biocomercio en la legislaci6n nacional a trnves del 
Reglamento de la Ley N!! 26839, Ley sabre Conservaci6n y Aprovechamiento Sostenible de la 
Dlversidad Biol6gica aprobado por DS N° 068 - 2001 - PCM. 

El mencionado Reglamento, en su articulo 87, incluy6 una definici6n de Biocomercio que amplfa la 
definicl6n acufiada por la UNCTAD: 

"Actlvldad que, a troves de/ uso sostenible de Jos recursos nativos de IQ biodiversidad, 
prornueve la inversion y el comerclo en l{nea con los objetivos def Convenlo de Divers/dad 
Biol6gica, qpoyando al desarrollo de la actividad econ6mica a nivel /ocq/, rnediante alian~as 
estrategicas y la generaci6n de valor agregado de productos de la biodiversidad 
competitivos para el mercado nacional e Internacional, con criterios de equidad social y 

rentabilidad econ6mica". 

La Estrategia Ni;icional de Diversidad Biologica (ENDB) aprobada mediante Decreto Supremo N!! 
102-2001-PCM, tiene como objetivo la conservacion de la diversidad bio16gica. Esta Estrategia 
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incorpora dehtto de su lfnea estrategica 2: lntegrar el uso sostenible de la diversidad biol6gica en 
los sectores productivos y como objetivo estrategico 2,11 establecer uli Programa Nadonal de 
Biocomercio, en concordancia con el marco conceptual de la UNCTAD. 

Con este mandato, en noviembre de 2004, se crea el Programa Nacional de Promoci6n del 
Biocomercio en el Peru (PNPB) mediante Decreto de Consejo Directive del CONAM10 N!! 21-2004-
CONAM/CD. Este Programa desatroll6 un cohjunto de lfneas estrategicas y acciones para irnpulsar y 
apoyar el Biocomercio en el Peru, en concordancia con los objetivos de la ENDB y del COB. 

El PNPB se define coma un cohjuhto de instrumentos operatives para impulsar el uso de la 
diversidad biol6glca con criterios de sostenibilidad en base a nuestras condiciones bio16gicas, 
cultural es, sociales, institucionales, productivas, empresariales, tecnol6gicas1 legales y financieras. 

El PNPB esta basado en un sistema de red institucional, conformado por organizaciones publicas y 
privadas relacionadas al manejo sostenible, la investigaci6n, el financiamiento y la promoci6n de los 
recurses de la biodiversidad. 

Con la finalidad de lograr el cumplimiento de los objetivos trazados por el PNPB, el Decreto de 
Consejo Directivo del CONAM N!! 21-2004-CONAM/CD defini6 los siguientes componentes del 
progtama: 

1. Polfticas y estrategias para el fomento de cadenas de valor 
2. Asistencia tecnica y capacitaci6n 
3. Promoci6n de inversiones y acceso a recurses financieros 
4. Promotion comercial 

En el afio 2010, rnediante Decreto Supremo N°009-2010-MINCETUR, se crea la Comisi6n Nacional 
de Prornoci6n del B1ocomercio (CNPB), de caracter multisectorial, constituida por 14 instituciones 
(8 instituciones publicas, 3 gremios empresariales y 2 universidades)11

• La Comisi6n esta adscrlta al 
Ministerio de Comercio Exterior y Turismo (MINCETUR), el cual ejerce la Presidencia, y cuenta con 
una secretarfa tecnica a cargo de PROM PERU y el IIAP. Dicha Comisi6n constituye el soporte polftico 
y tecnico del PNPB. 

10 El Consejo Nacional del Amblente fue desactlvado en mayo de 2008 y sus funciones han sldo asumidas por el 
Minlsterlo del Amblente creado el 14 de mayo de 2008 tnediante becreto leglslativo 1013. 
11 Mlnlsterlo de Cotnerdo Exterior y Turlsino (Mincetur), Minlsterio de Ambiente (Mlnam), Mlnlsterio de la Produccl6n 
(Produce), Mlnlsterlo de Agrlcultura y Rlego (Mlnagrl), Minlsterio de Relaciones Exterlores (RREE), Comlsl6n de Promoci6n 
del Pero para la Exportadon y el Turlsmo (Promperu), lnstltuto de lnvestlgaci6n de la Amazonfa Peruana (IIAP), consejo 
Nacional de Clencla, Tecnologfa e lnnovacl6n Tecnol6gica, Asoclaci6n de Exportadores (ADEX), Asoclacl6n Peruana de 
Turlsmo de Aventura, Ecoturlsmo y TUrismo Especlallzado (APTAE), Camara de Comercio de Lima (CCL), lnstltuto Peruano 
de Productos Naturales (IPPN), Universidad Peruana Cayetano Heredia (UPCH) y Unlversidad Nacional Agrar'ia La Molina 
(UNALM). 
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Comision Nacional de Promocion del Biocomercio 
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PROWOCiONY 
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+-... -+I► Gqbieinos R~gionales y 
Locales 
ONGs 

Universidades 
Proyectos y Prograrnas de 

Des~rrollo, 
Centres de Servicios 

Empre~ariales 

Recientemente, en el ano 201~, y sabre la base de las experiencias y propuestas de distintos 
proyectos de Biocomercio, se termin6 de desarrollar una herramienta de verificaci6n de los 
Principios y Criterios del Biocomercio consensuada con las lnstituciones que conforman la CNPB. 

,#~~'\\ t/ i-~'~-­
("i'' Vi! .• , ~)l De esta rnanera, el escenario para el Biocomercio en el Peru en los ultimas cinco anos ha sido 
\. Mit,;,., .o 7· · sumamente favorable, contando con el impulse de las fondos de la cooperacl6n internaclonal, a 

\,,"t', ";,"' traves de una serie de importantes proyectos12
• Sumado a ello, ademas del PNPB y la Comisi6n, s,e 

~'" cuentc1 con el apoyo decidido de instituclones como MINCETUR, MINAM, CONCYTEC V PROMPERU, 
y de la UNCTAD, 

Cooperaci6n Sulza, 18 Cooperaci6n Alemana, el GEF-CAF, la Cooperaci6n Belga y la Cooperaci6n Flnlandesa. 
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Estos proyectos han contribuldo a: I) crear y fortalecer la institucionalldad para el Biocomercio y la 
creaci6n de capacidades (Programa de Capacitaci6n en Biocomercio (BTFP) y el Proyecto de 
Desarrollo de Capacidades para el Biocomercio en Namibia, Nepal y Peru - CBBT); ii) apoyar a las 
empresas y productores en la implementaci6n de los Princlpios y Criterios del Biocomercio; iii) 
apoyar la investigaci6n e innovaci6n en Biocomercio; iv) promover las exportaciones de productos 
del Biocomercio; v) fornentar .iniciativas empresariales de biocomercio; entre otros (Proyecto 
Perubiodiverso 2007-2013)). 

Asimismo, el Proyecto Biocomercio Andino -GEF-CAF/UNEP (2010-2014) tuvo como proposito 
contribulr a la conservaci6n y uso sostenible de la Biodiversidad de la Region Andina, para lo cual se 
foitaleci6 al Biocomercio en los ambitos locales, nacionales y regionales. En el Peru, la unidad 
ejecutora fue PROMPERU. El Proyecto comprendi6 seis componentes de accion: 1. Facilitar el 
desarrollo y racionalizacion de polfticas en relacion al Biocomercio; 2. lncrementar el acceso a los 
mercados; 3. Farmar capacidades empresariales y contrlbuir al entendimiento del Biocomercio; 4. 
Mejorar la adquisicion y acceso a la informacion sabre productos y mercados; 5. Apalancamiento 
de recursos financieros para dirlgirlos a iniciativas de Biocomercio; y 6. Apoyar proyectos piloto de 
Biocomercio para la conservaci6n de biodiversidad; 

Desde el afio 2012, el comercio sostenible de productos naturales en el Peru cuenta con un 
renovado apoyo de la cooperacion Internacional con fondos de la Union Europea para el Programa 
Euro-Eco-Trade, con un comprorniso de 13 millones de euros hasta el 2015. El objetivo de este 
Program a es: apoyar fi nanciera y_ tecnicamente la adecuada implementacion de la polftica peruana 
de promoci6n de las exportacion~s de productos ecol6gicos rnediante la mejora de capacidades de 
los actores que intervienen en la cadena de produccion-exportaci6n de dichos productos. 

Por otro lado, la flrhla de acuerdos de libre comercio, conjuntamente con la estabilidad economica 
y disciplina fiscal del Peru han despertado el interes de la inversion extranjera, incluyendo el rubro 
de productos naturales. Adicionalmente, el "Protocolo de Nagoya sabre acceso a las recursos 
geneticos y part/cipaci6n justa y equitativa en /os beneficios que se deriven de su uti/izaci6n al 
Convenio sabre ia Dlversidad Bio/6gica'~ recientemente ratificado por el Peru, es una oportunidad 
para facilitar y dar seguridad jurfdica a las actividades de aprovechamiento de recursos que 
involucren el acceso a los recurses geneticos y los conocimientos colectivos de las comunidades 
indfgenas y locales; asf como para canalizar esfuerzos para el fortalecimiento de capacidades y la 
articulaci6n de las actividades de bioprospecci6n con los Principios y criterios del Biocomercio. 
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Acdone~ realh,da, en la Comislclo Nldonal de Promucltirt de Oiocommio: 

Prindpales proyi:clo, desarroll,dos: 

Principal pl9tafotma inlernadonal de negodos: 

· •..•. , . 8!.c)Ctlr,IEIZf;:.;···1 
""ijlf·tXIJMI 
.,- --------~-~----

Estado del comercio de productos peruanos provenientes de la 
biodiversidad nativa 

·1,t, ,., ""'- t.c-

,~,i.1--5" ,IL,i !ti 

El comercio Internacional de productos de la biodiversidad peruana esta experimentando un 
crecimiento sostenido, aunque aun concentrado en su mayorf a en materias primas sin valor 
agregado y en pocos proquctos. Segun la SU NAT, al afio 2014, las exportaciones totales de 
productos de la biodiversidad sumaron US$ 433.3 millones, siendo las productos mas 
representativos quinua, cochinilla, tara, maca, nuez de Brasil (castafia), marz gigante, achiote, 
yac6n, sacha inchi, huito, ma/z morado, camu camu, lucuma, barbasco, aguaymanto, chirimoya y 

/~;·t"· ''],',, ~a de gato que representaron el 99,4 % de las exportaciones totales. 

'

.,;- ,. . "''ll 
• Vil,: l t' rvi1;,.;,: .uL~# principales mercados de destine de estos productos fueron Estados Unidos (35.7%), Chin,i 
\. .. ,, ,,. c:Jl:9%), Canada (5.7%), Alemania (5.2%), Brasil (4.6%), Holanda (3.9%), Reino Unido (3.8%), Espana 

'··-·· (3.5%), Australia (3.2%), Dinamarca (2.8%), Italia (2.7%), Francia (2.5%) y Japan {2.3%). 
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Principales mercados de destino de los productos de la biodiversidad 
2014 

Fu~nte: SUNAT 
Elaborac16n: MINCETUR 
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Cabe resaltar qUe, en el ai'io 2014, las exportaciones peruanas de productos derivados de la 
biodiversidad crecierori 56% respecto al afio 2013. Durante los t'.iltimos cinco afios las exportaciones 
crecieron sostenidamente, a excepcion de aiio 201213

• 

Asirnismo, los productos peruanos se encuentran posicionados en nichos de mercado de productos 
saludables bajo altos estandares de sostenibilidad ambiental y social, segmento al que apunta el 
Blocomercio. Se puede citar algunos ejemplos que, aunque no necesariamente se refieren a 
productos de la biodiversidad natlva, evidencian la tendencia y respuestas de la oferta exportable 
nacional y los mercados internacionales a los productos organicos peruanos. Es asf que el Pert'.i es: 
el prirnet exportador a nlvel mundlal de banana y cafe con certificaci6n organica y de comercio 
justo; el segundo productor de cacao organico; y el septimo en nt'.imero de productores que 
implementan sisternas de producci6n organica14

• 

13 La cafda en las dfras de exportaciones de los productos priorizados de la biodiversidad nativa se explic6 por la 
fluctuaci6n internacional de] precio de la cochinilla. 
14 PROMPERU, 2010. 
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SITUACION ACTUAL DEL BIOCOMERCIO EN EL PERU 

3.1 Politicos e institucionalidad 
La politica e institucionalidad asociada al Biocomercio en el Peru hc1 presentado un desarrollo 

progresivo a partlr de dos eventos determinantes relacionados con lc1s tendencias mundiales de 

sostenibilidad ambiental: i) la ratificaci6n del Peru al Convenio de Diversidad Biol6gica (CDB) en el 

afio 1993, como principio rector que orienta la actuaci6n del Estado en materia de Biodiversidad, y 

ii) el lanzamiento de la lniciativa Biotrade (UNCTAD) en el marto de la Conferencia de las Partes en 

1996 y la posterior adhesion del Pafs a la lniciativa en el 2001. 

La incorporaci6n del Biocomercio en lc1 agenda politica y como tema transversal en las polfticas 

publicas, ha permitido que estas ultimas orienten la actu.:3ci6n del Estado en el·,uso y conservaci'6n 

de la biodiversidad peruana, bajo un modelo de negocio que la aprovecha en,:forma sostenible y 

responsable. Lo anterior, se refleja en el desarrollo de normas juridicas, planes estrategicos, planes 

operativos, programas y proyectos, de los cuales se han desarrollado un total de 7 documentos que 

establecen lineamientos de politica publica en torno al Blocomercio. Asimismo, se han elaborado y 

aprobado un total de 64 normas asociadas a la regulaci6n y promoci6n del Biocomercio, cuya 

implementaci6n permite el fortalecimiento del marco n9rmativo y regulatorio para hacerlo mas 

eficiente y eficaz en el uso sostenible de la biodiversidad. Dicho fortalecimiento, debe ser 

entendido mas alla del aumento o la generaci6n de normatividad y se debe orientar a la pertinencia 

de su aplicaci6n y calidad de las normas ya existentes. La inclusion de las medidas de Biocomercio 

tambien se ha dado a nivel de planificaci6n regional, lo cual se refleja en que actualmente 3 

regiones del pafs han incluido el Biocomercio en sus instr1Jmentos, programas y proyectos 

regional es. 

En el Peru, la pauta de la normativa especifica en torno al Biocomercio se da a partir del Artfculo 87 

del Reglamento de la Ley 26839, Ley sobre la Conservaci6n y Aprovechamiento Sostenible de lc1 

Oiversidad Bio16gica, publicado en el mes de junio de 2001, el cual incluye una definici6n del 

concepto Biocomercio, 

En ese sentido, la Estrc1tegia Nc1cional de Diversidad Biol6gica propane dentro de sus If neas y 

objetivos estrategicos el establecimiento de un Programa Nacional de Promoci6n del Biocomercio 

PNPB)15, el cual fue lanzado oficialmente en el 2003 y concretado en el afio 2004. El diseflo del 

NPB estuvo a cargo del CONAM y la Comisi6n para la Promoci6n de Exportaciones ~ PROMPEX, 

uienes convocaron a diversas instituciones publicas y privadas. 

15 Oecreto NQ 021-2004-CONAM/CO del Consejo Nacional del Ambiente (CONAM), 
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La Comisi6n Nadonal pa'ra la l'romoci6n del Biocomercio - CNPB16 brinda soporte tecnico y politico 

al PNPB y actua como 6rgano tecnico encargado de su implementacl6n. En la actualidad cuenta con 

la participaci6n de 14 instituciones y actores vinculados al Blocomercio a nivel nacional, regional y 

local. La CNPB ha desarrollado 3 propuestas de instn1mentos para fortalecer a la Comisi6n y 

promover la articulaci6n de la Estrategia Nacional de Biocomercio, la Herramienta Nacional de 

Verificacl6n de Prlncipios y Criterlos y la Gufa metodol6gica de facilitaci6n en cadenas de valor. A la 

fecha estos instrumentos no han sido oficializados por la Comisi6n y nose han implementado como 

instrumentos de gesti6n. Por otro lado, se han generado 2 plataformas para asegurar la 

transferencia efectiva de informacl6n, una de ellas es la pagina web y las sesiones bimestrales de la 

Comisi6n. 

De otro lado, cabe mencionar el desarrollo de instrumentos, planes o agendas paralelas 

relacionadas con aspectos afines al Biocomercio, como son la reciente actualizaci6n de la Estrategia 

Naclonal de Diversidad Biol6gica al 2021; el Plan Estrategico Nacional Exportador - PENX 2025; el 

Plan Nacional de Diversificaci6n Productiva; y el desarrollo de la Agenda Ambiente 2015-2016, 

entre otras. 

Cabe sefialar que existen otros espacios polfticos y tecnicos en los que se tratan temas vinculados al 

Biocomercio; entre ellos son: 

a) Comisi6n Nacional de Diversidad Biol6gica (CONADIB), creada mediante D.S. NQ 007-2009-

MINAM, tiene como objetivo realizar el segulmiento de las diversos sectores publkos y 
privados en cuanto a la implementaci6n de los compromisos derivados del Convenio sobre 

DiVetsidad Biol6gica; asf como el disefio y promoci6n de la Estrategia Nacional de 

Diversidad Blo16gita. 

b) Comisi6n nacional de Productos Bandera (COPROBA) creada mediante D.S. 015-2004 

MINCETUR encargada de elaborar una Estrategia Nacional de ldentificaci6n, Promoci6n y 

Protecci6h de los Productos Bandera, tanto en el interior como en el exterior del pa(s. 

c) Comisi6n Nacional para la protecci6n al acceso a la diversidad biol6gica peruana y c;1 los 

~onocimientos colectivos de los pueblos indfgenas (Comisi6n Nacional contra la 

Biopirater/a), creada mediante Ley N° 28216, tiehe como objeto desarrollar acciones para 

identificar, prevenir y evitar actos de biopiraterra con la finalidad de proteger los intereses 

del estado peruano, a fin de proteger de actos de biopiraterfa que involucren recursos 

biol6gicos de origen peruano y conocimientos colectivos de los pueblos indfgenas del Peru. 

d) ConseJo. Nacional de Productos Organicos (CONAPO), creada mediante la Ley N° 29196, 

art/culo 6 y el artfculo 7 de su Reglamento, D.S. N° 012-2012-AG, tiene como objeto 
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proponer las polfticas y normas de desarrollo sostenible para el fomento y promoci6n de la 

producci6n 

3.2 Desarrollo de oferta 
Las cadenas de valor de Biocomercio se han desarrollado con el apoyo de la Cooperaci6n 

Internacional. Al respecto se desarrollaron 5 proyectos de apoyo al Biocomercio, los que se 

mencionan a continuaci6n; BIFP (UNCTAD y ITC), CBTF (Ministerio Aleman de Cooperaci6n 

Econ6mica y Desarrollo a traves del Fonclo Monterrey, teniendo comq contrapartes a GIZ), 

PeruBlodiverso I y II PBD (SECO y -GIZ) y Proyecto 13iocomercio Andino PBA (GEF, CAF y UNEP); asf 

coma Proyecto afines al Biocomercio coma el Programa de Desarrollo Econ6mico 5ostenib/e y 

Gesti6n Estrategica de /os Recursos Natura/es -PRODERN, proyecto BioCAN, Proyecto del 

International Trade Center/ Trade and Environmen Programme-ITC /TEP). 

La ejecuci6n de estos en los ultimas aflos ha contrlbuldo a la identificaci6n y priorizaci6n de varias 

cadenas de valor de productos derivados de la biodiversidad nativa en el Peru, identificando un 

total de 32 cadenas, de las cu.iles el 56% ha sido trabajada o intervehida por mas de uno de los 

Prograrnas, con esfuerzos enfocados en · 1a generaci6n de capacidc1des, aspectos tecnicos, 

ambfentales, sociales, organizacionales y administrativos. Se han generado 26 docurreentos 
especfficos para mejorar las capacidades tecnicas en las cadenas de valor de bienes y servicios de 

Biocomercio, se han capacitado a 70 iniciativas de Biocomercio para el fortalecimlento de aspectos 

tecnicos. 

En cuanto al fortalecimiento de capacidades de gesti6n en aspectos administrativos, financieros y 

contables de las iniciativas de Biocomercio, se han generado 9 herramlentas o documentos 
asociados para la mejora en estos aspectos y capacitado 74 iniciativas empresariales de 

Biocomercio. 

En el caso de los productos no maderables, se han realizado intervenciones para el fortalecimiento 

de las capacidades tecnicas, ambientales y sociales mediante la pr9moci6n y elaboraci6n de planes ,p'"\~~~., ;'~ ·t: 
l\' ' 1 

\de manejo en las areas de recolecci6n silvestre de uiia de gato, algarrobo, tara, castafia y catnu r tf,/;'.· -,o "Jamu. En este sentido, proyectos como PBD, PBA y BioCAN han propiciado el desarrollo de acciones 

\, , , ,,.
0
/para ava112:ar en la implementaci6n de los Principios y Criterios, y la aprobaci6n de planes de 

_;_,;,:,:> • manejo en mas de 11,827 ha de los mencionados productos de recolecci6n, contando con la 

participaci6n de 14 iniciativas empresariales de Biocomercio como beneficiarias directas. 

~ "' cAPAt1u.1, Para el caso de la oferta de productos agrfcolas de Biocomercio, el apoyo ha sido enfocado 
,/$' q,, 

f W \ .rin.· cipalm. _ente en .el fo. rtale.cfmien .. to. de 5 ca. den. as .de va. lo;. Estas cadenas son sach~. i~chi, cacao 
'ti l ~~- LM at1vo, qumua, aguaymanto y maca; las cuales abarcan mas. de 14,442 ha, El fortalec1m1erito de la 

~0-" v·a- tloterta para este tipo de productos ha sido trabajado en mas de 40 inlciatlvas empresariales en 
'7/Q -fli 

- aspectos coma la generaci6n de capacidades de gesti6n organizativa y la implementaci6n de 
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estandares ambientales; la trasferencia de tecnologfas en campo, asistencia tecnico productiva, 

implementaci6n de SIC en las cadenas y estandares de calidad y sostenibilidad. 

Por otra pa rte, el ecoturismo a pesar de ser un potencial campo de acci6n del Biocomercio, debido 

a que comparte principios y acciones enfocadas en la conservaci6n y uso responsable de la 
biodiversidad, ha sido uno de los negocios menos trabajado dentro del Biocomercio propiamente 

dicho. Mediante algunas intervenciones, se han fortalecido capacidades en temas organizativos, 

adminlstrativos, tecnicos. Asimismo, se abarcaron las temas ambientales con la implementaci6n de 

estandares para lograr certificaci6n ambiental turfstica, mapas zonificaci6n, etc. Se identifican 9 

iniciativas empresariales trabajadas por el PBA, las cuales cubren un area de 75,360 ha. 

Por otro !ado, el desarrollo de la oferta de productos de Biocomerdo se ha centralizado tarnbien en 

algunas regiones def pafs1 destacando las casos emblematicos de San Martin (sacha inchi y plantas 

medicinales), Piura (algarrobo), Cajamarca (aguaymanto y tara); Madre de Dios (castaiia y 

ecoturismo), Loreto (camu camu) y Puno (quinua). Al respecto, se han desarrollado herrarnientas y 

espacios para fortalecer la implementaci6n del Biocomercio a nivel regional como la mesa tecnica 

de sacha inch! en San Martin y Amazonas, o la Agenda Regional de Promoci6n del Biocomercio en 

Piura. 

las actividades realizadas resaltan por su potencial en inclusion social y distribuci6n de beneficios. 

En ese sentido se han fortalecido 148 iniciativas de Biocomercio en capacidades tecnicas, 

amblentales, de gestion productiva y organizacional, beneficiando a mas de 13,800 productores 

en los Proyectos (PBD I y II y PBA) en las diferentes cadenas de valor. 

Por citra parte; en los ultimas afios mediante el desarrollo de las diversas intervenciones o 

proyectos, en el Peru se han realizado 119 vetificaciones a 103 iniciativas empresariales de 

Biocomercio (PBA: 78, PBD: 23, UEBT: 5, BTFP: 6 y otros: 7). Existen 12 iniciativas que han sido 

verificadas mas de una vez. 

Bajo esta labor, se han identificado 87 iniciativas empresariales que son consideradas como 

Biocomercio debido a que han sido verificadas en PyC y que han contado con planes de trabajo 

para la iricorporaci6n progresiva de los PyC. Estas iniciativas han tenido diferentes grades de 

desempefio en la implementaci6n de sus practicas, por lo cual se hace relevante realizar monitoreo 

y sistematizaci6n de la informaci6n de su desempefio para futuras intervenciones. El total de 

ernprendimie11tos verificados, se componen en un 68% por empresas, el 29% por asociaciones y 

coopetativas, y un 3% por ONGs. 

El apoyo brindado a las inlciativas empresariales, en terminos de fortalecimiento de la calidad y 

buenas practicas ambientales y sociales, se refleja en 42 iniciativas empresariales de Biocomercio 

con obtenci6n de certificaciones en estandares ambientales y soclales; As( como 28 empresas con 

implementaci6r, de Sistemas de calidad: Analisis de Peligros y Puntos Cr,ticos de Control (HACCP), 

Buenas Practicas de Manufactura (8PM), Sistema Estandar de Procedimientos Sanitarios 

{~~~racionales (SSOPJ, Safety Quality Food (SQF;,
8 

Estandar Mundlal para Seguridad en Alimento, 

\·< 
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(BRC}, Organizaci6n Internacional de Normalizaci6n (ISO) y otras incluso con certificados de acceso 

a mercados corno Kosher o Gluten Free. 

En este mismo ambito, la generaci6n de estandares para elevar la calidad de los productos segun 

las requerimientos del rnercado, se ha trabajado mediante el desarrollo de Normas Tecnicas 

Peruanas (NTP) de productos de Biocomercio, lo cual ha involucrado la participaci6n de diferentes 

representantes en ambitos tecnicos, de producci6n v consumo. Actualmente, la Biblioteca virtual 

INDECOPI, se listan 59 normas tecnicas relacionadas con productos asociados a Biocomercio coma 

son: la lucuma, sacha inchi, camu camu, yac6n, tara, quinua y granos andinos, castafia, 

aguaymanto, maca y cacao. 

3.3 lnvestigacion, desarrollo e innovaci6n 
En relaci6n a la lfnea de lnvestigaci6n, Desarrollo e lnnovaci6n (l+D+i), este ha sido uno de los 

temas prioritarios como parte de la Agenda de Biocomercio. 

A la fecha, se han procesos clave en la planificaci6n y ejecuci6n de actividades de l+D+i coma son el 

Plan Nacional de Ciencia, Tecnologfa e lnnovaci6n para la Competitividad y el Desarrollo Humana 

2006-2021 CONCYTEC, la conformaci6n del Grupo de lnvestigaci6n e lnnovaci6n de Bioc:omercio 

(GIIB), la elaboraci6n de la Agenda de lnvestigaci6n e lnnovaci6n en Biocornercio (AIIB), li:l creacl6n 

de la Agenda de lnvestigaci6n Ambiental, y la inclusion de la lfnea de acci6n pe fomento de l+i para 

productos de Biocomercio dentro de la Estrategia Nacionc1I de Diversidad Biol6gica - ENDB. 

En el marco del PNPB, entre las afios 2007 y 2008, se form6 el Grupo de lnvestigaci6n en 

Biocomercio (GIB), coma respuesta a la necesidad de implementar la Estrategia Nacional de 

Biocomercio en su linea de accion sabre investigaci6n y desarrollo (l+D). El GIB desarro116 talleres y 

concursos orientados al fomento de las actividades del Biocomercio, realizando un inv!:lntario de las 

investigaciones dentro del sector. El GIB fue impulsado par el ConseJo Nacional de Ciencia, 

Tecnologia e lnnovaci6n Tecnol6gica (CONCYTEC), coma 6rgano rector de la ciencia, tecnologia e 

innovaci6n tecnol6gica a nivel nacional, asf coma par el Institute Peruano de Productos Naturales 

,.,,,:~·~-;-,,, (IPPN), el Institute de lnvestigaci6n de la Amazonia (IIAP), el Proyecto PeruBiodiverso (PBD), el 
' \ ~. » 

(}' 'J\C' . \/\ Ministerio del Ambiente (MINAM), el Ministerio de la Producci6n (PRODUCE), las Universidades y 

\° 1-111,,r,rn Jlos lnstitutos sectoriales de investigaci6n. 

·,"'· ,:5Jt;,l 
En el afio 2010 mediante la iniciatlva del Grupo en lnvestigaci6n e lnnavaci6n en Biocomercio 

(GIIB), se elabor6 la Agenda de lnvestigacion e lnn9vaci6n del Biocomercio (2012-2021), con el 

objetivo de promover la investigaci6n aplicada y la innovad6n tecnol6gica para impulsar una oferta 

&~ it WAc,.,..,,,.~ competitiva, involucrando y orientando a las actores que realizan actividi:ldes relacionadas a la 
~- ~ ! @, .. M ! +D+i hacia objetivos comunes. 

Tu ~ 
~3'.,, v"B· .. ,,:,.,f Asimismo, en el afio 2013 fue publicada la Agenda de lnvestigacl6n Ambiental la cual busca defin.ir 

~ . ,, 
- un marco instrumental para fomentar y guiar las actividades de la investigaci6n ambiental del pafs, 

ldentificando lfneas estrategicas para su impulse, y proponiendo areas tematicas prioritarias y de 
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interes, una de ellas de Biocomercio, con el fin de que las investigaciones puedan cubrir la demanda 

de generaci6n de conoclmiento ambiental. 

Paralelamente se han articulado esfuerzos en instituciones como el CONCYTEC, Universidades, e 

instituciones privadas, con los cuales se espera lograr la consecuci6n de resultados que puedan 

aportar a la innovaci6n, des;;irrollo e investigaci6n en materia de biocomercio. En esa lfnea se 

encuentra el recientetnente aprobado el Plan Nacional Transversal de Ciencia, Tecnologia e 

lnnovaci6n Tecnol6gica de Valorizaci6n de la Biodiversidad 2015-2021- Val Bio. 

A rafz de los instrumentos de gesti6n ambiental se han generado una serie de eventos, 

publicaciones e investigaciones a nivel nacional entre las dlferentes actores involucrados. Entre Ios 

eventas mas impartantes en investigaci6n se tiene los 3 Encuentros de lnvestigacion Ambiental 

organizadas por el MINAM en los cuales se permite articular y dar a conocer las investigaciones que 

se vienen realizando hasta la fecha. 

De esta manera, en los ultimas anos, se han realizado esfuerzos para la ejecuci6n de eventos de 

promoci6n al Biocomercio, sin embargo, la carencia de sistematlzaci6n de estos eventas no permite 

hacer un segulmiento a las actividades, logros y articulaci6n de actores pasteriores al evento. Entre 

los miembros de la CNPB se ha destacado el trabajo de algunos mlembros en materia de l+D+i, 

entre ellos, el MINAM por lo anteriarmente expuesta, el CONCYTEC, a traves de su liderazgo en la 

elaboraci6n e implementaci6n de herramientas de gesti6n de la investigaci6n; y el IIAP, que ha 

lagrada un liderazgo en mantener un registro de publicaciones, eventos, tesis realizadas 

actualizado y a disposici6n de la sociedad cientffica e interesada en lagrar un mayor conotimiento 

de productos de la blodiversidad nativa. Par otro lado, las universidades, tanto publicas como 

privadas, han incrementado la producci6n cientffica, sin embargo, este incremento no es suficiente 

para lagrar abordar todos los temas concernientes a la investigaci6n aplicada vinculada al 

Biocomercio. 

3.4 Desarrollo de mercados 
De las 87 iniciativas cansideradas como de Biocomercio en el presente diagn6stico, 29 atienden 

solo mercado Internacional; 18 solo mercado nacional y 23 atienden tanto mercado internaclonal 

como nacional. 

En el caso del mercado Internacional, en los ultimas afios se ha hecho enfasis en la prospecci6n 

mediante la identificad6n de nuevas oportunidades de negocio, de los requisitos de acceso por 

destino y de los diversos segmentos de mercada. En este ambito se han elaborado mas de 13 
estudios de rnercado con el apoyo de diferentes instancias de cooperaci6n, asi coma fuentes del 

gobierno central y regional. 

Adicionalmente1 se ha apoyado la intervenci6n de iniciativas de Biocamercio en 11 Plataformas 
comerciales internacionales de importancia coma son: Biofach, Natural Products Expowest, 

Natural Products Expoeast, Supply Side West, Fine Food Australia, Exposustenta/Biofach Brasil; 2 de 

,//:Z¼i'f.':;>~,, 20 
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ellas realizadas a nivel nacional: Expoalimentaria - Peru Natura y Expoamaz6nica; asi como 3 

plataformas de turismo. 

Asimismo, se resalta el impulso al concepto de Biocomercio par;;i mercados nuevos, mediante 7 

mlsiones de prospeccion realizadas. 

Es necesario sefialar que el mercado Internacional ha sido el de mayor desarrollo comercial, dada la 

valoraci6n de las productos de Biocomercio en cuanto a su origen endernico, sus usos y 

propiedades, las cuales son consideradas ventajas competitivas tomando en cuenta la tendencia 

creciente mundial de consumo de productos naturales bajo estandares de certificacion sostenible. 

El valor de las exportaciones de la biodiversidad natjv13 ha tenido un crecimiento de 476% entre las 

afios 2005 y 2014 (de US$ 91 millones a US$ 433 millones); alcaniando sµ nivel maximo en el aiio 

2014 (US$ 433 millones). La representacion de las exportaciones consideradas de Biocomercio 

dentro del total de las exportaciones de la biodiversidad nativa alcanzo el 19% en 2014, 

considerando los 12 producto:, de mayor dinamica comercial. 

El comercio Internacional de productos derivados de la biodiversidad nativa se encuentra sujeto al 

cumplimiento de requisites tecnicos y sanitaries, Estos requisites exjgen la elaboracion o 

acreditacion de estudios cientificos? tecnicos, certificaciones y qtros similares, orientadas 

basicamente a aspectos de inocuidad, eficacia y certificaci6n de calidad y sanitaria17
• 

Respecto al mercado local, no se cuenta con cifras oficiales de producci6n o venta de productos de 

Biotomercio. Sin embargo, durante las ultimas anos, se han desarrollado estudios de 

caracterizacion de la demanda nacional para productos de la biodiven;idad nativa como los 

elaborados por MINAM y APEGA. 

Asimismo, las experiencias de promoci6n comercial en plataformas nacionales han permitido 

evidenciar el creciente interes del consumidor peruano por los productos de la biodiversidad 

hativa. La actual revalorizacion de la gastronomfa peruana y la adopcl6n de tendencias 

internacionales de consumo de productos sanos y sostenibles en el Peru, son dos importahtes 

factores para que el mert;;ido local de productos de biodiversidad nativa continue en aumento. 
/'e-""""' '. 

{t'' '.;,~"; '.;\ En este ambito, para la iden~ificacion de oport~n~dades de m:rcad_o a nivel local,. r:gional y 

{. M\:.:~,: J J nacional, se elaboraron 2 estud10s de mercado. AsIm1smo, con el fin de 1mplementar ;;ict1v1dades de 

\. . ., .. / promoci611 y posicionamientq comercial para el mercado nacional, se encuentran 10 plataformas 
~ .. i..:c:_} .~t -~· ~-/ 

comerciales coma las Bioferias en Lima (8), Mistura (2, anual y dominical), las cuales comercializan 

productos naturales formales y se tonvierten en potendales para la promoci6n del concepto de 
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educar al consumidor sobre el Biocomercio y su impacto, y que, por otro lado, promueva la practica 

del mismo en el sector prlvado. 

Finalmente, respecto a la segmentaci6n de mercado qlie atienden las empresas de productos del 

Biocomercio se ha determinado los siguientes rubros o negocios para el caso de los bienes: 

Alimentos 81.6%; Nutraceutlcos y de uso farmaceutico 13.8%, y cosmeticos y productos de cuidado 

personal 2.6 %. Para el caso de los servicios: Ecoturismo y/o Turismo Sustentable 10.3% Y 

Gastronomfa 4.3%. 

3.5 Gesti6n del conocimiento 
En cuanto a los aspectos de la sensibilizaci6n de los diferentes actores involucrados con el comercio 

de bienes y servicios derivados de la biodiversidad frehte al concepto Biocomercio, en los ultimas 

anos se ha evidenciado una intervenci6n multidireccionada y ho unificada, desde diferentes actores 

del sector prlvado, publico (MINCETUR, MINAM, PROM PERU, Gobiernos Regionales) y entidades de 

cooperaci6n a traves de los Proyectos {PBD I, PBD II, PBA, BloCAN). Se ha trabajado en el desarrollo 

de herratnientas de comunicacion electr6nicas, publicacl6n de lnformativos, rediseno de webs, 

edici6n de libros de biodiversidad y la producci6n de mas de 18 videos (incluso en doble edici6n de 

idioma: ingles y espanol). Asimismo, se han realizado multiples actividades para el desarrollo de 

capacidades, en diferentes ambitos y actores del Biocomerclo (productores, empresarios, o 

funcionarios de entidades publicas), a traves del manual de capacitaci6n del MINAM. 

Se ha venido consolidando la comunicaci6n del concepto de Biocomercio a nivel nacional, a traves 

de la participad6n en ferias de importancia coma Mistura y Expoalimentaria - Peru Natura y faros 

asociados. De . la misma manera, Proyectos coma el PBD y PBA, incluyeron la difusi6n y 

sensibilizaci6n en sus Hneas de acci6n, incidiendo inclusive en escenarios de educaci6n superior 

cbmo maestrfas y diplomados relacionados directamente con el Blocomerclo coma la Maestrfa en 

Biocotnercio y Desarrollo Sostenible de la PUCP, Maestria en Productos Naturales y Biocomercio de 

la UNMSM; Maestrfa en Ecoturismo de la UNALM y Diplomado en Gesti6n de la Biodiversidad en la 

UARM, entre otros. 

Es asf coma se han generado una gran cantidad de documentos de las experiencias de las cadenas 

de valor apoyadas por las diferentes intervendones, coma una importante herramienta de difusi6n 

de la informaci6n asociada con la implementaci6n de los Principios y Criterios del Biotomercio. En 

casos mas espedficos de proyectos coma PBA y BioCAN, se elaboraron espedficamente Estrategias 

de comunicaci6h y uh Plan de visibilidad. 

Es importante resaltar que; Si bien estos esfuerzos han surgido en diferentes momentos del 

desarrollo del modelo de Biocomercio en el Peru, la ausencia de un elemento unificador que 

canalice estos esfuerzos, ha hecho que sean difusos y de impacto limitado, par lo cual se hace 

relevante proponer la elaboraci6n y aprobaci6n de una estrategia naclonal de comunicaci6n de 

Biocometcio. 
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IV. PROCESO PARTICIPATIVO PARA LA FORMULACION, 
REVISION Y APROBACION DE LA ESTRATEGIA NACIONAL DEL 
BIOCOMERCIO Y SU PLAN DE ACCION AL 2025. 

4.1 Proceso de elaboracion 
El proceso de elaboraci6n de la propuesta de Estrategia Nacional de Biocomercio y su Plan de 

Acci6n al 2025 ha sido desarrollado durante los anos 2013 al 2015 bajo una metodologfa mixta, que 

se describe a continuaci6n: 

• Elaboraci6n de elementos previos para la Estrategia Nacional de Blocomercio en el afio 2013, 

a cargo del Ministerio del Amblente y def Ministerio de C:omerclo Exterior y Turismo, 

desarrollandose un analisis e identificaci6n de elementos previos a traves de un proceso 

liderc1do por la Comisi6n Nacional, que involucr6 llna serie de talleres y entrevlstas con 

actores claves y comentarios sobre los avances, fortalezas, oportunidades, debilidades y 

amenazas; asi como la definici6n de la vision y los objetivos estrategicos. 

• Elaboraci6n de la Propuesta de Estrategia Nacional de Biocomercio en el afio 2014, a cargo 

de PROM PERU, con el apoyo del Proyecto Biocomercio Andino, donde se definieron la vision, 

misi6n, objetivo general, ejes tematicos y objetivos estrategicos, asf como la identificaci6n de 

lfneas de acci6n. En esta etapa, los miembros de la mencionada Comision Nacional 

aprobaron la Estrategia Nacional de Biocomercio, tal coma lo consta en el Acta de Sesi6n del 

Consejo Directivo de la Comisi6n Nacional de fecha 21 de mayo de 2014, la cual se adjunta 

en el presente informe. 

• Elaboraci6n del Plan de Acci6n al 2025 a cargo del Ministerio de Comercio Exterior y Turismo 

- MINCETUR donde se desarrollaron tres documentos, las cuales aportaron a la definici6n del 

Plan de Acci6n: el Diagn6stico Situacional del Biocomercio (2004,2014), la Unea de Base al 

2014 y la propuesta de Plan de Acci6n de la Estrategia Nacional de Biocomercio al 2025. 

Estos tres productos fueron elabpradbs a traves de la revision, sistematizaci6n y analisis de la 

informaci6n secundaria proporcionada por los miembros de la Cbmlsi6n Nacional. Asjrnismo, 

se llevaron a cabo reuniones de trabajo con representantes del MINAM, MINCETUR, 

INDECOPI, MRREE, ADEX y SERFOR, con el prop6sito de ldentificar las actividades que 

podrian realizar segun las compet~ncias de cada instituci6n, dentro de los ejes tematicos, 

ademas se realizaron entrevistas con actores claves de cooperaci6n coma SECO, GIZ CAF, y 

las prlncipales conclusiones del estudjo Partnership Action for Green Economy (PAGE). 

Los miembros de la citada Comision Nacional en el marco de sus funciones aprobaron la 

propuesta de Estrategia Nacional de Blocomercio y su Plan de Acci6n con un horizonte de 10 

anos, esto es al 2025, tal como consta en el Acta de Sesi6n del Consejo Directivo de la 
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Co1Tiisi6n NaCiohal de fecha 27 de Noviembre del 2015, la cual se adjunta al presente 

lnforme. 

• Asimismo, mediante Resoluci6n Ministerial N° 084-2016-MINCETUR de fecha 22 de marzo de 

2015, se dispuso la prepublicaci6n del proyecto de Estrategia Nacional de Biocomercio y su 

Plan de Acci6n al 2025 en la pagina web del Mlnisterio de Comercio Exterior y Turismo, por 

un plazo de treinta dfas (30) calendario, en cumplimiento al Decreto Supremo N° 001-2009-

JUS, habiendose recibido las opinlones y/o sugerencias de la ciudadanfa, las mismas que han 

sido tonsideradas en la elaboraci6n def documento final. 

• En ese sentido, la propuesta de Estrategia Nacional de Biocomercio y su Plan de Acci6n al 

2025 (materia del presente informe) representa una versi6n consensuada en diferentes 

niveles y entre actores involucrados en la promoci6n del Biocomercio, en torno a la vision, 

misi6n, objetlvo general, ejes tematicos, objetivos estrategicos, lfneas de acci6n, metas al 

2018, 2021 y 2025 y actividades para la promoci6n a nivel nacional del Biocomercio. 

4.2 Proceso de consulta publica 
Medlante Resoluci6n Ministerial N° 084-2016-MINCETUR de fecha 22 de marzo se puso a 

disposici6n la consulta publica a la ciudadanfa en general per un perfodo de 30 dfas calendario, para 

lo cual se llev6 a cabo una serie de eventos de difusi6n de la mencionada propuesta de Estrategia 

Nacional a nivel nacional, asf come en Comisiones Nacionales relacionadas a la tematica de 

Biocomercio. 

Se llevaron a cabo tres talleres de difusi6n a nivel nacional con el prop6sito de difundir el 

mencionado proyecto de Estrategia y su Plan de Acci6n en tres regiones del pafs, eventos en los 

que participaron el sector gubernamental, sector privado y comunidad academica. Las regiones en 

las que se realiz6 esta presentaci6n fueron: Puerto Maldonado, Madre de Dios (14 de abril), 

Tarapoto, San Martfn (20 de abrll) y Cusco, Cusco (22 de abril). 

Asimismo, se realiz6 una presentacion de la mencionada Estrategia Nacional en las siguientes 

comisiones: Comisi6n Nacional de Diversidad Biol6gica - CONADIB y Consejo Nacional de Productos 

brganicos - CONAPO. Del mismo modo, se remiti6 a los Gobiernos Regionales la propuesta de 

Estrategia Nacional, asf come la presentaci6n de la misma a fin de que sea difundida en las regiones 

correspondientes. En el mismo sentido, el 25 de abril se present6 el proyecto de Estrategia 

Nacional en la Primera Jornada del Programa de Adiestramiento para la Generaci6n de Capacidades 

y Competencias en Comercio Exterior dirigido a los funcionarios de las Direcciones Reglonales de 

Camercio Exterior y Turismo, asi como a funcionarios de las Oflcinas de Presupuesto y 

Planeamiento de los Gobiernos Regionales. 

Finalmente, el 28 de abril se llev6 a cabo una reunion con la participaci6n de las organizaciones 

representativas de pueblos indfgenas del pafs, en la que se preseht6 de la cltada Estrategia. 
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Desarrollo de la Selva Peruana - AIDESEP y la Confederaci6n de Nacionalidades Amaz6nicas del 

Peru-CO NAP. 

4.3 Proceso de revision y aprobaci6n de la version final 
Como resultado del proceso de consulta publica se recibieron comentarios, observaciones y 
sugerencias de cuatro (4) instituciones, las que fueron revisadas por el Grupo de Trabajo de la 

Comisi6n Naclonal de Promocion del Biocomercio, conformada en la II Sesi6n Ordinaria del ano 

2013 de la mencionada Comisi6n, la cual esta integrada par el Ministerio deJ Ambiente - MINAM, 

PROMPERU, Ministerio de Relaciones Exterlores - RREE, el lnstituto Peruano de Productos 

Naturales - IPPN y el Ministerio de Comercio Exterior y Turismo - MINCETUR, el cual tuvo el 

encargo de revisar y analizar los comentarios recibidos y desarrollar la version final de la Estrategia 

Nacional de Eliocomercio y su Plan de Acci6n al 2025. 

Finalmente, en la I Sesi6n Otdinaria del Consejo Directivo, de fecha 10 de mayo de 2016, la 

Comision Nacional de Promoci6n del Biocomercio aprob6 la Estrategia Nacionc1I de Biocomercio y 

su Plan de Acci6n al 2025. 

4.4 Estructura de la Estrategia Nacional del Biocomercio y su Plan de 
Acci6n al 2025 
La Estrategia Nacional del Biocomercio y su Plan de Acci6n al 2025 considera coma punto de 

partida la revision y analisis de las diferentes propuestas de planes generados en el desarrollo de la 

Estrategia de Biocomercio durante los afios 2013 y 2014. 

Tai es asf, que el caracter multisectorial del Biocomercio es reflejado a traves de la consideraci6n de 

documentos marco de politica peruana de los diferentes sectores. En ese sentido las lfneas de 

acci6n, asi coma las actividades responden a planes, agendas y estrategias: 

Plan Bicentenario al 2021. PCM - CE PLAN 

Plan Estrategico Nacionc1I Exportador ~ PENX 2025, MINCHUR 

Estrategia Nacional de Diversidad Biol6gica al 2021 y su Plan de Acci6n 2014-2018 -

EPANDB. MINAM 

Agenda Ambiente 2015-2016 . MINAM 

Crear para Crecer. CONCYTEC 

Plan Nacional de Diversificaci6n Productiva. PRODUCE 

Uneamientos de Polltica Agraria. MINAGRI 

Agenda de Cornpetitividad 2014-2018 MEF- CNC 
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Plan Nacional Transversal de Ciencia, Tecnologfa e lnnovaci6n Tecnologica de Valorizaci6n 

de la Biodiversidad 2015-2021-ValBio. 

En relaci6n a la estructura, la Estrategia Naclonal del Biocomercio plantea 7 ejes ternaticos que 

responden a prnmover la institucionalldad, el marco legal y las mecahismos necesarios con el 

prop6sito de promover e implementar el Biocomercio en el Peru. 

Asimismo, se plantean 12 objetivos estrategicos, cada uno de ellos refleja de manera prioritaria la 

promocion y el desarrollo del Biocomercio en el Perd. Dichos objetivos estrategicos se 

corresponden con los 7 ejes ternaticos. Cada objetivo estrategico cuenta con un conjunto de lfneas 

de acci6n y metas que permitira medir las resultados esperados al 2025 (Figura N° 4). 

Las acciones contenidas en el Plan de Acci6n de la Estrategia Nacional de Biocomercio suponen 

prioridades de ejecuci6n en las acciones a corto, mediano y largo plaza, en un horizonte temporal 

que permitirfa consensos viables que aseguren su implementaci6n. De esta manera, el Plan de 

Acei6n al 2025 plantea actividades que generaran resultados al 2018, 2021 y 2025. 

Cabe seiialar que la implementacion de la Estrategia Nacional del Biocomercio y su Plan de 
Acci6n al 2025 se encuentra a cargo de las entidades de la Comision Nacional de Promotion del 

Biocomercio, y de otros actores vinculados a la promocion del biocomercio, segLin corresponda, 
de conformidad con la normativa aplicable. 

Estructura de la Estrategia National y su Plan de Accion al 2025 

► 

• T 

Elabotacl6n: MINCETUR 
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ESTRATEGIA NACIONAL DE 
BIOCOMERCIO 2015-2025 
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Visi6n 

Hacia el 2025, el Biocomercio en el Peru sera un modelo de negocio exitoso de bienes y 

servicios de la biodiversidad nativa reconocida en el mercado nacional e internacional. 

Misi6n 
Posicionar al Biocomercio como un modelo de negocio que eleve la calidad de Vida de la 
poblaci6n, a traves de/ uso sostenible y conservaci6n de la biodiversidad nativa. 

Objetlvo general 
Consolidar la institucionalldad, el marco legal y los mecanismos necesarios para promover 
e implementor el Biocomercio en el Peru. 

Ejes tematicos 
1. Polfticas y marco normativo para la promoci6n e implementaci6n del Biocomercio 

2. lnstitucionalidad relacionada al Biocomercio 

3. Desarrollo de oferta 
4. lnvestlgaci6n, desarrollo e innovaci6n 
5. Desarrollo de Mercados 

6. Gesti6n del conocimiento 
7. Monitoreo y evaluaci6n 
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EJE TEMATICO 1: POL[TJCAS Y MARCO NORMATIVO PARA LA 
PROMOCION E IMPLEMENTACION DEL BIOCOMERCIO 

La legislaci6n nacional ha incorporado aspectos legales que se encuentran relacionados a los 
Principios y Criterios del Biocomercio definidos por la UNCTA0. Sin embargo, dicha legislaci6n se 
encuentra dispersa. En ese sentido, el primer eje tematico tiene coma fin articular y facilitar a las 
iniciativas de Biocomercio y a los actores relacionados al mismo, la comprensi6n de dicho marco 
legal. Asimismo, algunos sectores han incorporado' al Biocomercio, o aspectos de este, en sus 
polfticas y programas sectoriales (par ejemplo, MINCETUR, MINAM, PROMPERU, CONCYTEC); sin 
embargo, la mayorfa aun no lo ha considerado. 

Por otro lado, los acuerdos comerciales y diversas iniciativas internacionales para la conservaci6n 
de la biodiversidad y la mitigaci6n y adaptaci6n al cambio climatico son una oportunidad para 
promover negocios de Biocomercio; al mismo tiempo pueden constituir una barrera o no ser 
aprovechados adecuadamente, al no contar con un marco legal y procedimientos adaptados a las 
caracter(sticas del escenario nacional y a las actores del Biocomercio. 

El reto para las pr6ximos diez anos es posicionar el Biocomercio en la agenda nacional, y de manera 
transversal en todos las sectores, fortalecer el marco normativo e incluir el biocomercio en 
estrategias y/o instrumentos regionales de planificaci6n y de presupuesto. 

Obietlvo estrateglco 1 . .1..: lncorporar el Biocomercio al mas alto 11ive/ de la agenda politic(,I y cqmo 
tema transversal en las politicas publicas. 

Uneas de acci6n: 
► Evaluar y monitorear la aplicaci6n de las polfticas del Biocomercio. 
► Fortalecer el marco normativo y regulatorio, hacerio mas eficiente y eficaz para el 

desarrollo del biocomercio. 
► I nclusi6n del Biocomercio en las estrategias y en instrumentos regionales de planificaci6n, 

asi coma en sus presupuestqs. 

EJE TEMATICO 2: INSTITUCJONALIDAD RELACIONADA AL BIOCOMERCIO 

~

~lWAC111,, • I I • . I ' I I . ~ · ¾, Para promover e imp ementar e b1ocomerc10 en e pa1s a argo p azo, es necesano una 

~ PI..M ~ ·nstitucionalidad s61ida, dinamica y estable. En la actualidad se cuentc1 con el Programa Nacional 
; ara la Promoci6n del Biocomercio, (PNPB) creado en el 2004 y la Comisi6n Nacional para la 

%t v•s· ,1:-~ Promoci6n del Biocomercio (CNPB) creada en el 2010. Estos dos avances constituyen los cimientos 
u ~ ' sobre las que se ha venido asentando el Biocomercio y las actividades desarrolladas por diversos 

sectores y proyecto de la cooperaci6n Internacional. 
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Sin embargo, hace falta generar las herramientas necesarias para que dicha institucionalidad se 
consolide y funcione como facilitadora_ de las acciones vinculadas al Biocomercio; apoye en la 
generaci6n de recursos e ldentificaci6n 'de fuentes de financiamiento y sirva de referente para las 
en,presas, productores y demas actores involucrados18

• 

El reto para las pr6ximos 10 afios es el fortalecimiento del Programa Nacional de Ptomoci6n def 
Biocomercio y la Comision Nacional de Promocion del Biocomercio, asf como promover el 
financiamiento para el Biocomercio a traves del desarrollo de capacidades entre las instituciones 
financieras y el apalancamiento de recursos de la cooperaci6n Internacional. 

Obietlvo estrateglco 2.1: Forta/ecer el Programa Nacional de Promoci6n de/ Biocomercio y la 
Comision Naclonal de Promocion del Biocomercio. 

Lfneas de accl6n: 
► Promover la articulacl6n, coordinaci6n y cooperaci6n entre las instituciones y actores vinculados al 

Biocomercio a nivel nacional, regional y local19• 

► Desarrollo e implementaci6n de instrumentos de gestl6n del Biocomercio 

Objetivo estrateqico 2,2: Promover el financiamiento para el Biocomercio 

Uneas de acci6n: 
► Desarrollo de capacidades en Biocomercio en actores e instituclones financieras. 
► Apalancar recursos para el Biocomercio. 

EJE TEMATICO 3: DESARROLLO DE OFERTA 

En los ultimas anos se puede apreciar un aumento significativo en el desarrollo de la oferta en 
productos derivados de la biodiversidad enmarcados en el Biocomercio, es decir el incremento del 
numero de empresas que trabajan bajo el esquema de biocomercio y que cumplen los Principios y 
Criterios del Biocomercio y de aquellas que implementan algun sistema de producci6n o practicas 
sostenibles affn al Biocomercio (organico, comercio justo, manejo sostenible de bosques, entre 
otros). Sin embargo, la oferta aun no alcanza las condiciones deseadas de la demanda 
i nternacional. 

El rl:!to en estos 10 ai'ios es promover el potencial de la oferta de productos derivados de la 
biodiversidad nativa enmarcados en el biocomercio, contar con iniciativas de Biocomercio que 

18 lnduyendo los pueblos indlgenas u originarios. 
19 lncluyendo a las comunidades nativas y campesinas. 
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cuenten con capacidades tecnicas, ambientales, de gesti6n pr9ductiva y organizacional, asf como el 
cumplimiento de estandares de gesti6n de calidad y de sostenibilidad que responda a las demandas 
de las consumidores mas exigentes. 

Obietivo estrateqico 3.1: Promover el potencir.tl de la oferta de productos derivados de la 
biodiversidad nativa y biocomercio. 

Uneas de accion: 
► ldentificar cadenas de valor de bienes o servlcios de la blodiversidad nativa y biocomercio, 

teniendo en cuenta aspectos como zonas de producci6n, proveedores y productos. 

Obietivo estrategico: 3.2: Contar con iniciativas de Biocomercio con capacidades tecnicas, 
ambientales, de gestion productiva y Qrganizacional 

Uneas de acci6n: 
► Generar capacidades tecnicas y ambientales en las cadenas de valor de bienes y servicios de 

Biocomerclo, para incrementar la productividad y la calidad de forma sostenible. 
► Generar capacidades de gesti6n en aspectos administrativos, financieros, contables, 

tributarios, entre otros. 
► Promover la asociatividad entre actores20 y el fortalecimiento de las iniciativas 

empresariales. 

Obietivo estrategico: 3.3: Promover el cumplimiento de normas de sanidad, calidad y de 
sostenlbilldad 

Lfneas de accion: 
► Fomentar el cumplimiento de normas de sanidad, calidad y buenas practicas. 
► Fomentar la implementacion de estandares ambientales y sociales. 

La investigaci6n, desarrollo e innovaci6n ~ l+D+i para productos de la blodiversidad nativa es clave 
para generar una oferta competitiva y con valor agregado. La fortale;za de este eje tematico radica 
en que las empres1:1s podran aumentar sus in~resos y a la vez contribuir a la conservacion de la 

l CAf biodiversidad con un uso sostenible c.!e lps recursos. Sin embargo, se requiere de un mecanismo 
'$'~' ~c;ill~ que vincule al sector privado, a las productores, y a las pueblos indigenas, con los investigadores, 
! ~M i un marco jurfdico claro y eficiente1 que identifique intereses comtJnes que lleven a alian;zas e 
;, C,: ,~ iniclativas con beneficios para todos los involucrados. 
~ v"B~ $ 
~'7 1,if(li. 

20 lncluyendo a los pueblos indigenas u originarios. 
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Al respecta, cabe sefialar que en el afio 2013 se aprob6 la Agenda de lnvestigaci6n e lnnovaci6n 
para el Biacomercio hasta el afio 2021, con apayo del Proyetto Petubiodiverso. La implementaci6n 
de esta agenda esta a cargo del CONCYTEC, la cual se encuentra en curso. 

El reto para estos 10 afios es promover la investigaci6n aplicada, el desarralla e innovaci6n para 
nuevos prodLJctos, asf como las tecnolagias de producci6n y transformaci6n, articulandolos a la 
oferta cientffica y la demanda de las empresas de Biocomercio, as! como la sistematizaci6n y 

difusi6n de informaci6n cientffica. 

Obietivo estrateqico 4.1: Promover la lnvestigacion apllcada, innovacion y desarrollo en bienes 
y servlcios de/ biocomercio. 

Lfneas de acci6n: 
► Implementaci6n de la agenda de investigaci6n e innovaci6n en Biocomercia y monitorear 

su ejecuci6n; 
► Promoci6n de espaclos de vinculaci6n e intercambio de informaci6n entre el sector privada 

y la academia, incorporanda a las paseedares de los canoclmientos colectivas, cuanda 
carrespanda. 

► Genetaci6h de canocimienta cientffica sabre usas, caracterfsticas y propiedades de las 
bienes y servicios de la biadiversidad nativa, incluyenda las asociadas a conocimientos 
calectivas, cuando correspanda, asf coma desarrollo de tecnologfas para su uso sostenible. 

► Desarrollo de productos y procesos de productos de Biocomercio con base en l+D+i. 

Obietivo estrateqico 4.2: Promover la sistematizaci6n y difusion de informaci6n cient{fica de 
blenes y servicios de Biocomercio. 

Lineas de acci6n: 
► Sistematizar informaci6n cientifica de l+D+i de Biocomercio. 
► Difundir la informaci6n cientffica de l+D+i de Biocomercio. 

EJE TEMATICO 5: DESARROLLO DE MERCADOS 

El comercia internacional de productos derivados de la biodiversidad nativa esta en continuo 
creclmiento, existen nichos de mercados para productos con estandares de sostenibilidad 
ambiental y social. Sin embargo, esta demanda esta concentrada en principalmente en parses de la 
Union Europea, Estados Unidos y Japan, cuyos consumidores son sumamente exigentes y 
concientizados en productos saludables y naturales, y que hayan sido elaborados de manera etica:y 
respetuosa con el medio ambiente. En ese sentido, es importante destacar los productos derivados 
de la biadiversidad y enmarcados en el Biocomercio, son productos que integran en un solo 

/ 71: :,~standar todos las elementos que un consumidor exigente demanda. El Peru debe posiclonarse en t~i'" 
1 
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\>"\-. \/.;'l_ (J 

·, ,,' 
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los mercados internacionales con alternativas basadas en productos desarrollados 
sosteniblemente. 

La promoci6n del Biocomercio en el Peru ha estado mas enfocada hacia el sector de ingredientes y 
productos naturales para la industria farmaceutica y alimentaria en las mercados internacionales, 
con pocos avances y logros a nivel de mercado nacional, que aun es muy inciplente para este tipo 
de productos. En ese sentido, sin d!;!jar de continuar lmpulsando el Bioc:orrtercio en los mercados 
internacionales, es necesario destinar e,sfuerzos para desarrollar un mercado nacional de calidad y 
llegar a los consumidores nacionales interesados en productos con las caracterfsticas del 
Biocomercio. 

El reto en estos 10 aftos es promover el mercado nacional e internacional de productos derivaqos 
de biodiversidad que se encuentren enmarcados en el Biocomercio. 

Obietivo estrategico 5.1: Conocer y promover el mercado internacional de bienes y servicios 
de Blocomercio 

Uneas de acci6n: 
► Desarrollar actividades de prospecci6n comercial para la ldentificacion de nuevos mercados 

y cadenas globales de valor afines a Biocomercio 
► Facilitar y promover el acceso de bienes y servicios de Biocomercio a los mercados destino, 

Obietivo estrateqico 5.2: Conocer y promover el mercado naclonal de bienes y servicios de 
Biocomercio 

Uneas de accl6n: 
► lcjentificar oportunidades de mercado a nivel local, regional y nacional. 
► Promover la comercializaci6n formal de bienes y servicios del biocomercio en el mercado 

local. 
► ,mplementar actividades de promoclon y posicionamiento comercial para el mercado 

nacional 

La gesti6n del conocimlento es de suma importancia en la difusi6n de conocimientos, experiencia y 
~I. ChPAc;, habmdades entre los diferentes actores relacionados al biocomercio. Facilitar el USO, la aplicaci6n y 

~~'li 
11❖<i>.,. utllizaci6n del c:onocimiento y las capacicjades en general permitira un mayor desarrollo en la 

[ @tM ~ omoci6n del biocomercio. 

~~;,,i' v~
8

·,.~,/· n los ultimas anos, la sensibilizacion entre las diferentes actores involucrados con el comercio de 

V 

bienes y servicios derivados de la biodiversidad frente al concepto Biocomercio fueron mediante 
intervenciones multidireccionadas y no unificadas, desde diferentes actores del sector privado, 
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estatal (MINCETUR, MINAM, PROMPERU, Gobiernos regionales) y entidades de cooperaci6n a 
traves de los Proyectos (PBD I, PBD II, PBA, BloCAN). 

El reto para estos 10 afios es disefiar e implementar un sistema de gesti6n de conocimiento de la 
informaci6n, que incluya base de datos de informaci6n cientffica, agropecuaria, forestal, 
conocimientos colectlvos asociados a la biodiversidad nativa, publicaciones generadas entre las 
actores relacionados al biocomerclo; eventos, proyectos en ejecuci6n, entre otros disponibles. 
Asimismo, se debe fomentar la formad6n de profesionales con capacidades tecnicas en los temas 
vinculados al Biocomercio en el sector publico (nacional y regional), sector privado, universidades y 
centros de investigaci6n. 

Objetivo estrateg/co 6.1: Promover la gestl6n de conocimiento a troves del intercambio, la 
sistematizacion y difusion, en los dijerentes temas/actores de/ Biocomercio 

Lfneas de acci6n: 
► Desarrollar mecanismos de sistematizaci6n de informaci6n del Biocomercio de las actores 

vinculados al tema. 
► Desarrollar mecanismos de difusi6n de informacl6n del Biocomercio para las actores 

vinculados al tema. 

EJE TEMATICO 7: MONITORED Y EVALUACION 

Este eje tematico busca disefiar e implemeritar un sistema de monitoreo y evaluaci6n a nivel 
nacional de las actividades presentadas en el Plan de Acci6n al 2025 con el fin de medir el grado de 
avance de las indicadores y el cumplimiento de las metas propuestas; Por otro lado, se requiere 
una vez publicada la Herramienta de Verificaci6n Nacional en Biocomercio, su implementaci6n. 

El reto de estos 10 afios es generar un sistema integrado del monitoreo y evaluaci6n de la 
Estrategia y Plan de Acci6n. 

Obietivo estrateqlco 7.1: Genera, un sistema integrado def monitoteo de/ Biocomercio en el Pals 

Uneas de acci6n: 

► Monitoreo y evaluaci6n de la Estrategia y Plan de Acci6n del Biocomercio. 
► Monitoreo y evaluaci6n de las iniciativas acerca del nivel de cumplimiento de los Principios 

y Criterios. 
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1.1.1 Evaluar 
monitorear 
aplicacion de 
politicas 
Biocomercio 

N" de 
documentos 
dande se 
establecen 
lineamientos 
de polftica 

y entorna a 
la Biocomercio 

las Porcentaje de 
de incremento del 

presupuesto 
de la 
institucion 
asignada al 
fartalecimiento 
del 
Biocomercia. 

1.1.2 Fertal ecer el 
marco normative y N° de normas 
regulatorio y hacerlo regulatorias y 
mas eficiente y de promoci6n 
eficaz para el relacionadas al 
desarrollo del Biocomercio 
Biocomercio. 

LINEA DE I META I 
BASE 2018 I 2021 I 2025 

7 8 8 9 

20% 40% 60% 

64 64 64 65 

1 

2 

3 

4 

ACTIVIDADES 

Elaborar documentos orientadores de 
polfticas para las necesidades 
identificadas dentro de las tematicas de! 
Biocomercio. 

Articular las actividades de! Plan Anual 
Operative de la CNPB y la participaci6n 
de otras instituciones relevantes para el 
desarrolla del biocomercio. 

ldentificar obstaculos administrativos y 
legales a las acciones de biocomercio y 
proponer medidas de siinplificaci6n. 

Reforzar la dlfusion del marco 
normative y regulatorio asociado a 
actividades de Biocomercio, 
desarrollando herramientas que utilicen 
un lenguaje acorde para las diferentes 
actores de la cadena de valor. 

RESPONSABLES 

MINCETUR 
PROMPERU 

MINAM 
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m I ow I I LINEA DE TEMATI ESTRATE LINEAS DE ACCl6N INDICADOR 
BASE CO GICO 

N° de normas 
regulatorias y 
de promoci6n 
del 

Biocomercio I 
que son 

0 

revisadas, 
mejoradas y/o 
se amplia SU 

aplicaci6n 

N° de 
1:1.3 Inclusion del Gobiernos 
Biocomercio 
estrategias 
instrumentos 
regionales 
planificaci6n, 
coma en 
presupuestos. 

y 
en I Regionales que 
en incluyen 

actividades el 

de , .B1ocomercio 
asr en sus 
sus .instrumentos, 

programas y 
proyectos. 

3 

META 

2018 2021 

I 1 I 2 

4 5 
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I zozs 

I 3 

6 

I 5 

6 

7 

8 

9 

ACTIVIDADES 

Desarrollar mecanismos de promod6n 
dirigidos a empresarios que trabajan 
con recurses de la biodiversidad nativa y 
que tengan interes por el Biocomercio. 

Pramover acciones de incidencia sabre 
Biocomercio a nivel regional con eil fin 
incorporarlo en decisiones publicas, 
pofiticas v de asignad6n de fondos. 

Brindar asistencia tecnica en la 
planificaci6n estrategica y territorial de 
regiones priorizadas, con el fin de que 
incorporen el Biocomercio coma 
lineamiento estrategico. 

Brindar asistencia tecnica y 
acompaiiamiento a gobiernos regionales 
y locales para el desarrollo de perfiles 
tecnicos de Proyectos de Inversion 
Publica - PIP y otros pr.oyectos para su 
aplicaci6n afondos concursables. 

Promover que gobiernos regionales y 
locales destinen recurses para impulsar 
produ.ctos y servicios de Biocomercio a 
traves de su presupuesto participative o 
traves de fondos concursables. 

" - -- -----~-------~-~-------

RESPONSABLES 

MINCETUR 
PROMPERU 

MINAM 

GORES 
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LfNEAS DE ACCION INDICADOR 

Porcentaje de 
instituciones 
que participan 
activamente en 

las reuniones 
2.1.1 Promover la I convocadas 

par la articulaci6n, 
coordinaci6n Y I Comisi6n. 
cooperaci6n entre 
las instituciones y 
actores vinculados al 
Biocomercio a nivel 
nacional, regional y 
local. 

N" de 
plataformas de 
informaci6n 
.existentes para 
la 

Estrategia Nacional de Biocomerdo y su Plan de Accion al 2025 

LfNEA DE I META I 
BASE 2018 I 2021 I 2025 

64% 80% 100% 100% 

10 

11 

12 

13 

ACTIVIDADES 

Estabfecer espacios de vinculaci6n 
interinstitucional con otras 
instituciones, Comisiones Nacionales y 
Mesas Tematicas Regionales afines al 
Biocomercio. 

lmpulsar eventos de difusi6n de las 
avances y resultados obtenidos por la 
CNPB, en plataformas nacionales e 
internacionales, para el posicionamiento 
dela misma 

Establecer mesas tematicas (grupos de 
trabajo) entre miembros de la comisi6n 
para temas de prioridad, asf coma la 
generaci6n e intercambio de 
informaci6n de las actividades 
realizadas, entre las miembros. 

Promover reuniones descentralizadas de 
la CNPB en regiones, con el fin de 
fortalecer el desarrollo de biocomercio. 

RESPONSABLES 

MINCETIJR 
PROMPERU 

MINAM GORES 
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tra nsferencia y 
socializaci6n 
efectiva entre 
miembros de la 
CNB. 

2 2 3 4 

14 
Establecer mecanismos para la 
transferencia de informaci6n al sector 
privado. 

38 

'""•-,µ~✓ 



{ <rt=;~;;:¾. {( ...... , ,, ( /10·~< 
1 ..,,.:,: v.':i.. I - \J;c.s ,. , 
\~ UJ~Jb, 
~ 

l~ 

We. 

's;>, V0 e• ~ 
¾- ii, ... ~ 

- ,i_ 

EJE 
TEMATI 

co 

OBJ. 
ESTRATE 

GICO 

QJ 

.... 
QJ 0 

~ -~ 
E w 
a E ,__ a 

0.. u 
.. 0 Nm 
Nw 
a "' u ... ·- "' llO 0. 

'.l!:! 0 
~ ~ 
i .!! 
0 ~ 
> ·-·- u .., C 

~~ 
_O" 

LINEAS DE ACCl6N INDICADOR 

N" de 
2.1.2 Desarrollo e herramientas o 

implementaci6n de instrumentos 
instrumentos de desarrollados 
gesti6n del y/o aprobados 
Biocomercio para fortalecer 

al Biocomercio. 

capacidades 

N" de 
2.2.1 Desarrollo de I organizaciones 

en I e Inst_ itu_c ion_ es 
en financieras 

Biocomercio 
actores 
instituciones 
financieras 

e sensibilizadas 

en 
Biocomercio 

-------~---~~=-~------ '·- ---·--
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LINEA DE I META I 
BASE 2018 I 2021 I 2025 

3 4 5 6 

29 46 58 75 

39 

15 

16 

17 

18 

ACTIVIDADES 

Fortalecer el rol active de los miembros 
de la Cornisi6n, desarrollando adernas 
capacidades espedficas en Biocomercio 
entre sus funcionarios. 

lristitucionalizar/aprobar herramientas 
desarrolladas en el marca de la 
Comisi6n, y escalar su utilizaci6n a 
nuevas intervenclones. 

ldentificar necesidades y desarrollar 
herrarnientas tecnicas para fortalecer la 
implernentacion del Biocomercio en las 
cadenas de valor. 

identificar las instrumentos 
desarrollados par proyectos de 
cooperacion y/o instituciones sodas que 
hayan sido implementados con exito, 
para ser utilizados en. intervenciones 
futuras. 

Promover actividades de sensibilizaci6n 
en Biocomercio en Lima y/o provincias 

19 I dirigidas a ent1dades de capital, para 
fomentar el desarrollo de productos y 
servicios financieros. 

Elaborar herrarnientas de capacitaci6n 
20 I de Biocomercio para instituciones 

financieras. 

RESPONSABLES 

MINCETUR 
PROMPERU 

MINAM 

PROMPERU 
MINAGRI 
PRODUCE 

CONCYTEC CCL 
ADEX 
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EJE I OBJ. 
TEMATI ESTRATE 

CO GICO 

@~) 

LfNEAS DE ACC16N INDICADOR 

N" de 
empresas de 

B;oc, ... ~,, I 
que han 
accedido a un 
producto o 
servicio 
financiero. 

N" de 
2.2.2 Apalancar I proyectos 
recursos para el articulados I 
Biocomercio. para temas de 

Biocomercio 

LINEA DE 
BASE 

25 

5 

META 

2018 2021 

I 39 I so I 

8 10 

40 
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2025 

64 

13 

ACTIVIDADES 

I 
Brindar asistencia tecnica a empresas y 

21 1 
organizadones de Biocomercio para que 
apliquen a las fuentes de 
financiamiento. 

lmpulsar ruedas financieras para 

22 I empresas de Biocomercio con el fin de 
promover el acercamiento a entidades 
financieras. 

I I Fomentar el acceso de actividades de 
23 Biocomercio, a fuentes de 

financiamiento. 

24 

25 

26 

Formlilar proyectos que fortalezcan el 
Biocomercio articulando con fuentes de 
cooperaci6n internacional y/o bancos 
internacionales. 

Capacitar a miembros de la CNPB en 
formulaci6n de proyectos, con el 
prop6sito de apalancar fondos para el 
Biocomercio. 

lncentivar a la Academia para que 
desarrollen propuestas de proyectos 
relacionados al biocomertio a fin de 
acceder a financiamiento ante fuentes 
de cooperaci6n. 

I RESPONSABLES 

MINCETUR 
PROMPERU 

MINAM 

CONCYTEC 
UNIVERSIDADES 
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LINEAS DE ACCION 

3.1.1 ldentificar 
cadenas de valor de 

INDICADOR 

N° de 
proyectos 
ejecutados o 
en ejecuci6n 
que evaluen 
potencial de 
produccl6n, 
zonas, 
proveedores y 
productos 
afines a 
Biotcimercio 

LfNEA DE I META 

BASE 2018 I 2021 I 

7 11 14 

2025 

18 

27 

ACTIVIDADES 

Fomentar la ejecucion de proyectos con 
enfasis en desarrollo de oferta y 
fortalecimiento de las cadenas de valor 
de productos de la biodiversidad con 
potencial para el desarrollo de 
Biocomercio • 

Elaborar un registro de informaci6n y 
monitoreo de las cadenas de valor de 

28 I Biocomerclo identifkadas, las empresas 
vinculadas as[ coma el tipo de 
intervencion realizadas.sobre ellas. 

RESPONSABLES 

MINCETUR 
PROMPERU 

MINAM 

MINCETUR 
MINAGRI 
MINAM 

bienes o servicios de Establecer metodos que permitan 1 1 
MINAM la biodiversidad realizar un registro de inforn,aci6n 

nativa y 29 sabre las areas, las beneficiaries 
biocomercio, (productos y servicios) y los volumenes 

teniendo en cuenta de productos de Biocomercio derivados 
aspectcis ccimo def aprovechamiento 

zonas d N° de nuevas 

d . ~ cadenas de ldentlficar' brechas de productividad pro ucc1on . . 
. ·d ' valor para desarrollar act1vldades y/o med1das provee ores y . • . . 
d identificadas 30 especif1cas para enfrentar d1chas pro ucto. 

coma 32 5 10 15 brechas en las cadenas de valor de 
potenciales Biocomercio. 
segun 
eValuaci6n 
realizada 

41 

lmplementar programas que fomenten 
la generaci6n de acuerdos de 
susi::ripci6n del derecho de use 

31 I (concesiones) para bienes y servicios de 
la biodiversidad sabre iniciativas de 
aprovechamiento silvestre asociadas a 
las cadenas de valor identificadas. 

---__ , --~--~---~-

(SERNANP) 
MINAGRI 
(SERFOR) 
PRODUCE 

MINAGRI 

MINAM 
(SERNANP) 
MINAGRI 
(SERFOR) 
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LfNEAS DE ACC16N 

3,2.1 Generar 
capacidades tecnicas 
y ambientales en las 
cadenas de valor de 
bienes. y servicios de 

Biocomercio, para 
lncrementar la 

productividad y la 
calidad deforma 

sostenible. 

------- ,-- . 

INDICADOR 

Porcentaje de 
cad en as de 
valor 
identificadas 
que han sido 
trabajadas por 
las 
intervenciones 
de 
Biocomercio. 

N" de 
empresas que 
implementan 
practicas de 
Biocomercio. 

N° de 
iniclativas de 
Biocomercio 
capacitadas en 
aspectos 
tecnicos, 
ambientales, 
de producci6n 
y 
transformaci6 n 
de producto. 

N" de 
herramientas, 
documentos y 
espacios 
desarrollados 
para la 
generaci6n de 
capacidades 
tecnicas. 

Estrategia Nacional de Biocotnercio y su Plan de Acci6n al 2025 

LINEA DE I META I 
BASE 2018 I 2021 I 2025 

56% 62% 70% 100% 

87 92 97 102 

70 110 140 180 

26 30 34 36 

42 

ACTIVIDADES 

lncluir en el Plan National Foresta! y de 
Fauna SIivestre, acciones relaclonadas 

32 I con la generacion de informacion y 
desarrollo de productos de Biocomercio 
no maderables 

Determinar la oferta productiva de 
33 I productos derivados de cadenas de 

valor de Biocomercio. 

Determinar la oferta exportable de 
cadenas de valor de Biocomercio en las 

34 I regiones, para establecer acciones que 
perniitan insertar estos productos a los 
mercados. 

35 

36 

37 

Generar program as anuales de 
capacitacion productiva y de asistencia 
tecnica orientada a las diferentes 
eslabones de la cadena de valor de 
Blocomercio. 

Diseiiar, desarrollar e implementar una 
plataforma para el seguimiento y 
registro a las empresas que reciben 
capacltaciones y asistencias tecnicas u 
otra forma de apoyo. 

Desarrollar herramientas y documento 
tecnicos de gufa para el mejoramiento 
de buenas pr:acticas y tecnicas en 
biocomercio. Los documentos 
generados en estos temas, buscaran 
promover el Biocomercio. 

RESPONSABLES 

MINAM 
MINAGRI 
(SERFOR) 

MINAM 
MINAGRI 

MINCETUR 
PROMPERU 

MINAGRI GORES 
MINCETUR 

ivllNAM 

MINAGRI GORES 
MINCETUR 

MINAM 

MINAGRI 
(SERFOR) IIAP 

MINCETUR 
MINAM 

----~--~-. ·-------~~-~---~------------------------
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EJE I OBJ. 
LINEA DE META 

TEMATI ESTRATE I LiNEAS DE ACCl6N INDICADOR 
BASE ACTIVIDADES I RESPONSABLES 

CO GICO 2018 2021 2025 
N• de 
empresas que 
impler:nentan 
nuevas Fomentar la participaci6n de las 
practicas de 

ND 20 so 90 38 empresas de Biocomercio en otras I MINAM 
manejo tet:nico iniciativas de sostenibilidad ambiental PROMPERU 
V ambiental, em presai'ia I. 
una vez 
finalizada la 
intervenci6n 

Generar programas anuales de N" de 

""''"''"" '" ''"
16

" emp,~aclal, I MINAGRJ GORES iniciativas 
capacitadas en 39 orientada a los diferentes eslabones de MINCETUR 

gesti6n de la cadena de valor de Biocomercio, para MINAM 
el fortalecimiento de la oferta nacional y aspectos 

74 116 148 190 la exportadora. administrativos 
financieros, Oesarrollar una plataforma de 

contables, iofomacl6o "" el ~gulmie,rto y I M!NAGRI GORES 

3.2.2 Generar 
tributaries, 40 registro a las empresas que reciben MINCETUR 
entre otros. capacitaciones en gestl6n MINAM 

capacidades de empresariales, que permita evidenciar la 
gesti6n en aspectos implementaci6n de lo aprendido. 

I 
administrativos; N• de t"l M\t~ ,I I I financieros, herramientas/ f 

contal:,les, documentos 
tributaries, entre desarrollados 

otros. para la 
generaci6n de Oesarrollai' herramientas y documentos 
capaddades de 

9 14 18 23 41 de gesti6n empresarial, que sirvan de I PROMPERU CCL 
gesti6n gufa para el fortalecimiento de las ADEX 
aspectos empresas. 
administrativos 

financieros, 
contables, 
tributarios; 
entre otros. 
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EJE I OBJ. 
TEMATI ESTRATt LfNEAS DE ACCION INDICADOR 

co GICO 

3.23 Promover la 
asociatividad entre 

actores y el 
fortalecimiento de 

las iniciativas 
empresariales 

N° de 
asociaciones 
fortalecidas en 
las 
comunidades 
productoras. 

N° de 
iniciativas 
empresariales 
de 
Blocomercio 
creadas. 

,_ . 
a, 1il N°d lj ~ :E e normas 
g ~ ~ tecnicas y 
5:. E aj sariitarias 
.. o .., I "'l c: ~ 3.3.1 Fomentar el e abciradas y 

.,., a, "' · d'f d' 8 "" a, cumplimiento de I un 1das 
--o"" d .iJj' t: > no~mas de sanidad, para pro uctos 
'e ,!!! ~ calidad y buenas Y servlcios de 

'&j % 'a practicas. la 
o E ~ biodiversidad 

.e!: .::, 't, ' ~ ~ {l nat1va 
c3 a, -~ enmarcados en 

· "' el Biocomercio. 

Estrategia Nacional de Biocomercio y su Plan de Acci6n al 2025 

LINEA DE I META I 
BASE 2018 I 2021 I 2025 

148 178 188 198 

8 11 15 20 

59 93 118 152 

44 

42 

43 

44 

45 

46 

47 

ACTIVIDADES 

Generar programas anuales para 
fortalecer las capacidades de 
articulaci6n empresarial y adopci6n de 
esquemas asociativos entre los actores 
de las cadenas de valor de Biocomercio 
en las zonas productivas. 

Generar eventos y espacios para el 
intercambio de conocimientos y 
aprendizajes entre productores y zonas 
en temas como manejo de recurses, 
tecnicas productivas y formas de 
organizaci6n en las cadenas de 
Biocomercio. 

lmpulsar la formalizaci6n de iniciativas 
empi'esariales de Biocomercio, 
mediante programas de asesoria tecnica 
\l_generacig_n deincel')tivos. 

Vincular en las clinicas de asesoria 
especializada para la mejora de la 
gesti6n de las Pymes exportadoras y con 
potencial exportador, a las empresas de 
Biocomercio. 

Elaborar y/o actualizar y difuridir 
normas tecnicas para productos de la 
biodiversidad nativa enmarcados en el 
Biocomercio. 

Difundir y promover la aplicaci6n de las 
normativas sanitarias en los productos 
de la biodiversidad nativa enmarcadas 
en el modelo de Biocomercio. 

RESPONSABLES 

PROMPERU 
ADEX CCL 

MINAGRI 

PROMPERU 
GORES CCL 

MINCETUR 
PROMPERU 

INACAL CCL 
ADEX 

SENASA, DIGESA 
Y SANIPES 

--------------· --------------------



Estrategia Nacional de Biocomercio y su Plan de Accion al 2025 

EJE OBJ. 
LfNEA DE META 

TEMATI ESTRATE LfNEAS DE ACCl6N INDICADCJR ACTIVIDADES RESPONSABLES co GICO BASE 2018 2021 2025 

N' de lmplementar programas anuales de 
empresas que capacitaci6h y de asistencia tecnica para' MINCETUR 
cumplen con 

80 90 100 110 48 generar capacidades para el MINAGRI 
las normas de cumplimiento de norm.as de sanidad, SENASA DlGESA 
sanidad y calidad y buenas practicas en las DIGEMID 
calidad. iniciativas de Biocomercio. 

N'de 
empresas 
capacitadas en Generar programas anuales que brinden 
la asistencia tecnica y preparaci6n para la 

PROMPERU implementaci6 48 70 90 110 49 certlficaci6n de aspectos de 
MINAM n de sostenibilidad ambiental y social, a las 

estandares iniciativas de Biocomercio. 
ambientales y 
sociales 

3.3.2 Fomentar la 
implementaci6n de 

estandares 
ambientales y 

sociales. 

N" de 
empresas con Desarrollar proyectos pilato para 
estandares promover la distribuci6n justa y 

MINAM ambientales 
42 50 54 60 50 

equitativa de los beneficios de la y 
,A 

sociales biodiversidad. ~ 
~ 

certificados .;;:! 

s' 

.,,_,.,, 

rj;:::.:'\ 
,• 

- ....-,. 
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EJE 
TEMATI 
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Ill 
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0 
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0 
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Ill 
Ill 
0 
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QJ 
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OBJ. 
ESTRATE 

GICO 

gj 
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"' 0 :~ 
C: a, 
"' >-
VI 
QJ 
C 
QJ 

JS 
C 
QJ 

_Q 

g 
"' Ill a, 

,::, 
>-
C: 

•o ·o 
"' il 
C: 
C: 

-~ .Q 
"O u "' ... u QJ 

== E 
C. 0 
.. u 
C: .2 

•O .C ·cr 
"' 0.0 ., 
"' QJ 
> 
C: --
"' :: 
QJ 
> 
0 
E 
E 
0.. 
..-< 
-i:f 
0 u 

"6:o 
•a, ... .. ... ... 
Ul 

LU 

0 -~ 
QJ 

A 
0 

LrNEAS DE ACCl6N INDICADOR 

4.1.1 
lmpiementaci6n de 

lncremento en 
la agenda de 

la ejecuci6n de 
investigaci6n e 

la Agenda de 
innovaci6n en 

lnvestigaci6n e 
Biocomercio y 

lnnovaci6n 
monitorearsu 

ejecuci6n 

N" de 
4.1.2. Promotion de 

espacios de 
encuentros 
academia-

vinculaci6n e 

intercamblo de 
empresa para 

la 
information entre el 

identlfii:aci6 n 
sector privado y la 

de proyectos y 
academia, 

actlvidades 
incorporando a los 

colaborativas 
poseedores de los 

de l+D+.I en 
conoclmiehtos 

biocomercio, a 
colectivos, segun 

nivel regionaly 
corresponda. 

national 

4.1.3. Generaci6n de N" de 

conocimiento proyectos de 

cientffico sobre i+D+i de 

usos, caracterfsticas biodlversidad 

y propiedades de los ejecutados 

bienes y servicios de 
la biodiversidad 

N" de 
publicaciones 

nativa, incluyendo 
cientfficas en 

los asociados a 
biodiversidad 

conocimientos 
nati\ia de 

colectivos, segun 
autores 

corresponda, asf 
peruanos en 

como desarrollo de 
revistas 

tecnologfas para su 
indizadas 

uso sostenible. 

Estrategia Nacional de Biocomercio y su Plan de Acci6n al 2025 

LfNEADE META 

BASE 2018 2021 
ACTIVIDADES RESPONSABLES 

2025 

51 
Conformar grupo de trabajo de gesti6n 
para la ejecuci6n y monitoreo de la AIIB 

0% 30% 50% 100% Realizar reuniones peri6dicas para 
52 evaluar el avance y las trabas en la CONCYTEC 

ejecuci6n de la AIIB. MINAM 

Concertar espacios de acercamiento a 
nivel regional y nacional entre 

0 9 18 27 53 investigadores y empresarios para 
realizar proyectos y actividades 
colaborativas de l+D+i en biocomercio. 

CONCYTEC 
MINAM 

Propiciar la generaci6n de conocimiento 
a traves de prbyectos de investigaci6n 70 100 175 275 54 
basica y aplicada para los prdductos de 
la biodiversidad nativa. 

, 

Fomentar la publicaci6n de los 
393 617 786 1010 55 resultados de las investigaciones 

cientfficas y tecnol6gicas . 

46 
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EJE I OBJ. 
TEMATi ESTRATE 

co GICO 
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LfNEAS DE ACC16N 

4.1.4. Desarrollo de 
productos y 
procesos:de 
productos de 

Biocomercio con 
base en l+D+i 

4,2.1. ~istematizar 
informaci6n 

cientffica de l+D+i de 
Biocomercio (a nivel 

nacional e 
Internacional), 

INDICADOR 

N' de 
proyectos de 
innovaci6n 
tecnol6gica de 
prbductos y 
procesns 
productos 
la 

de 
de 

biodiversidad 
implementadci 
s entre el 
sector privado 
y la academia. 

N" de reglstros 
de patentes 
otorgadas 
asociadas al 
biocomercio 

N° de 
dcicumentos 
tecnicos 
cieritfficos de 
biodiversidad 
nativa 
elaboradas, 
que son 
sistematizados 
en la base de 
datos de la 
plataforma 
web de 
Biocomercio 

Estrategia Nacional de Biocomercio y su Plan de Acci6n al 2025 

LfNEA DE I META I 
BASE 2018 I 2021 I 2025 

ACTIVIDADES RESPONSABLES 

43 123 183 

2 8 14 

10 20 35 

47 

263 

22 

55 

56 

Promover la lnnovaci6n tecnol6gica 
para el desarrollo de productcis y 
procesos lndustriales con valor 
agregado a partir de la biodi\rersldad (o 
de sus productos derivados). 

Fortalecer capacidades en el uso de los 
mecanismos de propiedad intelectual y 

57 I del uso potencial de los conocimientos 
colecti\ros en la innovacion de productos 
del Biocomercio. 

58 
Promover la elaboraci6n de.documentos 
tecnicos y de investigaci6n en productos 
de la biodiversidad. 

CONCYTEC 
MINAM 

CONCYTEC 
MINAM 

UNIVER51DADES 



EJE I OBJ. 
TEMATI ESTRAT€ I LINEAS OE ACCl6N INDICADOR 
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:0 
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N" de 
documentos 

4.2.2. Difundir la 
informaci6n I tecnicos 

cient'.fica de l+D+i de c'.en'.fficos de 
B1ocomercio. b1od1versidad 

nativa 

difundidos 

Numero de 
estudios de 
mercado 
realizados v 
difundidos. 

N" de misiones 
de prospecci6n 
realizadas 

5.1.1 Desarrollar 
activldades de 
prospecci6n 

comercial para la 
identificaci6n de 

nuevos mercados y 

cadenas globales de I de 

N° de Planes 
tie Desarrolio 

Mercado 
valor afines a 
Biocomercio 

afines 
Blocomi!rcio 

a 

N" de cadenas 
globales de 

valor (afines a 
Biocomercio) 
identificadas 

Estrategia Nacional de Biocomercio y su Plan de Acci6n al 2025 

LrNEA oE I META I 
BASE 2018 I 2021 I 2025 

ACTIVIDADES RESPONSABLES 

ND 20 35 

13 14 16 

7 10 12 

ND 3 5 

ND 3 5 

48 

55 

18 

14 

7 

7 

Difundir documentos tecnicos y de 
59 I investigaci6n en productos de la 

biodiversidad. 

60 

61 

62 

63 

Elaborar estudios y perfiles de mercado 
para las cadenas globales de valor 
identificadas. 

Orgahizar e implementar m1s1ones de 
prospecci6n a mercados con base en 
nichos sectoriales. 

Elaboraci6n e iniplementacion de Planes 
de Desarrollo de Mercado (PDM) afines 
a Biocomercio. 

Realizar el monitoreo de Cadenas 
Globales de Valor afines a Biocomerciq, 
establecidas en mercados 
internadonales. 

-----,----T-·-··- ----------,- --,~ 

MINCETUR 
PROMPERU 



EJE I OBJ. 
TEMATI ESTRATE I Li NEAS DE ACC16N 

CO GICO 

5.1.2 Facilitar el 
acceso de bienes de 

Biocomercio a los 
mertados destino 

INDICADOR 

N" de 
productos con 
nuevos c6digos 
de acceso 
{Codex, INCi, 
etc.) 

N" de reportes 
trimestrales 
sobre 
restricciones al 
comercio de 
produttos de 
la 
biodiversidad 
nativa con 
enfoque 
biocomercio. 

N" de dossiers 
aprobados en 
tr\ercado 
destino 

N" de 
empresas de 
Biocorrtercio 
internacionaliz 
adas. 

N" de 
empresas 
peruanas que 

!I> participan en 
§" ferias y 
~ • eventos 
~. ' internacionales 
~ V afines al 

"'J'tu Biocomercio. 

Estrategia Nacional de Biocomercio y su Plan de Acci6n al 2025 

LINEA DE I META I 
BASE 2018 I 2021 I 2025 

ACTIVIDADES RESPONSABLES 

20 23 26 

ND 

6 7 8 

ND 2 4 

56 66 81 

49 

29 

9 

6 

95 

Desarrollar el .inventario de productos 

64 
I que requier'en c6digos de acceso y 
gestionar su registro de acuerdo con 
requerimientos internacionales. 

65 

66 

67 

68 

69 

Mantener activo un grupo de trabajo 
sobre restricclones al comercio de 
productos de la biodiversidad nativa con 
enfoque biocomercio. 

Desarrollar el inventario anual de 
productos y derivados que requieren el 
Novel Food/GRAS u otro requisite de 
mercado internacional, y gestionar su 
irilp!ementac16n, er marco de la CNPB. 

lnternacionalizaci6n de empresas de 
Biocomercio. 

Realizar campafias de difusi6n sobre la 
demanda de productos biodiversos 
segun mercad.o. 

lmplementar un sistema de monitoreo y 
seguimiento a las empresas 
beneficiadas, come por ejemplo registro 
de ventas en feria (proyectadas) y post 
feria (concretadas despues de 12 
meses). 

. ~~--- -- --~--- - - -- - - .:,,--=, 

MINCETUR 
PROMPERU 

RREE 

PROMPERU 
GREMIOS 

MINCETUR 



Estrategia Nacional de Biocomercio y su Plan de Acci6n al 2025 

EJE OBJ. 
LINEA DE META 

TEMATI ESTRATE LfNEAS DE ACCl6N INDICADOR 
BASE ACTIVIDADES RESPONSABLES 

co GICO 2018 2021 2025 

Planlficar y elaborar estudios de 
mercado nacional, a traves de la PRODUCE ., 

5.2.1 ldentificar "C 70 evaluaci6n de cadenas/lfneas de MINAM "' oportunidades de N° de estudios 0 
producto para dicho mercado, en marco MINAGRI ·u 

mercado a nivel de mertado ND 2 3 4 -~ de la CNPB. ., local, regional y realizados. 
Evaluar la pertlnencia de un elemento 

VI 

> nacional. .,, 
71 diferenciador para los productos de ., 

,:: 
Biocomerclo. GREMIOS 

., 
:c 

N°de Conforrnar tecnico PRODUCE QJ un grupo para -0 
herramientas desarrollo y promocion de mercado MINAGRI 7ij 

72 c:: elaboradas e local del Biocomercio, reconocida par la 0 ·u 
implementada CNPB. "' 5.2.2 Promover la c:: 

1{"'-,*· 
/;;,' ~ -?\ .I . VIC ,.· 
\\ ~ ...... ~r1 t \ ,,\\,<•c• Q ) 

\, --~- i 

0 comercializaci6n 
s para 

"Cl 
promoverla "' formal de bienes y u ... 

comercialrzaci6 ND 1 ., 0 
servii:ios del E °E n formal de Diseiiar e implementar una tuta de PRODUCE - Q/ biocomercio en el ~ E bienes y 73 facilitacion las iniciativas de MINAGRI ., 0 mercado local. para 

> u servlclos del Biocomercio eh mercado local. MINAM 0 0 
E cii Biocomertio e 
0. en el mercado 
> 

local ,_ 
w 
u 

Definir e implementar estrategia para 0 
MINAM ,:: 

promoci6n del Biocomercio en mercado 0 74 
GREMIOS u 

N N°de local. LI) 
5.2.3 lmplementar plataformas Elaborar y difundir un plan anual de MINAM 0 u 

actlvidades de comerciales 75 plataformas comerciales locales de MINAGRI "iii, 
,w 

promoci6n y Biocomercio. PRODUCE 
.... que l!! io 12 14 16 .... posicionarnierito promocionan VI 

Planificar e implementar anualmente la UJ 
comercial para el el Biocomercio 

-~ difusi6n del Bioc:orriercio y cadenas de MINAM 
w mercado nacional (existentes y 

76 valor (articulado a la imageh pafs) en PRODUCE :0 nuevas). 0 plataformas locales que promocionan MINAGRI 
productos de biodiversidad nati\/a. 

,~:·'':',:,L,,i:.,,>, 
: ' . \\ 

- "' \,'"'I '.-':,J ~\• ,, '~ .,, . J 
' -::•~ ,,,.,µ A••,•, 
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EJE 
TEM.ATI 

co 

~ 
QJ ·s 

·.:; 
0 
C 
0 u 
w 
,:, 
C 

•o 
t; 
QI 
!!I 
..; 

OBJ. 
ESTRATE 

GICO 
LINEAS DE ACCION INDiCADOR LINEA DE I META I 

BASE 2018 I 2021 I 2025 
ACTIVIDADES 

.!!l 
OJ 

"C 

"' -~ .2 
f ~ 

.... QJ 

"' E 0 
O u 
... 0 
C •­
QJ co 
·E w· 
·- "C 
u "' 0 QJ 
C ,._ 
O 0 "' .., u 
QJ "' -c -;;, 6;1.1 Desarrollar 
.§ ~ mecanismos de 
t: $ sistematizaci6n de 
g,. 2 informaci6n del 

N" de 
iniciatlvas de 
Bibcoinercio 
que 
cdmercializan 
sus produttos 
y ser'Vicios en 
mercado local 

ND 

Existe 
una 

platafor 

de ma web 
de www.bio 

cohocimiento comercio 
de la peru.pe 

Sistema 
gestton 

informaci6n 
actualizado 
disponible. 

y 

quese 
ehcuehtr 

a 
desactual 

izada y 
fuera de 

lfnea 

Redise 
iiary 

publica 
r la 

platafo 
rma 
web 

1 

Plataform 
a webse 
e11cuentr 

a 

actualiia 
da yes 

alimenta 
da par 

todos los 
miembrd 

s 

Desarrollar el directorio e inventario de 
inlciativas de Biocomerdo que 

77 I comercializan sus productos en mercado 
nacional y monitorear las ventas locales 
que realizan. 

Rediseiiar y publicar on line la 
El plafaforma web como un sistema de 

sistem gesti<'in de conocimiento de la 
a de 78 informaci6n, que incluya base de dates 

gestion de informacion l+D+i, publicaciones 
de generadas, eventos, proyectos en 

conoci ejecuci6n, entre otros. 
miento 

se 
mantie 

ne 
actuaH 
zado 

79 Actualizar el sistema de gesti6n de 
cohocimiento de la informaci6n. 

.!!! lii Biocomercio de los lncluir en el Sistema de lhformaci6n 
~ ~ actores vinculados al 

80 
Agropecuario (MINAGR.I) informaci6n de 

> ·- N° de g ;;! tema. . . . productos agricolas de las cadenas de 
e ..2 1nst1tuc1ones Biocomercio. 
o.. lii que alimentan 
,:.i c el sistema de Disef\ar una plataforma de lnformaci6n 
m ~ gesti6n de de trazabilidad y para la promoci6n de la 
-~ ~ conocimiento, O 1 1 1 81 oferta de productos forestales 
,:i,o > con maderables y no maderables 
~ ;Q informaci6n enmarcados en el modelo de 
ID ~ vigente Biocomercio. 

§: 1ii (ultimo ano) Diseiiar una plataforma de lnformaci6n 
'.fil ~ 82 de servicios enmarcados en el modelo 
~ ..... 

) I 8 ~ Hrom,~lo. 

51 

RESPONSABLES 

MINAM 
PROMPERU 
PRODUCE 
GREMIOS 

MINAGRI 

MINAGRI 

MINCETUR 
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EJE I OBJ. 
TEMA'n ESTRAT~ 

co GICO 
LfNEAS DE ACC16N 

6.L2 Desarrollar 
mecanismos de 
difusi6n de 
informaci6n del 
Biocomercio para los 
actores vinculados al 
tema 

Estrategia Nacional de Biocomercio y su Plan de Accion al 2025 

INDICADOR 

Plan de 
comunicaci6n 
de 
Biocomercio 
elaborado y 
aprobado. 

Porcentaje de 
irnplementaci6 
n del plan de 
comunicacicin 

UNEA DE I META 

BASE 2018 I 2021 I 

No existe Elabora Plan de 
un plan ci6ny comunica 

de aproba ci6n ha 
comunica ci6n sido 

ci6n del impleme 
consensu plan de ntadas en 
ada de la comuni su 

CNPB cacicin totalidad 

0 50 100 

202S 

Se 
identifi 
can las 
nuevas 
necesi 
dad es 

de 
comuni 
cacicin, 

y 
plante 

an 
nuevas 
estrate 

gias 
para 

cubrirl 
as 

100 

ACTIVIDADES 

Elaborar Uri plan de comunicaci6n de 

83 
Biocomercio, para los diferentes 
publicos objetivos y actores 
relacionados con Blocomercio. 

84 
I Artkular el plan de comunicaci6n de 

Biocomercio a nivel nacional y regional. 

lmplementar la estrategia de 
comunicaci6n incluyendo actividades 

85 I para la sensibilizacl6n de la ciudadanfa 
de acuerdo con en el plan de 
comunicacicin. 

Elaborar herramientas para 

86 
I seguimiento y monltoreo 
implementaci6n del plan 
comunicaci6n de Biocomercio. 

hacer 
a la 

de 

Numero de 
regiones en los Fomentar la formaci6n de profesionales 
que se con capacidades tecnicas en los temas 
desarrolla ND 8 l6 26 87 vinculados al Biocomercio en el sector 
capacidades publico (nacional y regional), sector 
tecnicas en privado, universidades y centres de 
bi_ocomercio investigaci6n. 
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No existe 
plan de 

monitoreo y 
monitore 

evaluaci6n 
0 y 

elaborado e 
evaluaci6 

implementado 
7.1.1 Monitoreo y n 
evaluaci6n de la 
Estrategia y Plan de 
Acci6n del 
Bioccimercio 

Porcentaje de 
avance de la 
implementaci6 

0% 
n del plan de 
monitoteo y 
evaluaci6n. 
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META 

2018 2021 2025 
ACTIVIDADES RESPONSABLES 
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del 
plan de 
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LrNEAS DE ACCl6N INDICADOR 

N' de 
iniciativas 
evaluadas en 
principios y 
criterios de 
Blocomercio 

Porcentaje de 
cumplimiento 
de los 

trNEA DE I META I 
BASE 2018 I 2021 I 2025 
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89 

73.40% 

ACTIVIDADES 

lmplementar una plataforma de 
monitoreo de Biocomercio que permita 
realizar un seguimiento a las iniciativas 
de Blocomercio. 

RESPONSABLES 

MINCETUR 
PROMPERU 

Mll'JAM 

principios y 

7.1.2 Monitoreo Y criterios Estos indicadores generales l--+---------------1-------
evaluacion de las son reflejo de todas las 
iniciativas acerca del N° de I I actividades del plan de lmplementar la Herramienta de 

Verificaci6n Nacio.nal en Biocomercio en 
la ejecuci6n de nuevos proyectos y 
programas. lncluir la formaci6n de 
profesionales preparados para su 
aplicaci6n. 

d 
nivel de hectareas acci6n haran parte del plari 
cumplimiento de las trabajadas bajo 101,629 de monltoreo y evaluaci6n. I 90 
principios y criterios. esquemas de 

Biocomercio. 

Porcentaje de 
incremento del 
valor de 
exportaciones 
de 
Biocomercio 

69% 91 
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AJustar el sistema de informaci6n de 
exportaciones de la plataforma web 
exclusivamente a las productos 
considerados como Biocomercio, de 
acuerdo con las cadenas de valor ya 
trabajadas bajo este modelo de negocio. 

MINAM 

PROMPERU 

--,,----~--------------------------



GLOSARIO DE TERMINOS 

1. Biocomercio: es la actividad que, a traves del uso sostenible de los recursos nativos de la 
biodiversidad, promueve la inversion y el comercio en linea con los objetivos del Convenio sabre la 
Diversidad Biol6gica, apoyando al desarrollo de la actividad econ6mica a nivel local, mediante 
alianzas estrategic,;1s y la generaci6n de valor agregado de productos de la biodiversidad, 
competitivos para el mercado nacional e internacional, con criterios de equidad social y 
rentabilidad econ6mica. 

2. Bionegocios: son aquellos negocios basados en el aprovechamiento rentable de productos de la 
diversidad blol6gica teniendo en cuenta los criterios de sostenibilidad ambiental, social y 
econ6mica. Un bionegocio instrumentaliza el modelo de negocio que incorpora la internalizaci6n 
de los costos par la conservaci6n de las recursos naturales, la inclusion de comunidades y 
conocimientos tradiclonales en la generaci6n de valor y la dinamizaci6n de las economias locales. 

3. Desarrollo sostenible: satisfacci6n de las necesidades de la generaci6n presente sin comprometer 
la capacidad de las generaclones futuras para satisfac:er sus propias necesidades. 

4. Diversidad biol6gica: variabilidad de organlsmos vivas de cualquier fuente, incluldos, entre otras 
cosas, las ecosistemas terrestres y marinas y otros ecosistemas acuaticos y las complejos 
ecol6gicos de las que forma parte, comprende la diversidad dentro de cada especie y de los 
ecosistemas. 

5. Ecosistemas: cornplejo dinamico de comunidades vegetales, animales y de microorganismos y su 
media no vlviente que interactuan como una unidad funcional. 

6. Especie exotica invasora: toda especie exotica que sobrevive, se reproduce, establece y dispersa 
con exito en una nueva region geografica, amenazando a ecosistemas, especies y habitats, salud 
publica o actividades productivas. 

7. Especie naturalizada: es (ma especie introduclda de manera intencional o accidental, cuyas 
poblaciones se estableceny mantielien en un territorio sin necesidad de intervenci6nhumana. 

8. · Habitat: lugar o tipo de ambiente en el que existen naturalmente un organlsmo o una poblaci6n. 

9. Gesti6n efectiva de la biodiversidad: en el contexto de la EPANDB, se entiende que es aquella 
gesti6n institucional de la biodiversidad que cuenta con planes implementados y recursos para su 
ejecuci6n par el lapso de alcance comprendido en las mismos enmarcados en .el cumplimiento de 
las objetivos del CDB. Yque debe cumplir con las siguientes criterios mfnimos: 

a. Contar con un plan de manejo/maestro aprobado yen implementaci6n. 
b. Cohtar con el presupuesto necesario para ejecutar el plan por el periodo senalado. 

10. lntertlilturalidad: relaci6n de respeto que busca articular los conocimientos, practicas, 
concepciones y valores de las culturas originarias con las conoclmientos y valores de otras culturas 
y de la ciencia moderna" (o se puede decir tambien y de las tecnologfas y ciencias modernas). La 
interculturalidad busca un cambio de actitud en las personas de diferentes culturas, buscando la 
tolerancia, reciproddad y respeto, pero tambien un reconocimiento del saber acumulado por las 
pueblos lndfgenas en relaci6n a diversos temas y a partir de ellos construir nuevos saberes 
adecuados a la cultura y al media ambiente (Propuesta Pedag6gica de Educaci6n lntercultural 
Bilingue, DIGEIBIR- MINEDU, Diciembre 2012). 
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11. Material genetico: todo material de origen animal, vegetal o microorganismos o de otro tipo que 
contenga unidadesfuncionales de la herencia. 

12. Modalidad de conservacl6n: son aquellas formas de manejo y aprovechamiento de la biodiversidad 
que comprenden diferentes objetivos de conservaci6n y desarrollo sostenible, tales como las areas 
natural es protegidas, las concesianes de conservacl6n, servidumbres ecol6gicas, entre otros. 

13. Organismo vivo modificado (OVM): cualquier organismo vivo que posea una combinaci6n nueva 
de material genetica que se ha abtenida mediante la aplicaci6n de la biatecnalagfa maderna. 

14. Organizaciones de usuarios: .son asociaciones civlles que tienen por finalidad la participaci6n 
organizada de los usuarias en la gesti6n multisectorial y uso sostenible de las recursos naturales, 
senalando asimismo que el Estado puede garantizar la autanamla de las organizaciones de usuarios 
y la elecci6n democratica de sus directivos. 

15. Proceso eco16gico estrategico: es toda aquella interacci6n entre los componentes de la 
biodiversidad, cuya existencia y mantenimiento contribuye al sostenimiento de otros procesas 
ecol6gicas, coma par ejemplo el proceso de captaci6n de aguas en bosques nublados que asegura 
la dinamica de cursos de aguas en su cuenca. 

16. Recursos bio16gicos: se entiende a las recursos geneticos, los organismos o parte de ellos, las 
pablaciones, a cualquier otro tipa del componente bi6tico de las ecosistemas de valor o utilidad 
real a patencial para la humanidad. 

17. Recursos geneticos: se entiende coma el material genetico de valor real o potencial. 

18. Sociedad civil: se refiere a una amplia gama de organizacianes no gubernamentales y sin fines de 
lucro que estan presentes en la vida publica, expresan las intereses y valares de sus miembros y de 
otros, segun consideraciones eticas, culturales, politicas, cientfficas, religiasas o filantr6picas. Par lo 
tarito, el termino organizaciones de la sociedad civil abarca una gran variedad de instancias: grupos 
comunitarios, organizacianes no gubernamentales, sindicatas, grupas indfgenas, instltuciones de 
caridad, arganizaciones religlosas, asociaciones profesianales y fundaciones. 

19. SostenlbHldad: caracteristica o estada segun el cual pueden satisfacerse las necesidades de la \ 
pablaci6n actual y local sin comprometer la capacidad de las generaciones futuras a de poblacianes 
de atras regiones de satisfacer sus necesidades. 

20. Utilizacion sostenible: es la utllizaci6n de componentes de la diversidad biol6gica de un mada y a 
un ritmo que no ocasione la disminuci6n a largo plaza de la diversidad bial6gica, con la cual se 
mantiene las posibilidades de esta de satisfacer las necesidades y las aspiracianes de las 
generaciones actuates yfuturas. 
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SIGLAS UTILIZADAS 
• ADEX: Asociaci6n de Exportadores del Peru 

• APTAE: Asociaci6n Peruana de Turismo de Aventura Ecoturismo y Turismo Especializado 

• BTFP: Program a de Facilitaci6n de Biocomercio 

• CAF: Banco de Desarrollo de America Latina 

• CBBT: Proyecto de "Desarrollo de Capacidades para el Biocomercio en Namibia, Nepal y 

Peru 

• CBTF: Capacity Building Task Force on Trade, Environment and Development 

• CCL: Camara de Comercio de Lima 

• CITES: Convend6n sabre el Comercio Internacional de Especies Arnenazadas de Fauna y 

Flora Silvestre 

• CDB: Convenio sabre la Diversidad Biol6gica 

• CMNUCC: Convenci6n Marco de las Naciones Unidas sabre el Cambia Climatico 

• CNPB: Cornisi6n Nacional de Promoci6n del Biocomercio 

• CONAM: Consejo Nacional del Ambiente 

• COP: Conferencia de las Partes (COP) 

• DIGESA: Direcci6n General de Salud Arnbiental 

• ENDB: Estrategia Nacional de Diversidad Biol6gica 

• FAO: Organizaci6n de Naciones Unidas para la Alimentaci6n 

• FLO: Pair Trade Labelling Organization International 

• GEF: Global Environment Facility 

• Gil: Agencia de Cooperaci6n Alemana al Desarrollo 

• IIAP: tnstituto de lnvestigaciones de la Amazonia Peruana 

• IPCC: Intergovernmental Panel on Climate Change 

• IPPN: Institute Peruano de Productos Naturales 

• ITC: International Trade Center 

57 

. -\,'~,~-\ 

-
. . 

., ' 

-:/, 



Estrategia Nacianal de Biacomercio y Plan de Acd6n al 2025 

• LOHAS: Life Style of Health and Sutainability 

• MINAGRI: Ministerio de Agricultura y Riego 

• MINAM: Ministerio del Ambiente 

• MINCETUR: Ministerio de Comercio Exterior y Turismo 

• PCM: Presidencia del Consejo de Ministros 

• OMC: Organizaci6n Mundial de Comercio 

• OMS: Organizaci6n Mundial de la Salud 

• OMPI: Organizaci6n Mundial de Propiedad lntelectual 

• PBD: Proyecto Peru Biodiverso 

• PNPB: Programa Nacional para Ii:! Promoci6n del Biocomercio 

• PNUMA: Programa de las Naciones Unidas para el Media Ambiente 

• PRODUCE: Ministerio de la Producci6n 

• PROM PERO: Comisi6n de Promoci6n del Peru para la Exportaci6n y el Turismo 

• PyC: Principios y Criterios del Biocomercio 

• RREE: Ministerio de Relaciones Exteriores 

• SANIPES: Organismo Nacional de Sanidad Pesquera 

• SECO: Secretaria de Estado paraAsuntos Ecan6micos 

• SENASA: Servicio Nacional de Sanidad Agraria 

• SERFOR: Servicia Nacianal Foresta I y de Fauna Silvestre 

• SERNANP: Servicio Nacional de Areas Naturales Protegidas 

• UEBT: Union para el Biocomercio Etica 

• UNCTAD: Conferencia de las Naciones Unidas sabre Camercio y Desarrollo 

• UNEP: United Nations Environment Programme 
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