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) EL ATUN — LA PROTEINA
ESPECIES DEL ATUN MAS CONSUMIDA POR
RAZONES DE SALUD

ALIMENTO 100g Proteinas| Grasa Fosforo Vitamina A
(mg) (@)

: Atdn 0.89 230 0

Carne de Vacuno

Carne de Porcino, 18.5 11.9 220 0
Pollo 20.2 10.2 200 0

Siete especies: aleta amarilla, listado,
patudo, Atun blaco y atun rojo del
Atlantico, Pacifico y del sur

|  Fuente:FAO |




LAS 10 PRINCIPALES NACIONES DE PESCA DE

ATUN

Figure 1

Top 10 Tuna Fishing Nations, 2018
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Mote: 2018 tuna landings (seven species combined) based on data provided by fishing nations to regional fisheries
managemeaent bodies,

Source: Poseidon Aquatic Resource Management Ltd., 2015



Barcos Barcos NACIONALES ECUADOR LATINOAMERICA
Propios Nacionales
NORTE EUROPA
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Fletamento Extranjeros
I OTROS

[ SECTOR OFICIAL DEL ECUADOR |

Fuente: CAF 2009 FORTALECIMIENTO DE LA CADENA DE VALOR DEL SECTOR ATUNERO COMO GENERADOR DE PRODUCTIVIDAD Y COMPETITIVIDAD EN MANTAY POSORJA
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Genera la necesidad de
trabajar en BENEFICIO de los
ACTORES y POSICIONAR LA

CADENA

IMPLEMENTACION DE
AGENDA DE
COMPETITIVIDAD DEL
ATUN




INNOVACION Y DIFERENCIACION EN

TIEMPOS DIFICILES

Este pensamiento innovador es especialmente
importante en productos no tradicionales y en
paises emergentes o en vias de desarrollo.

las empresas exitosas han iniciado el camino de
la diferenciacion a través de una propuesta de
venta basada en cumplimiento de estandares,
normas, sellos y codigos ampliamente
reconocidos por el mercado, los consumidores y
los gobiernos.
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OBJETIVOS

Consolidar las ventajas
existentes de la industria del
atin en los mercados
destino y potenciales, a
traves del disefio e
implementacion de la
“MARCA” de la cadena de
valor del Atun Ecuatoriano

ESTRATEGIAS
SECTORIALES

POSICIONAR A LA
CADENA DE VALOR DEL
ATUN BAJO UNA MARCA
GENERAL CON SU PROPIO
CODIGO DE
CONDUCTA/SELLO DE
CALIDAD/ORIGEN

S AGENDA COMPETITIVA DEL ATUN

VENTAJA COMPETITIVA

Alta eficiencia en el posicionamiento y
penetracion de mercados por
concentracion de esfuerzos en la
promocion del Atun del Ecuador, como
elemento diferenciador de los otros
paises competidores.

Alineamiento de los actores de la cadena
de Valor a las estrategias y politicas de
alivio a la pobreza y de generacion de
divisas del Gobiernoy de éste a los
planes de consolidacion y necesidades de
la industria del Atan.
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P bt ARO 2010 M Inicié como Protocolo
CODE OF CONDUCT Adi
4 Cddigo de Conducta para
N la Gestion/
RESPONSIBLE FISHERIES Codigo de Conducta parala Administracion de la
Gestion Pesca Responsable

Responsable de la Cadena

de Valor del Atn ‘ Codigo de Conducta para
Ecuatoriano las operaciones de la

pesca responsable

Un Protocolo de aplicacion .
Codigo de Conducta para

el suministroy
procesamiento
responsable

voluntaria para

posicionarse en los

mercados de los productos

Base para los

de Atin Ecuatoriano

estandares de la pesca

Socializado: Entre los principales




Libro Politica Nacional de

MINISTERIO DE PRODUCCION,
COMERCIO EXTERIOR,

Exportacion de Productos
Verdes del Ecuador

INVERSIONES Y PESCA
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SEGUNDO FORO DE LOS OCEANOS n

UMNITED MATIOMNS COMPFEARMOE OMN TRADE AMNMD DEVELOPRMEMNT
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COOPERACION PUBLICO - PRIVADO

&=
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ceina chu R Firman Convenio de Cooperacidon con Ministerio de Produccion,
P | s s - Comercio Exterior, Inversiones y Pesca para el desarrollo e
implementacion Marca Sectorial del Sector Atunero en el afio
' i 2015y renova convenio para el periodo 2017 - 2021
- \y

Marca
Sectorial Atdn

Regulara la emision de
la certificacion del
Sistema
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JUNZY MARCA SECTORIAL ATUN

DIFUSION NACIONAL
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DIFUSION INTERNACIONAL
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© cepa

e Modulo 1

= PESQUERIA

e Mdodulo 2

= BUENAS PRACTICAS A BORDO

e Modulo 3

« BUENAS PRACTICAS SOCIALES A BORDO

e Modulo 4

= CADENA DE CUSTODIA

< M6dulo 5

« BUENAS PRACTICAS DE MANUFACTURA;
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Sistema de Certificacion SEA busca tener una gestion
de las pesquerias del Atun sustentado en los siguientes
conceptos:

a. Mejorar la Gobernanza de la Pesca del Atun

b. Mejorar la supervision y los informes precisos
derivados de la pesqueria del atun

c. Fortalecer la Seguridad Alimentariay de Pesca
Legal generando beneficios socio - economico

d. Gestionar con reputacion e imagen diferenciada
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MUCHAS GRACIAS

ceipa@ceipa.com.ec
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