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Ponto de partida

O que é produto verde?
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[ meu produto é verde? > 4

Deve ser determinado localmente;
Deve gerar emprego e renda,;
Deve fortalecer a igualdade de género; e

Deve cumprir 0SS compromissos ambientais
assumidos pelo governo
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Descobrindo o meu produto i

O que € o0 meu produto?

Qualidade Valor Producéo
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Cadeia de valor V4

De onde 0 meu produto vem?
Para onde o meu produto vai?

O que o meu produto gera?
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y 4

Problemas comuns

Quais as dificuldades que o meu produto enfrenta?
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Cadeia de producéo
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Resultados
Trabalhos de Grupo



Cadeia de Valor

Café



Estudo de viabilidade socioecon6mico

Plantio
Mercado Interno

Transformacao

Insumos Colheita e
Embalagem

Mercado Externo
Secagem




Estudo de viabilidade socioecondémico 1000 kwanzas por saca

Plantio
Mercado interno

Transformacao
Café ¢

Insumos Colheita e
robusta
embalagem

Mercado externo
Secagem

1 he
2.500 plantas (meta)
1.100 plantas (realidade)
3 trabalhadores

12 kwanzas por 1 kg transformado
Embalagem comercial 300 kwanzas por 1 kg
Embalagem mabuba 130 kwanzas por 1 kg

2 toneladas (meta)
150 kg (realidade camponesa) Preco do 1 kg do café definido pela bolsa valores
350 kg (oficial)




Cadeia de Valor

Banana



Associacdo de Produtores de Banana Mercado Local

Insumos

. Plantio Direto
Locais

Intermedidrio

Mercado
Local

Insumos
Comerciais

Colheita




Associacdo de Produtores de Banana

Insumos

) Plantio
locais

Insumos

o Colheita
comerciais

100
kwanzas/kg

2,5 toneladas

Mercado local

Direto

Intermedidrio

32
kwanzas/kg

Mercado
externo

Possibilidade
de
subprodudos




Cadeia de Valor

Laranja / Citrinos



Regularizagao do terreno

Plantio
Insumos

Incertia
(para evitar variabilidade unidade
centralizadora)

Laranja /

Citrinos

Acondicio-
namento

Intermediario

Mercado
interno




Regularizagao do terreno

Matriz Viveiro

Plantio
Insumos

Invertia
(para evitar variabilidade criar
uma unidade centralizadora)

. Acondicio- o Mercado
Laranja Intermediario :
namento interno
Colheita

1 he
750
80 kwanzas/kg kwanzas/kg
PERIIEELES




Cadeia de Valor

Abacate



Estudo de viabilidade socioeconémico Mercado
interno

Intermediarios

(Shoprite volta

Abacate / Acondicio-

com
. Manga namento .
Plantio caminhoes

M3o de obra para Africa do
Sul)

especializada

Mercado
externo
(SADC)

Avocado from Angola




Estudo de viabilidade socioeconémico

Viveiro

Plantio

Mao de obra
(especializada)

50 he /1 he
7.800 plantas / 156 plantas

12 - 18 toneladas

Intermediarios

Shoprite volta
Acondicio- ( P
Abacate com
namento . =
caminhoes

para Africa do
Sul)

80 kwanzas/kg
500 kwanza/kg

50 - 200 kwanzas / fruta - (Mercado
informal)

Mercado
interno

Mercado
externo
(SADC)
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Possibilidade de
subprodudos




Cadeia de Valor

Abacaxi



Insumos

Regularizagao do terreno

Viveiro

Plantio

Colheita

Abacaxi

Mercado
interno

Intermedidrio

Mercado
externo



Regularizagao do terreno

Viveiro

Insumos
M3ao de

obra

(5 pessoas) Colheita

1 he
10.000 plantas

20 toneladas
(10.000 frutos)

Abacaxi

Intermedidrio

200 kwanzas/ fruta

100 kwanzas/kg

Mercado
interno

Mercado
externo




Vantagens Comparativas &
Competitivas

Abacaxi, Abacate, Laranja, Banana & Café



Recursos
hidricos em
abundancia

Condicoes
climaticas
I CVEEN

Qualidade

VANTAGENS COMPARATIVAS

Recursos Terras
humanos agricolas
abundante férteis

VANTAGENS COMPETITIVAS

M3ao de obra

P Bai
re¢o Baixo barata

Proximidade
geografica a

mercados
(intra-Africa)

Agricultura
tradicional

(Produto Organico)

Produtos
autoctones

(Banana e Café)
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Vantagens Comparativas e Competitivas

As vantagens comparativas dizem respeito as
condicOes existentes em uma regiao/pais, as quais sao
caracteristicas herdadas ou promovidas pela natureza.

As vantagens competitivas, por sua vez, referem-se as
condi¢gOes construidas pelo homem, seja ele agente de
instituicbes privadas ou publicas
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4

Atividades participativas em grupos

Trabalho em grupo para identificacao de vantagens
comparativas e competitivas para o0s setores
selecionados em Uige.
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> 4

Linha de chegada

Objetivo
Final
@ @ @ @ @

Dia 25 Dia 26 Dia 27 Dia 28 Dia 29
Definigdo do  Construgéo da FOFA. Finalizacdo do Apresentacao dos
Produto Cadeia de Plano de Acéo, Grupos € entrega
Verde Producao e de Construg&o do das apresentacdo  do Relatorio Final

Valor Plano de Ag&o e dos relatorios
Vantagens

Comparativas e
Competitivas
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o 4

F.O.F.A.

Fortaleza

Oportunidades

Fraqueza
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UNICTA

. Acoes )
Plano de dkad Sub-acoes Responsaveis
Objetivo j /
mhw /ﬁfmmm%mawmmMmm\ /ﬂeomeh-
Action s Performance indicator | Implementijtion partners

1.1 Awareness creation about linkages
between tourism and agriculture through
principles, criteria and application of PPT

Raise awareness and understanding of

MRNT, MAFSC, RTTZ, HAT,
TCA, HODECT, TOAM, TTB,
National College of Tourism,

among diverse audiences (government 1.1.1 |linkages between tourism and agricul- bserOf i TanCert, Economic and
tourism departments, tourism marketing ture among diverse audiences ps Social Research Foundation,
organizations, trade associations, other as- and Sustainable Agriculture
sociations related to tourism and agriculture) | d . d Tanzania (SAT)
. NAICadOr  pial distributed or

1.2 Design a PPT visitor awareness pro- =4 |Desclopimetone o available MRNT, TTB and MAFSC
gramme, in which tourist are informed Raise awareness amongst visitor infor-
about their contribution to local sustainable 1292 mation staff, frontline hospitality staff [ Number of awareness MNRT and HAT
development - and other target audiences regarding | workshops

PPT

— Annual PPT programme
. - Implement communication chan- : .

1.8 Awareness and Capagty UG O+ | [1.3.1 | nels between MANT and MAFSCto | Seveloped n CONUNG- | T ang maFsC

facilitate inclusion of PPT practices B

departments

1.4 Awareness and capacity building on Implement communication channels to 323;122’%"5?&’3?39
PPT within related/affected departments and (1.4.1 |facilitate inclusion of PPT practices in tion with govern rrjm it MRNT and MAFSC
entities and state-owned enterprises government departments d fivianis

Raise awareness and understanding [ Number of awareness MNRT

1.5.1 |of PPT with politicians within national, |workshops
’ iz provincial and local government
ln?hﬁnwalalr esrﬁ::;n ;’f |v::¥nt;z|tldlng Sl 152 Raise awareness and understanding of [ Number of awareness MNRT and provincial tourism
g0 ikl PPT with provincial tourism officials workshops authorities
153 Raise awareness and understanding of [ Number of awareness MNRT and local tourism

PPT with local tourism officials

workshops

authorities
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UNICTA

. Acoes )
Plano de dkad Sub-acoes Responsaveis
Objetivo j /
mhw /ﬁfmmm%mawmmMmm\ /ﬂeomeh-
Action s Performance indicator | Implementijtion partners

1.1 Awareness creation about linkages
between tourism and agriculture through
principles, criteria and application of PPT

Raise awareness and understanding of

MRNT, MAFSC, RTTZ, HAT,
TCA, HODECT, TOAM, TTB,
National College of Tourism,

among diverse audiences (government 1.1.1 |linkages between tourism and agricul- bserOf i TanCert, Economic and
tourism departments, tourism marketing ture among diverse audiences ps Social Research Foundation,
organizations, trade associations, other as- and Sustainable Agriculture
sociations related to tourism and agriculture) | d . d Tanzania (SAT)
. NAICadOr  pial distributed or

1.2 Design a PPT visitor awareness pro- =4 |Desclopimetone o available MRNT, TTB and MAFSC
gramme, in which tourist are informed Raise awareness amongst visitor infor-
about their contribution to local sustainable 1292 mation staff, frontline hospitality staff [ Number of awareness MNRT and HAT
development - and other target audiences regarding | workshops

PPT

— Annual PPT programme
. - Implement communication chan- : .

1.8 Awareness and Capagty UG O+ | [1.3.1 | nels between MANT and MAFSCto | Seveloped n CONUNG- | T ang maFsC

facilitate inclusion of PPT practices B

departments

1.4 Awareness and capacity building on Implement communication channels to 323;122’%"5?&’3?39
PPT within related/affected departments and (1.4.1 |facilitate inclusion of PPT practices in tion with govern rrjm it MRNT and MAFSC
entities and state-owned enterprises government departments d fivianis

Raise awareness and understanding [ Number of awareness MNRT

1.5.1 |of PPT with politicians within national, |workshops
’ iz provincial and local government
ln?hﬁnwalalr esrﬁ::;n ;’f |v::¥nt;z|tldlng Sl 152 Raise awareness and understanding of [ Number of awareness MNRT and provincial tourism
g0 ikl PPT with provincial tourism officials workshops authorities
153 Raise awareness and understanding of [ Number of awareness MNRT and local tourism

PPT with local tourism officials

workshops

authorities
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[bjetivos Gerais

1 — Aumentar a producao angolana de (Abacate, Abacaxi, Laranja, Banana ou Café)
2 — Aumentar a qualidade da produgao angolana de ...

3 — Melhorar os canais de escoamento da produgao angolana de ...

4 — Incentivar a certificagcao como produto biolégico (organico) da producéo angolana de ...

5 — Incentivar a formacao de cooperativas de produtores de ...
6 — Facilitar o acesso a linhas de financiamento

7 — Facilitar regularizagao da terra
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Exemplo

Acao

Sub-acéao

Indicador

Responsavel

1.1 Qual é o nosso
primeiro passo para
aumentar a
produgao?

1.11

O que precisamos fazer para a agao

acontecer?

Como podemos
medir se estamos
progredindo?

Quem é responsavel
para realizar essa
agcao?

1.1.2

Precisamos de algo mais?

1.2 Qual é o segundo
passo?

1.3 Qual é o préximo
passo?

1.4 Precisamos de
algo mais?
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Grupos Tematicos

1 — Abacate
2 — Laranja
3 — Banana
4 — Café

5 — Abacaxi

UNCTAD
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Grupos Teméticos:

ABACATE
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Grupo do Abacate

Acao

Sub-acao

Indicador

Responsavel

1.1 Promover

0 associativismo,
0 cooperativismo e
a solidariedade

Numero de produtores

1.1.1 Formagéao de produtores Governo provincial
formados
Criacao de centros de apoio a . Governo provincial
1.1.2 §a0 ¢ P Numero de centros prov!
cooperativas Governo nacional
Criar programas de capacitagao e Numero de
1.1.3 | empreendedorismo para cooperativas Governo nacional
cooperativas capacitadas
Numero de
Facilitar o registro e regularizagéo de cooperativas .
1.14 9 9 ¢ P Governo nacional

cooperativas

registradas e
legalizadas
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Grupos Teméticos:

LARANJA
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Grupo da Laranja

Acao Sub-acéao Indicador Responsavel
1.1.1 Formacéao de escolas de campo NumeroCc;?neps;colas de IDA
1.1 Formacao e
capacitagao de 112 | Organizaggo de formagéo de Numero de técnicos IDA
técnicos e produtores | - ' técnicos formados EDA
agricolas
Organizagao de campos de Numero de produtores
1.1.3 ~ EDA
demostracao formados
Numero de viveiros IDA
1.2.1 Producéo de viveiros . EDA
ativos ,
Cooperativas
1.2 Adogdo de Numero de mudas IDA
praticas modernas de | 1.2.2 | Centros de distribuicdo de mudas e EDA
~ distribuidas .
produgao Cooperativas
Numero de postos de
1.2.3 | Controle de fitossanitario controle por regiao Governo nacional

produtora
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Grupos Teméticos:

BANANA
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Grupo da Banana

Acao Sub-acao Indicador Responsavel

1.1.1 Melhorar vias de acesso terciarias km melhorados Governo provincial
1.1 Melhorar vias de

acesso ] L o
Melhorar vias de acesso primarias e Governo provincial
1.1.2 . . km melhorados .
secundarias Governo nacional
1.2 Criagao de
infraestrutura de 121 Criacao de centros de Numero de centros por Governo nacional
armazenamento e o armazenamento e conservagao regiao Cooperativas
conservagao
Percentagem da )
1.3 Melhorar . - 9 Governo nacional
1.3.1 Transporte por carros refrigerados producgao transportada .
transporte Cooperativas

por carros refrigerados

1.4 Criagao de 141 Criacao de postos de controle Numero de postos de Governo nacional

controle fitossanitario fitossanitario controle
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Grupos Teméticos:

CAFE
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Grupo do Café

Acao Sub-acéao Indicador Responsavel
o _ 111 Divulgacéo das linhas de crédito Numero de contratos Governo nacional
1.1 Criagao de linhas | "~ para cooperativas aprovados Bancos
de crédito para
cooperativas 112 Criacao de Fundo Garantia para Numero de contratos Governo nacional
o cooperativas aprovados Bancos

Criar centros de apoio aos
produtores para a produgao da
documentacgao necessaria para se Numero de
ter acesso as linhas de créditos produtores atendidos
existentes (regularizagao de
propriedade, garantias, etc.)

1.2 Facilitar o acesso
as linhas de crédito 1.2.1
existentes

Governo nacional
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Grupos Teméticos:

ABACAXI
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Grupo do Abacaxi

Acao Sub-acao Indicador Responsavel
Identificar programas de certificagao NGmero de
1.1.1 adequados para os produtos AIPEX
programas
angolanos
1.1 Mapear . Programas de
programas de 1.4 | Selecionar os programas de certificagdo AIPEX
certificaggo certificagao selecionados
1.1.3 | Listar os requisitos para certificagao Lista de regwsﬂos AIPEX
concluida
Formacao de produtores / Numeros de .
1.2.1 . Governo nacional
cooperativas produtores formados
Numero de pedidos
de certificacéo
1.2 Formacao local 1.2.2 | Criagao de central de certificacao . Governo nacional
Numero de
certificados
concedidos
123 Criar linhas de financiamento para Numero de contratos Governo nacional
o certificacao aprovados Bancos
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