
PROGRAMA MARCA PAÍS 















IMPLEMENTACIÓN 







       

COMPONENTES DEL PROYECTO DE INVERSION 

 

 

COMPONENTE 1: Desarrollo de estudios y análisis de oferta y 
demanda sectoriales 
 
COMPONENTE 2: Desarrollo de las estrategias de país y sector 
 
  
COMPONENTE 3: Promoción internacional de los sectores 
seleccionados. 
  
  
COMPONENTE 4: Administración, difusión, seguimiento y 
evaluación del programa/proyecto. 



CRITERIOS DE OTORGAMIENTO DE LA MARCA 

CALIDAD 

El producto 
cumple con 

los estándares 
exigidos por el 

mercado 

SOCIAL 

Los procesos 
empresariales 

se ajustan a 
las políticas 

públicas  

AMBIENTAL 

Los procesos 
de producción 

son 
responsables 

con el 
ambiente 

AGREGACIÓN 

DE VALOR 

Se ha 
adicionado 

valor al 
producto en 

el país 

INVESTIGACIÓN 

DESARROLLO 

E INNOVACIÓN 

Se invierten 
recursos en 

I+D+i 

NUEVOS  

MERCADOS 

El producto 
apunta a la 
apertura de 

nuevos 
mercados 



      Ecuador love life 
 
 

Adquiero Energía vital…un pedazo de vida (A PIECE OF LIFE) 
 
 

  Sentirse bien acerca de comprar productos de Ecuador 
 
 

    Todo lo ecuatoriano tiene vida 
 
 

    Condiciones únicas  Gente única 
 
 

      Calidad ecuatoriana 

CONCEPTO DIFERENCIAL MARCA PAIS 





FLOWERED TRAIN STATION 

•Ambientar estaciones de metro como si estuvieran cubiertas 100% de flores, además estas estaciones 
estarán aromatizadas para lograr una mejor experiencia.  

•En la parte superior de los vagones estará impreso el texto: “Smell a piece of life”. 

•Además un código QR que al escanearlo aparece automáticamente un video con una breve historia 
testimonial del floricultor, con la web: www.flowersoflife.com 

http://www.proecuador.gob.ec




FLOWERED BOULEVARD 

•Ambientar calles, de preferencia peatonales, con flores ecuatorianas. La idea es que no sólo sean decorativas 
por varios días, sino que la gente pueda ir tomando una por una, llevársela y tener en sus manos una flor 
ecuatoriana..  En cada flor habrá una tarjeta con el texto: “Smell a piece of life”. Además un código QR que al 
escanearlo aparece automáticamente un video con una breve historia testimonial del floricultor 

•con la web: www.flowersoflife.com 

http://www.proecuador.gob.ec




BUS STOPS AROMATIZED 

•Ambientaremos paradas de buses con paletas de acrílico 
aromatizadas con diferentes productos de Ecuador como el café, 
flores, cacao, etc. También estará presente un código QR con una 
breve historia del productor ecuatoriano y una invitación a visitar la 
página web: www.coffeeoflife.com 

http://www.proecuador.gob.ec




TASTE LIFE 

•Crearemos vallas construidas con blisters de chocolates con una pequeña muestra del producto. La idea 

es que la gente pueda desprender los chocolates y paulatinamente irá apareciendo un mensaje oculto 

cuando se acabe la muestra. El primer mensaje es una invitación a probar:  

•“Enjoy a peace of life” 

•El segundo mensaje dice: 

•“Behind every chocolate there is a story”  

•con un QR que muestra una pequeña historia del productor de cacao ecuatoriano que hizo el chocolate. 

2 3 



TASTE LIFE 

Crearemos vallas construidas con blisters de chocolates con una pequeña muestra del producto. La idea es que 

la gente pueda desprender los chocolates y paulatinamente irá apareciendo un mensaje oculto cuando se acabe 

la muestra. El primer mensaje es una invitación a probar: “Enjoy a peace of life”. El segundo mensaje dice: 

“Behind every chocolate there is a story” con un QR que muestra una pequeña historia del productor de cacao 

ecuatoriano que hizo el chocolate. 



TASTE LIFE 

• Crearemos vallas construidas con blisters de café con una pequeña muestra del producto. La idea es que 

la gente pueda desprender las muestras de café y paulatinamente irá apareciendo un mensaje oculto 

cuando éstas se acaben. El primer mensaje es una invitación a probar: “Taste a peace of life”. El 

segundo mensaje dice: “Behind each bag of coffee there is a story” con un QR que muestra una 

pequeña historia del productor cafetero ecuatoriano que hizo el café. 



ECUADOR TASTE 

•Haremos sampling con muestras gratuitas de café, donde cada empaque tendrá un QR con la historia del 
productor cafetero que hizo el producto. 





MKT DIRECTO 

EMBAJADORES  

de tipo empresarios,  

dueños de locales y líderes 

de opinión en asociación, 

directivos corporativos. 



Publicidad en revistas especializadas 



MUCHAS GRACIAS! 



INFORMACIÓN DE SOPORTE 



58% 
36% 

6% 

Distribución Inversión por Actividad 

Ejecución de la estrategia de promoción y comunicación - Marca  País

Ejecución de la estrategia de promoción y comunicación - Marca Sectorial

Otras
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Ejecución de la estrategia de promoción y
comunicación - Marca  País

Ejecución de la estrategia de promoción y
comunicación - Marca Sectorial

Otras
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17% 

17% 

16% 14% 

14% 

7% 

6% 
6% 

3% 

Detalle de Actividades Marca País 

Campaña de BTL Mercados A

Campaña de Publicidad ATL Mercados A

Campaña de Publicidad ATL Nacional

Campaña de BTL Mercados B

Campaña de Publicidad ATL Mercados B

Campaña de Relaciones Públicas Mercados A

Campaña de Relaciones Públicas Mercados B

Campaña de BTL Nacional

Otras



$ 0.00

$ 2,000,000.00

$ 4,000,000.00

$ 6,000,000.00

$ 8,000,000.00

$ 10,000,000.00

$ 12,000,000.00

$ 14,000,000.00

$ 16,000,000.00

Campaña de
BTL Mercados A

Campaña de
Publicidad ATL

Mercados A

Campaña de
Publicidad ATL

Nacional

Campaña de
BTL Mercados B

Campaña de
Publicidad ATL

Mercados B

Campaña de
Relaciones

Públicas
Mercados A

Campaña de
Relaciones

Públicas
Mercados B

Campaña de
BTL Nacional

Otras

Detalle de Actividades Marca País 



26% 

21% 

15% 

13% 

13% 

11% 

1% 

Detalle de actividades Marca Sector 

Campaña de BTL Mercados A

Campaña de BTL Mercados B

Campaña de Publicidad ATL Mercados A

Campaña de Publicidad ATL Mercados B

Campaña de Relaciones Públicas Mercados A

Campaña de Relaciones Públicas Mercados B

Otras
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$ 2,000,000.00

$ 4,000,000.00

$ 6,000,000.00

$ 8,000,000.00

$ 10,000,000.00

$ 12,000,000.00

$ 14,000,000.00

$ 16,000,000.00
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Mercados A

Campaña de BTL
Mercados B

Campaña de
Publicidad ATL

Mercados A

Campaña de
Publicidad ATL

Mercados B

Campaña de
Relaciones Públicas

Mercados A

Campaña de
Relaciones Públicas

Mercados B

Otras

Detalle de actividades Marca Sector 



• Compartir los atributos de la marca país: visual, conceptual  y 

estratégico. 

• Generar divisas en un futuro corto. 

• Ser sectores maduros, con alto nivel de asociatividad y 

representatividad (42% exportaciones) 

• Tener una estrategia de internacionalización y que sean 

competitivos. 

 

*Marcas Sectoriales no son para todos los sectores, debe ser analizado en 

función de necesidades y mercados. Ej.: España cayó en la tentación de dar 

a todos marcas sectoriales y tuvieron que matar marcas sectoriales. 

CRITERIOS DE SELECCIÓN MARCAS SECTORIALES 



• Deberán realizarse estudios de hábitos consumo y análisis 

de grupo objetivo previo a la elaboración de la estrategia y 

lanzamiento. 

• Los estudios de mercado deben ser cuantitativos y 

cualitativos, para validar los atributos que se reconocen del 

producto y del país en el mercado objetivo. 

 

 

LA IMPORTANCIA DE ESTUDIOS 



• A Fruits from Chile le tomó 1 año desarrollar la estrategia. 

• Se debe definir UN SOLO CONCEPTO a comunicar a través de la 

estrategia.  

• Para el éxito de las marcas sectoriales por sector se debe 

seleccionar 1 o 2 mercados objetivos. 

• Mercados deben ser seleccionados donde el producto ya se esté 

vendiendo.  

 

 

CONSTRUCCIÓN DE LA ESTRATEGIA 

-Mercados 

-G.O. 

-Atributos 

-Empresas que 

representen al sector  

-Recursos económicos 
ÉXITO 



• Las marcas sectoriales que se crean son 50% del Gobierno 

y 50% del Gremio o asociación privada. 

• La marca debe lograr diferenciación, asociatividad del 

sector e identificación y recordación del producto. 

• Sector debe apropiarse de la marca sectorial, para lograr su 

posicionamiento y permanencia. 

• Sector es responsable de la marca, la lideran, regulan y 

aprueban. 

 

OTORGAMIENTO DE LA MARCA 


