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PROGRAMA MARCA PAIS




LOGRAR
POSICIONAMIENTO
Y DIFERENCIACION

CONSTRUIR

VALOR
AGREGADO

PROPOSITO [}

COMO
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. POR QUE GENERAR VALOR AGREGADO?

EJEMPLO COMPARATIVO PRECIO-CALIDAD DEL CAMARON

ECUADOR MALASIA INDIA

$6,11 $6,87 $6,28

Experiencia
Alimentacién
Produccion de
baja densidad
Ciclo cerrado
de produccién

Produccion de
alta densidad

Produccion de
alta densidad
Uso de
antibiéticos
Ciclo no
controlado

Uso de
antibiéticos

Ciclo no

controlado
Sostenibilidad

Clima
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ARGUMENTO DE LAESTRATEGIA

<D

INCREMENTO

/AUMENTA
ELVALOR
DELOS

CONSTRUIR MARCA | S /\
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\ CASO AGUACATE MEXICANO

\_CONCEPTO:
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. EJEMPLO EXITOSO
T

( CASO CAFE COLOMBIA ,

A

 Cafe de Colombia

-
B

\_.CASO CHILE OLIVE OIL

SeafocdChile
PATAGONIA
MUSSEL

CASO PATAGONIA MUSSEL

=

y

! {_CASO SALMON DE CHILE

Salmon
deChile &
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. ESTRATEGIA DE CONSTRUCCION DE MARCA

: MARCA PAIS
\«/ MARCAS SECTORIALES TURISMO
EXPORTACIONES
FLORES GOBIERNO
CAMARON PERSONAS
0 CULTURAY HERENCIA
INVERSION E INMIGRACION
DENOMINACION ,
DE ORIGEN / INDICACION EJE CENTRAL
GEOGRAFICA PRODUCTORES
T NACIONALES
CAFE DE GALAPAGOS
SOMBRERO DE MONTECRISTI

ETC.
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IMPLEMENTACION
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|/ PRIMERA ETAPA

- JUNIO A DICIEMBRE DEL 2014

CON QUIENES

GREMIOS ,
ASOCIACIONES

MINISTERIO
COMERCIO

- TALLERES
IDENTIFICACION 1 » REUNIONES

DE MARCA AGENDAS EXTERIOR GAD'S

MERCADO

: — : QUE QUIEN CON QUIENES
N N\
Y ESTRATEGIA DESARROLLO MINISTERIO DE GREMIOS
DE PROMOCIC RA C COMERCIO ASOCIACIONES
DE MARCA L EXTERIOR GAD'S

) Welle AGENCIA

QUE CON QUIENES
: = 0 MCE SECTOR PUBLICO
Q OTORGA 0 DE CRITERIO GREMIOS SECTOR PRIVADO

DE MARCA ASOCIACIONES
| GAD'S
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|/ SEGUNDA ETAPA
e

- ENERO 2015 A DICIEMBRE 2017

QUIEN CON QUIENES
Ministerio de Socios

USODE . olE
MARCA PAIS Implementacién
' de Campanas

g EMCAI'%(I:{l\ASLE S ’ Internacionales

Comercio Estratégicos
Sectores privados

ARﬂCULACIC')N
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COMPONENTE 1: Desarrollo de estudios y analisis de oferta 'y
demanda sectoriales

COMPONENTE 2: Desarrollo de las estrategias de pais y sector

COMPONENTE 3: Promocion internacional de los sectores
seleccionados.

COMPONENTE 4: Administracion, difusion, seguimiento y
evaluacién del programa/proyecto.



. CRITERIOS DE OTORGAMIENTO DE LA MARCA

CALIDAD

El producto
cumple con
los estandares

exigidos por el
mercado

SOCIAL

Los procesos
empresariales
se ajustan a
las politicas
publicas

AMBIENTAL

Los procesos
de produccién
son
responsables
con el
ambiente

AGREGACION
DE VALOR

Se ha
adicionado
valor al
producto en
el pais

INVESTIGACION

DESARROLLO

E INNOVACION

Se invierten
recursos en
[+D+i

NUEVOS
MERCADOS

El producto
apuntaala

apertura de
nuevos
mercados
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Ecuador love life

Adguiero Energia vital...un pedazo de vida (A PIECE OF LIFE)

Sentirse bien acerca de comprar productos de Ecuador

Todo lo ecuatoriano tiene vida

Condiciones uUnicas Gente Unica

. . . :-‘::‘W
Calidad ecuatoriana '%““# :



MANEJO GRAFICO DE CONCEPTO PROMOCION PRODUCTO Y MARCA PAIS

AEII’\I‘IJE% AS|15\|‘|’5?;E ecuador
OF LIFE OF LIFE love life
il ecuador SVIELL ecuador

%FP ILEl(IEE love life %II:) ILEIF:E love life
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FLOWERED TRAIN STATION

*Ambientar estaciones de metro como si estuvieran cubiertas 100% de flores, ademas estas estaciones
estaran aromatizadas para lograr una mejor experiencia.

*En la parte superior de los vagones estara impreso el texto: “Smell a piece of life”.

L/
Pd Pd - /g " - - . .
Ademas un codigo QR que al escanearlo aparece automaticamente un video con una breve historia ¢ % ecuador
testimonial del floricultor, con la web: www.flowersoflife.com )



http://www.proecuador.gob.ec
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&ff Smell
a8 apicce

'}

of life

FLOWERED BOULEVARD
*Ambientar calles, de preferencia peatonales, con flores ecuatorianas. La idea es que no sélo sean decorativas

por varios dias, sino que la gente pueda ir tomando una por una, llevarsela y tener en sus manos una flor
ecuatoriana.. En cada flor habra una tarjeta con el texto: “Smell a piece of life”. Ademas un cadigo QR que al

escanearlo aparece automaticamente un video con una breve historia testimonial del floricultor

econ la web: www.flowersoflife.com "0



http://www.proecuador.gob.ec

a piece
of life
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Smell a piece
of life

L | |
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BUS STOPS AROMATIZED

*Ambientaremos paradas de buses con paletas de acrilico
aromatizadas con diferentes productos de Ecuador como el café,
flores, cacao, etc. También estara presente un codigo QR con una
breve historia del productor ecuatoriano y una invitacion a visitar la
pagina web: www.coffeeoflife.com



http://www.proecuador.gob.ec




TASTE LIFE

*Crearemos vallas construidas con blisters de chocolates con una pequena muestra del producto. La idea

es que la gente pueda desprender los chocolates y paulatinamente ira apareciendo un mensaje oculto
cuando se acabe la muestra. El primer mensaje es una invitacion a probar:

*“Enjoy a peace of life”
*El segundo mensaje dice:
*“Behind every chocolate there is a story”

econ un QR que muestra una pequeia historia del productor de cacao ecuatoriano que hizo el chocolate. :

S
™ . ama iavicia
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WWW CHOCOLATEOFLIFE COM

TASTE LIFE

Crearemos vallas construidas con blisters de chocolates con una pequena muestra del producto. La idea es que
la gente pueda desprender los chocolates y paulatinamente ira apareciendo un mensaje oculto cuando se acabe
la muestra. El primer mensaje es una invitacion a probar: “Enjoy a peace of life”. El segundo mensaje dice:
“Behind every chocolate there is a story” con un QR que muestra una pequeia historia del productor de cacao
ecuatoriano que hizo el chocolate.

2

Pl b
‘% ama iawvicia
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TASTE LIFE

* Crearemos vallas construidas con blisters de café con una pequefia muestra del producto. La idea es que

la gente pueda desprender las muestras de café y paulatinamente ira apareciendo un mensaje oculto

cuando éstas se acaben. El primer mensaje es una invitacion a probar: “Taste a peace of life” . El

segundo mensaje dice: “Behind each bag of coffee there is a story” con un QR que muestra una »,
pequeiia historia del productor cafetero ecuatoriano que hizo el café. :%é e%gamgor



‘df Ministerio de
= Comercio Exterior

ECUADORTASTE

*Haremos sampling con muestras gratuitas de café, donde cada empaque tendra un QR con la historia del
productor cafetero que hizo el producto. N

.
: @ ecuador
‘. - amaiavicia
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MKT DIRECTO
EMBAJADORES
de tipo empresarios,
dueiios de locales y lideres
de opinion en asociacion,
directivos corporativos.
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MUCHAS GRACIAS!
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INFORMACION DE SOPORTE
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Distribucidn Inversion por Actividad

M Ejecucion de la estrategia de promocion y comunicacion - Marca Pais
M Ejecucion de la estrategia de promocién y comunicacion - Marca Sectorial

m Otras






Detalle de Actividades Marca Pais

B Campafia de BTL Mercados A
B Campafia de Publicidad ATL Mercados A
m Campafia de Publicidad ATL Nacional
W Campafia de BTL Mercados B
M Campafia de Publicidad ATL Mercados B
= Campafiia de Relaciones Publicas Mercados A
W Campafia de Relaciones Publicas Mercados B

W Campafia de BTL Nacional

K-
(=

B Otras



Detalle de Acti es Marca Pais
" Y

£

A
A
V

S

Campafiade  Campaflade Campafiade Otre
Relaciones Relaciones  BTL Nacional
~ Pdblicas Publicas
lerc ados A Mercados B

|
—~ e
- a



Detalle de actividades Marca Sector

B Campafia de BTL Mercados A
B Campafia de BTL Mercados B
W Campafia de Publicidad ATL Mercados A
W Campafia de Publicidad ATL Mercados B
B Campafia de Relaciones Publicas Mercados A
m Campafia de Relaciones Publicas Mercados B

B Otras



S
\ :
\ ‘~ s
b M\
s -
~_Campafia de Campafia de Otra
Relaciones Publicas Relaciones Publicas
Y s A Mercados B
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» Compartir los atributos de la marca pais: visual, conceptual y
estratégico.

* Generar divisas en un futuro corto.

« Ser sectores maduros, con alto nivel de asociatividad y
representatividad (42% exportaciones)

« Tener una estrategia de internacionalizacion y que sean
competitivos.

*Marcas Sectoriales no son para todos los sectores, debe ser analizado en
funcion de necesidades y mercados. Ej.: Espaiia cayo en la tentacion de dar
a todos marcas sectoriales y tuvieron que matar marcas sectoriales.

/
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 Deberan realizarse estudios de habitos consumo y analisis
de grupo objetivo previo a la elaboracion de la estrategia y
lanzamiento.

* Los estudios de mercado deben ser cuantitativos y
cualitativos, para validar los atributos que se reconocen del
producto y del pais en el mercado objetivo.

o’/
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* AFruits from Chile le tomé 1 afio desarrollar la estrategia.

» Se debe definir UN SOLO CONCEPTO a comunicar a través de la
estrategia.

* Para el éxito de las marcas sectoriales por sector se debe
seleccionar 1 0 2 mercados objetivos.

» Mercados deben ser seleccionados donde el producto ya se esté

vendiendo.
-Mercados -Empresas que >
-G.0. representen al sector EXITO
-Atributos -Recursos economicos
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« Las marcas sectoriales que se crean son 50% del Gobierno
y 50% del Gremio o0 asociacion privada.

 La marca debe lograr diferenciacion, asociatividad del
sector e identificacion y recordacion del producto.

» Sector debe apropiarse de la marca sectorial, para lograr su
posicionamiento y permanencia.

» Sector es responsable de la marca, la lideran, regulan y
aprueban.

n% *
%
.“.@.



