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PROGRAMA DE
COMERCIALIZACION

Organizaciones




UNOCACE /Organizacion

s Creada juridicamente en 1999.
= Organizacion de la Economia Popular y Solidaria.

s, Conformada por 12 organizaciones ubicadas en 4
provincias del Ecuador

= Agrupa a 927 productores en 4467 has de cacao
nacional fino o de aroma “Arriba’ con certificacion
organica y Fairtrade.

= 949% de sus productores tienen menos 10 has
= 17% son mujeres cabeza de familia.




MAPA ZONAILL DE SOCIOSIAS
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CERNMKEICACIONES

s CERTIFICACIONES:
s ORGANICA UE / NOP / BIOSUISSE /COR, g

s FAIRTRADE FAIRTRADE



https://www.google.com.ec/imgres?imgurl=http://www.biolatina.com/img/log-canada-ok.png&imgrefurl=http://www.biolatina.com/normase.html&docid=NkNNJms86jD7aM&tbnid=RrPggVuRu2JHwM:&w=146&h=149&ei=fF57U8OlJNOLqAb16IKoAQ&ved=undefined&iact=c

INCONVENIENDES:

= Baja productividad
= Falta de capacidad instalada

s Deficiencias de capacitacion e
Informacion

m Falta de recursos financieros



RESUILLTADOS 2014:

s Comercializacion del000 TM de cacao
s Diversificacion de su cartera clientes

s Diversificacion de la oferta

= Mejoramiento de la productividad

s Profesionalizacion de la actividad

= Responsabilidad social

s Culdado al medio ambiente



RESULTADOS:
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PROYECCION

m Beans to Bar
= [ Iendas Yy soclos en el exterior

m Certificaciones ISO 9000; BPM: etc.
= Inversion tecnologica + Know how



Rolitica Nacional de Exportacion

de Produ
W’; ¥




RENTABILIDAD 227
s Calidad

= Productividad et




SOSTENIBILETDAD 277

= Profesionalizacion

= Sistemas de gestion

= [nversion T
= Asoclatividad

=
b



CRECIMIENTO
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POLITICAS:

s Certificaciones masivas

= Denominacio orgren
= Plan de mejolgs )
o :ortalecimier;to de capacm
= Mejora de Ia,proc uct|V|daC Lot~




Mercado meta:

= Empresas chocolateras responsabilidad:social® :

m Interesadas en comercializar cacao de -
excelente calidad R e

= Convenios a largo plazo para sostenibilidad =

= Apoyen el desarrollo e inversion social. -/~ -

= Brinden prefinanciamientg para Iaéc(?j jr_‘é};le
cacao




\VASTON:

SER LOS MEJORES Y MAYORES
PRODUCTORES DEL MUNDO DE CACAQ
FINO O DE AROMA DE LA MAS ALTA
CALIDAD CON CERTIEICACIONES ...
AMBIENTALES Y CO ;:,jERCI@ JUSTO




MIHSTON:

Produciry comercializar cacao nacional fino o
de aroma de lamas ‘alta*calidad,,cumpliendo
las exigencias del mercado de,les cacan. finos







