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DELIMITATION DU SECTEUR OLEICOLE VERT

REPARTITION GEOGRAPHIOUE DU
PATRIMOINE OLEICOLE

| Superficie totale : 998.000 Ha |
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SOUS FILIERES / PRODUITS CONCERNES \{1!,,’%\

UNCTAD

1-SOUS FILIERES:

==

(

-conventionnelle
-raisonnée / agro écologique

- bio
-labellisée SDOQ

2-PRODUITS CONCERNES:

-huiles d'olive

-olives de table

-bio compost
-savon noir
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DIAGNOSTIC DU SECTEUR OLEICOLE VERT
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UNITED NATIONY

UNCTADQ

(2008108 3 2014/15)

Indicateur Fvolution Objectif 2020 et % réalisation

Superficie : 998.000 ha 291k 1,220,000 ha £L8% |

Rendement: T/ha:1,1 0%

Production olive: 1.143.000 T +345% 25000007 (45,7% |

27/ha (55%

Production huile olive : 120.000T +4 1% 30,0007 (364% |

Production olive table: 100.000T I 320,000 (31,3% |

N.B. Le rendement moyen est donné a titre indicatif et ne tient pas compte des superficies improductives

Colts de production: olive/huile d’olive conventionnelle
(Etude COI-15 pays membres, 2015)

(en Euros)

ur\"[; rs;:movs
UNCTAD

Coats de production pour les difféerents systémes oléicoles au Maroc

S S2 53 sS4 S5 S6
Fertiisation 18 29 23 25 110 159
Trait. Phyto (5] 0 (5] = 141 295
Trawvail du sol 14 58 32 32 (=] 150
Taille 18 55 14 77 145 51
Cueillette 100 140 105 238 429 264
Irrigation [+] 214 [+] 264 372 682
Couts directs 150 495 173 641 1265 1601
Couts 12 r g 12 38 28 240
indirects
Cout total 162 502 185 6280 1353 1241
Couts d'amort. | 91 91 132 227 386 500
Cout totallHa 253 593 317 1739 2341
z‘ro)duction 2200 1800 1250 3500 6550 9000
a9
ozZ8 033 0.25 0.26 027 0.26
endement 17,5 17,0 16.5 17.0 16.5 16.0
(%%e)
Cout de 0,015 0,015 0.015 0,015 0,015 0,015
transport
Cout de 0,040 0,040 0.040 0,040 0,040 0.040
transformation
192 226 | T q.85 1.93 .97

Sowurce : COJ (2015 a)
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A I'exception du systéme super intensif, le Maroc présente les colts de production d'un
kg d’huile les plus bas, parmi les 15 pays étudiés.

Le colt mondial moyen d’obtention de I'huile d'olive est de 2,63 €/kg:

-Maroc:1,91 €/kg
-Espagne:2,75 €/kg
-Gréce: 2,47 €/kg
-Italie:3,95 €/kg
-Tunisie:2,03 €/kg
-Turquie:2,03 €/kg

Et pourtant I'huile d’olive marocaine n’est pas compétitive a I'export, malgré une
subvention de 2000 DH/T??
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Quelques raisons:

-la faible productivité d’huile d'olive a I'hectare, inférieure a la moyenne
mondiale de 816 kg d’huile/ha (soit 4,5 T/ha, rendement: 18%)

-la subvention a renchéri le colt de la matiére premiére. Malgré une
augmentation de la production des olives de +34,5% entre 2008/2009
et 2014/2015, le prix de cette matiere premiére a connu une
augmentation de prix de plus de 10% durant la méme période
-effet spéculatif des intermédiaires
-les subventions accordée a d'autres pays sont beaucoup plus élevées:
UE: 1 €/kg
Tunisie: 5 a 6 DH/kg

Le renchérissement de la matiére premiére a induit une augmentation
du prix de I'huile d’olive sur le marché local, devenu plus rémunérateur
gue I'export!!
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Commercialisation huile d’olive:

=Marché local
-85 a 90% de la production, soit environ 3 kg/hab./an
-Prédominance du vrac
-Marché local plus rémunérateur que I'export

=Exportations
Exportations de I'huile d’olive . -en 2014/ Etats Unis (54%) et UE (38%) des exportations
amn | {0 fommes) Z -faible niveau qualitatif des exports (2015)::
huile d'olive raffinée coupée: 45,9%
26250 20849 huile d'olive vierge lampante: 26,8%
10391 ALy § -diminution des exportations par rapport a leur niveau de 2011
15641 3
— 12738 1318 =
5783 B
15259 1732 8413 s &
i 4325 o
2010 2011 2012 2013 2014
Total export B Huile d'alive vierge Autre huile d'olive

UN ’[D.P;ATID\IS
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Commercialisation des olives de table conventionnelles:
*Marché local

-consommation environ 3,0 kg/hab./an

-prépondérance du vrac (seulement 3000T conditionnés)

*Exportations
-moyenne 2009/10 a 2014/15: 73.800T
-stagnation des exportations durant les derniéres années
-Importance du vrac (environ 50%)
-exportations concentrées sur I'Union Européenne (64%) et les
Etats-Unis (22%) ( 2014).
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I.2 Sous filiére biologique.

Production:

-Une quinzaine de producteurs recensés: conduite moderne & traditionnelle
-Rendements: 1 a 8T/ha, moyenne nationale: 3T/ha

-Superficie:

=Certifiée: 1.070 ha (2014)

=En conversion: 128 ha (2014) + superficies en cours, notamment a Meknes
-Localisation: principalement au Nord, Centre, et Sud du pays

-Production:

=olives: 3210 T (2014)

=Huile olive: ?

=Olive de table: ?

UNITED NATIONS

UNCTAD

Codts de production: olive/huile d'olive « bio »
Colts déclarés par le GIE Femmes du Rif: (400 ha)

-co(t production olives : environ 3,00 DH/kg

frais de la certification biologique, payée par le GIE)

Codts de production: olive de table « bio »

élevé (d’environ +1,0 a +1,5 DH/kg) que celui des olives de table conventionnelles.

UNITED NATIONS

UNCTAD

-co(t production huile d'olive: 51,79 DH/litre (33.19 DH comme charges fixes + 16,60 DH
comme marge de gain payée aux femmes productrices + 2 DH/litre correspondant aux

Aux dires des professionnels, le colt de production des olives de table « bio » est plus
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Commercialisation:
=Marché local:

-marché peu développé
-limitations: circuits de distribution, cherté des produits oléicoles « bio » (40 & 50%
plus chers)

=Exportations:
Vers Etats Unis, Allemagne, France

Produits /

Campagnes

Huile -

d'olive 1z 1s 20 3 146 41 - -

Olive de

table 2 13 86 251 237 231 303 386
Source : EACCE[

20072008 | 20082009 20092010 | 20102011 (20112012 | 20122013 | 20132014 | 2014/2015

N.B.: Certaines huiles « bio » ont été exportées comme huiles conventionnelles, ce qui explique les faibles tonnages exportés,
notamment durant la campagne 2010/2011

-1@»&(&:
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[I-3 Sous filiere labellisée SDOQ:

Production: (2016)

-7 huiles d'olive vierges « extra » labellisées, dont 4 IGP, 2 AOP et 1 LA.
Le volume total produit n’excéde pas une vingtaine de tonnes
Commercialisation sur le marché local (50 a 60 DH/litre)

-Un label agricole (LA) est en cours pour les olives noires a la Grecque, en
collaboration FICOPAM-INTERPROLIVE

Commercialisation:

-uniquement sur le marché local

-faible offre des produits oléicoles labellisés
-faiblesse des circuits de désertification

29/03/2017
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PRINCIPAUX CONSTATS PARTIE Il.
-Augmentation de la production d'olives induite principalement par une augmentation des
superficies, sans augmentation significative des rendements a I'hectare

-la part de la production d'olives destinée a I'élaboration des olives de table est
descendue & moins de 10%

-la production d’huile d'olive destinée pour I'essentiel au marché local, en vrac, a des prix
plus rémunérateurs qu'a I'export

-la subvention (2000 DH/T) accordée a I'export de I'huile n’a pas joué I'effet escompté et
a contribué au renchérissement de la matiére premiére

-Nécessité de réviser les subventions (huile d’olive et olive de table), en fonction du
produit commercialisé (vrac/conditionné) et de la qualité du produit

-exportations d’huile d’olive (10 a 15% de la production ) et des olives de table orientées
principalement vers les Etats Unis et 'UE

-stagnation de la production et diminution des exportations des olives de table
-faible offre des produits oléicoles « bio » et SDOQ

Vision stratégique

UNITED NATIONS
UNCTAD
A la lumiére des constats issus du diagnostic de secteur oléicole wert, il
ressort que dix enjeux majeurs impactent le développement de ce secteur

1- Liinsuffisance dune production compétitive & "famont agricole ;

2- La production des olives est iméguligre dune année a l'autre, en
fonction des aléas climatigues, ce gui impacte negativement les
approvisionnemeaents des unités de transformation ;

3- La faiblesse de l'organisation professionnelle, surtout & Famont
agricole, de l'integration amont-awval, et Pinflation des prix au niveau
des intermeédiaires |

4- Le nombre exorbitant (11.000) d'unités traditionnelles de trituration
({Maidsras), a lMorigine des huiles d'olive vierges lampantes (a forte
acidité) ;

5- La faible wvalorisation des produits oléicoles vers (SDOQ, BIO, ) ;

6- La faible walorisation des sous-produits (grignons, margines, effluents
des conserveries d'olive) ;

T- Le déséguilibre de l'articulation entre le marche intérieur et Fexport
(huiles dolive et olives de table) ;

8- Le secteur informel pése encore lourd dans le secteur oléicole, et n'est
pas facile a intéger dans I'&conomie formelle dun seul coup. La
meilleure maniére de le poussar a le faire serait d’abord de sensibliser
l2 consommateur sur les wvertus thérapeutiques =t nutriticonnels des
produits cléicoles conditionnés.

Q- Le désaqguilibre du soutien public entre lFamont agrcole et Faval
industriel. La subvention de I'hwuile d'olive et mon de lFolive de table
biaise le marché en gonflant le prix de la matiére premigre pour Folive
de table;

10- La prédominance du vrac =t la faible diversification des débouchés a
I'export.
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PLAN D’ACTION NATIONAL (2017-20120)
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Le plan d'action national s’articule autour de 4 axes stratégiques,
déclinés en sections (chantiers) et objectifs spécifiques, en phase avec
les Directives et Contrats Programmes proposés par le MAPM pour le
secteur

=

Améliorer le potentiel de production et la durabili té du secteur oléicole
vert
Améliorer la qualité et valoriser les sous produits

© &

Renforcer le développement du marché local

]

Développer I'export des produits oléicoles verts

Axe stratégique 1: Améliorer la productivité et la durabilité du secteur oléicole vert

= Améliorer le potentiel de production de I'oléiculture traditionnelle
= (Consolider la gouvernance des sous filiéres et le pilotage économique
®= Répondre aux demandes sociétales et agro-ecologigues

Axe stratégique 2: Améliorer la qualité et valoriser les sous-produits

»  Instaurer les préalables indispensables

= Amélicrer la qualité de la production oléicole

= Valoriser les sous-produits {margines, grignons, effluents des conserveries d'olive)
= Deévelopper les produits oléicoles labellisés SDOQ et « Bio »

Axe stratégique 3: Renforcer le développement du marché local

» Sensibiliser et informer le consommateur sur les vertus thérapeutiques et nutritionnelles des
produits oléicoles conditionnés, en association avec les medecins

Axe stratégique 4: Développer I'export des produits oléicoles verts




Axe strategique

Amelioration de [a productivite e
du secteur oléicole vert (1/4)

o‘

montants, exécution

Activités Indicateurs Obijectif spécifique Durée
(mais)
1.1.1.1 Raisonner litinéraire de 48
conduite cutturale Guides d'tinéraire lechnique
glaborés,
Nombre de bénéficiaires impliqués,
degré d'appropriation, rendements 1.1.1 Améliorer  fa
améliorés productivité 4  Famont
Activité 1.1.1.2. Assurer un agricole 48
conseil agn'cnle cible et innovant | Sessions de formation et ateliers de
conseill
Nombre de formations réalisées,
nombre d'agriculteurs bénéficiaires,
degré d'adoption des conseils
AXe strategique Amelioration de la productvite e
durabilité du secteur oléicole vert (2/4)
Activités Indicateurs Objectif spécifique Durée
(mois)
1.1.2.1 Adopter des partenariats 48
privés Contrats de partenariat établis ;
Nombre de partenaires instaliés
1.1.2.2. Intensifier et réhabiliter les 1.1.2 Accelérer le rythme |48
oliveraies traditionnelles Oliveraies traditionnelles | d'intensification et de
intensifiees réhabilitation, de création
Nombre de vieux arbres tailles |de nouvelles
(taile de rajeunissement) plantations, et de
-Superficies intensifiées diversification variétale
-Nombre de plants plantés dans
les oliveraies fraditionnelles
1.1.2.3. Renforcer les capacités de 48
financement des GIE pour | Projets  identifies ; contrats de
augmenter leur capacité de | financement établis
production. Financements accordes,

29/03/2017
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Axe stratégique 1- Amélioration de la productivité e
durabilité du secteur oléicole vert (3/4)

Activités Indicateurs Objectif spécifique Durée
(mois)
Activité 1.2.1.1. Définir le statut, Ia o o 1-2'-_1 |n5ﬁtuer_ un Comité (40
composition, le mode de fonctionnement et | Statut et missions définies | Oléicole National pour
les missions du Comité Oléicole National assurer le suivi du secteur
oléicole
Activité 1.2.2.1. Renforcer l'organisation | -Nombre d'organisations 48
professionnelle du secteur oléicole vert creces X
-Degre d'integration
amont-aval des  sous
filiéres oléicoles 1.2.2. Renforcer
I'organisation professionnelle
Activité 1.2.2.2. Assurer 'accompagnement | Mesures et le role de linterprofession |48
de Finterprofession dans la concrétisation de | 9'accompagnement  bien
ses missions et de ses engagements dans | definies
le contrat programme
Activité 1.2.2.3. Intégrer [linterprofession | Cadre de prise  de 12
dans la prise de décision pour relayer le role | decisions formalise
de I'Eiat

Axe stratégique 1— Amélioration de la productivité e
durabilité du secteur oléicole vert (4/4)

Section 1.3. - Répondre aux demandes sociétales et agro-écologiques

programmes de recherche et de
développement sur l'oléiculture
biologique.

Activités Indicateurs Objectif spécifique | Durée
(mois)
Activité 1.3.1.1. Finaliser larsenal| = ) 12
juridique du « bio» Arrétés prévus par la loi 39-12 publiés et
mis en oeuvre

Activité 1.3.1.2. Meftre en ceuvre les |-Publication de l'arrété fixant les taux de 48
subventions prévues dans le cadre du |subvention
contrat programme Etat-Amabio
Activité 1.3.1.3. Création d'un catalogue | Catalogue en place X 12
des services, des intrants et des 1.3.1. Developper
équipements de la filiére oléicole I'ol€iculture
« biologique » «hiologigque»
Activité 1.3.1.4. Etablir une prospective | Etude réalisée, avec la participation de 12
sur e développement et le | tous les acteurs de la sous filiere
positionnement des produits oléicoles
«bio ».
Activité  1.3.1.5. Renforcer  les | Programme établi 12

29/03/2017

11



Axe stratégique 2 — Amélioration de la qualité des p
oléicoles verts et valorisation des sous-produits

roduits
(2/3)

Activités

Indicateurs

Objectif spécifique

Durée
{mois)

Activité 2.1.1.1 Adopter progressivement la
certification Global Gap et la tracabilité a
I'amont agricole

Nombre d'exploitations certifiées
Registres de culture mis en place

2.1.1 Adopter les
mesures

garantissant la 48
qualité de la
production en
amont
Activité 2.1.2.2.Accompagner la mise & niveau | -Nombre d'unités mises a niveau
des unités en matiére dinfrastructures et
d'équipements, avec une subvention pour la 2.1.2. Assurer la|48
mise 3 niveau des maasras et des petites conformité
conserveries « informelles ». réglementaire des
Activité 2.1.2.3.Elaborer un Guide de Bonnes | GBPS  élaboré, valide et huileries et des
Pratiques Sanitaires (GBPS) pour les huiles | approuve Conserveries 12
d'olive Degré d'adoption par les huileries | d'olive
Activite 2.1.2.4. Accompagner les unités de
production d'huile d'olive et d'olives de table | Nombre d'unités 48
pour l'obtention de Tautorisation/ agrément | autorisées/agréés par FTONSSA
sanitaire de IONSSA
Axe stratégique 2 — Amélioration de la qualité des p  roduits
oléicoles verts et valorisation des sous-produits (2/3)
Activites Indicateurs Objectif spécifique Durée
(mois)
Activité  2.21.1  Hammoniser la o ) . 12
réglementation marocaine des huiles -Publication des décrets et amétes
d'olive et des olives de table avec les|relatifs a la réglementation des
réglementations et normes | Produits oléicoles
internationales (Codex, COI, UE) e
Activité  2.2.1.2 Developper  des 2.21  Ameliorer 1a[4g
laboratoires reconnus et agrées par le | Nombre de laboratoires accrédités | ualite  des  produits
COl en matiere d’évaluation sensorielle | par le COI oleicoles verts et la
(déqustation) des huiles d'olive, valorisation - des  sous
Activité 2213  Elaborer  une | Texte réglementaire publié au BO | Produits 48
réglementation autorisant  I'épandage | &t mis en ceuvre
raisonné des margines sur les sols
agricoles
Activité 2.2.1.4. Créer des unités pilotes |Unités  creees.  capacifes 48
de traitement et de valorisation collectifs | Installees

des sous produits

29/03/2017
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Axe stratégique 2 — Amélioration de la qualité des p
oléicoles verts et valorisation des sous-produits

roduits
(3/3)

Activités

Indicateurs

Objectif spécifique

Durée
(mois)

Activité  2.2.1.1  Harmoniser la
réglemeniation marocaine des huiles
d'olive et des olives de table avec les
reglementations et normes
internationales (Codex, COI, UE)

-Publication des décrets et amétés
relatis a la reglementation des

produits oléicoles

Activite  2.2.1.2 Developper des
laboratoires reconnus et agrées par le
COI en matigre d'évaluation sensorielle
(dégustation) des huiles d'olive,

Nombre de laboratoires accrédités

par le COI

221 Améliorer
qualite  des

oléicoles veris et

Activitt  2.2.1.3  Elaborer  une
réglemeniation autorisant ['epandage
raisonné des margines sur les sols
agricoles

Texte réglementaire publié au BO

et mis en oeuvre

produits

Activite 2.2.1.4. Creer des unités pilotes
de traitement et de valorisation collectifs
des sous produits

Unités

creees |

instaliées

capacites

ia

produits

valorisation des sous

12

43

48

48

local (1/1)

Axe Stratégique 3 —Renforcer le développement du ma

rché

Activités Indicateurs Objectif spécifique Durée
(mois)
Type de supports (Spots TV,
i e brochures, films, affiches
‘::I:;"a'::mteuf;:;;:'am msSI::thfl!tii}gl::t;Is - I":i publicitaires, etc) ; nombre ; | 3.1.1 Faire connaiire
DS eneilaes d Do population ciblee et taile ;| les vertus__
eI oS o nombre  de  partenaires | therapeutiques et
i associés nutriionnelles des 24
huiles d'olive et des
olives de table
conditionnées, en
_ _ _ _ - — — associant des
Activité 3.1.1.2. Creer un guide des huiles Guide crée et distribué nutritionnistes et des
d'olive et des olives detable, destiné au grand médecins 12
public
Acrivité 3.1.1.3. Organiser des sessions de Nombre de sessions 24
dégustation des produits oléicoles organisées, talle de la
population fouchée

29/03/2017

13



oléicoles verts (1/2)

Axe stratégique 4 — Développer I'export des produits

‘Section 4.1~ Soutenir les exportations des produits oléicoles verts

Activités Indicateurs Objectif spécifique | Durée
(mois)
Activité 4111  Améliorer  [a | Subventions accordées aux produits
compefitivitt des produits oléicoles | oléicoles exportés, déclinées en fonction 48
exportés de la qualtt et du mode de
commercialisation (vrac, conditionné)
Activité 4.1.1.2. Développer -Part des produits exportés conditionnés | Renforcer les
progressivement la part des produits | dans le total des exportations mesures de 24
oléicoles conditionnés a I'export, soutien aux
Activité 4.1.1.3. Coordonner la -Code de communication defini Dmduitrs oléicoles
communication sur le Label « Maroc » exportes 48
pour les produits oléicoles conditionnes
Activité 4114  Renforcer |a|-Pars acquises dans les nouveaux
pariicipation des opérateurs aux salons | Marches 48
internationaux. -Nombre de contrats conclus
Axe stratégique 4 — Développer I'export des produits
oléicoles verts (2/2)

Secton42-Diversicdiondes déboucés, ot

Activites Indicateurs Objectif spécifique | Durée

(mois)

Activité 4.2.1.1.Ciblage des marchés
prometteurs pour les huies dolive 12
conventionnelles (USA, Brésil Japon) et n ;
« bio » (USA, Allemagne), -Nombre de marches cibles 421 Ciblage de
Activité 4.2.1.2. Clblage des marchés -Nombre de contrats conclus dans | marchés prometieurs
prometeurs. pour les olives de fable |5 MATCNES CES pﬁqr}fspmguns 12
conventionnelles (USA, Russie, Moyen SRR
Qrient, ..) et « bio » (USA, Allemagne)

29/03/2017
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