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Dr RAHMANI  Mohamed

Rabat, le 07 Mars 2017

Examen National de l'Export Vert (ENEV) : Cas du sec teur 
oléicole vert au Maroc

• RAPPEL DES TDR

• PRINCIPALES PHASES  DE L’ETUDE

• PARTIE I. Délimitation du secteur oléicole vert 

• PARTIE II. Diagnostic du secteur oléicole vert

• PARTIE III. Radioscopie du secteur oléicole vert à l’échelle internationale et stratégies   

du business international

• PARTIE IV. Barrières tarifaires & non tarifaires/Stratégies du business/Opportunités 

pour le secteur oléicole vert 

• PARTIE V.  Matrices SWOT pour le secteur oléicole vert 

• PARTIE VI. Orientations stratégiques par sous filière

• PARTIE VI  Plan d’action national (2017-2020)

PLAN
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PARTIE I 

DELIMITATION DU SECTEUR OLEICOLE VERT 

SOUS FILIERES / PRODUITS CONCERNES

1-SOUS FILIERES:

-conventionnelle

-raisonnée / agro écologique

- bio

-labellisée SDOQ

2-PRODUITS CONCERNES:

-huiles d’olive 

-olives de table

-bio compost

-savon noir
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PARTIE II 

DIAGNOSTIC DU SECTEUR OLEICOLE VERT 

N.B.  Le rendement moyen est donné à titre indicatif et ne tient pas compte des superficies improductives

Coûts de production: olive/huile d’olive conventionnelle
(Etude COI-15 pays membres, 2015)
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A l’exception du système super intensif, le Maroc présente les coûts de production d’un 
kg d’huile les plus bas, parmi les 15 pays étudiés.

Le coût mondial moyen d’obtention de l’huile d’olive est de 2,63 €/kg :

-Maroc:1,91 €/kg
-Espagne:2,75 €/kg
-Grèce: 2,47 €/kg
-Italie:3,95 €/kg
-Tunisie:2,03 €/kg
-Turquie:2,03 €/kg 

Et pourtant l’huile d’olive marocaine n’est pas compétitive à l’export, malgré une 
subvention de 2000 DH/T??

Quelques raisons:

-la faible productivité d’huile d’olive à l’hectare, inférieure à la moyenne 
mondiale de 816 kg d’huile/ha (soit 4,5 T/ha, rendement: 18%)

-la subvention a renchéri le coût de la matière première. Malgré une 
augmentation de la production des olives de +34,5% entre 2008/2009 
et 2014/2015, le prix de cette matière première a connu une 
augmentation de prix de plus de 10% durant la même période

-effet spéculatif des intermédiaires

-les subventions accordée à d’autres pays sont beaucoup plus élevées:

UE: 1 €/kg

Tunisie: 5 à 6 DH/kg 

Le renchérissement de la matière première a induit une augmentation 
du prix de l’huile d’olive sur le marché local, devenu plus rémunérateur 
que l’export!!
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Commercialisation huile d’olive:

�Marché local

-85 à 90% de la production, soit environ 3 kg/hab./an

-Prédominance du vrac 

-Marché local plus rémunérateur que l’export 

�Exportations

-en 2014/  Etats Unis (54%) et UE (38%) des exportations
-faible niveau qualitatif des exports (2015):: 

huile d’olive raffinée coupée: 45,9%
huile d’olive vierge lampante: 26,8%

-diminution des exportations par rapport à leur niveau de 2011

Commercialisation des olives de table conventionnelles:

•Marché local

-consommation environ  3,0 kg/hab./an

-prépondérance du vrac (seulement 3000T conditionnés)

•Exportations

-moyenne 2009/10 à 2014/15: 73.800T

-stagnation des exportations durant les dernières années

-Importance du vrac (environ 50%)

-exportations concentrées sur l’Union Européenne (64%) et les   

Etats-Unis (22%) ( 2014).
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II.2 Sous filière biologique: 
Production: 

-Une quinzaine de producteurs recensés: conduite moderne & traditionnelle
-Rendements: 1 à 8T/ha, moyenne nationale: 3T/ha
-Superficie:
�Certifiée: 1.070 ha (2014)
�En conversion: 128 ha (2014) + superficies en cours, notamment à Meknès
-Localisation: principalement au Nord, Centre, et Sud du pays
-Production: 
�olives: 3210 T (2014)
�Huile olive: ? 
�Olive de table: ?

Coûts de production: olive/huile d’olive « bio »

Coûts déclarés par le GIE Femmes du Rif: (400 ha)

-coût production olives : environ 3,00 DH/kg
-coût production huile d’olive: 51,79 DH/litre (33.19 DH comme charges fixes + 16,60 DH  
comme marge de gain payée aux femmes productrices + 2 DH/litre correspondant aux 
frais de la certification biologique, payée par le GIE)

Coûts de production: olive de table « bio »
Aux dires des professionnels, le coût de production des olives de table « bio » est plus 
élevé (d’environ  +1,0 à +1,5 DH/kg) que celui des olives de table conventionnelles. 
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Commercialisation:

�Marché local:

-marché peu développé

-limitations: circuits de distribution, cherté des produits oléicoles « bio » (40 à 50% 
plus chers)

�Exportations:

Vers Etats Unis, Allemagne, France

N.B.: Certaines huiles « bio » ont été exportées comme huiles conventionnelles, ce qui explique les faibles tonnages exportés, 
notamment durant la campagne 2010/2011

II-3 Sous filière labellisée SDOQ: 

Production: (2016)

-7 huiles d’olive vierges « extra » labellisées, dont 4 IGP, 2 AOP et 1 LA.

Le volume total produit n’excède pas une vingtaine de tonnes
Commercialisation sur le marché local  (50 à 60 DH/litre)

-Un label agricole (LA) est en cours pour les olives noires à la Grecque, en 
collaboration FICOPAM-INTERPROLIVE

Commercialisation:

-uniquement sur le marché local

-faible offre des produits oléicoles labellisés

-faiblesse  des circuits de désertification
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PRINCIPAUX CONSTATS PARTIE II:
-Augmentation de la production d’olives induite principalement par une augmentation des 
superficies, sans augmentation significative des rendements à l’hectare
-la part de la production d’olives destinée à l’élaboration des olives de table est 
descendue à moins de 10%
-la production d’huile d’olive destinée pour l’essentiel au marché local, en vrac, à des prix 
plus rémunérateurs qu’à l’export
-la subvention (2000 DH/T) accordée à l’export de l’huile n’a pas joué l’effet escompté et 
a contribué au renchérissement de la matière première
-Nécessité de réviser les subventions (huile d’olive et olive de table), en fonction du 
produit commercialisé (vrac/conditionné) et de la qualité du produit
-exportations d’huile d’olive (10 à 15% de la production ) et des olives de table orientées 
principalement vers les Etats Unis et l’UE
-stagnation de la production et diminution des exportations des olives de table
-faible offre des produits oléicoles « bio » et SDOQ

Vision stratégique
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PARTIE VII

PLAN D’ACTION NATIONAL (2017-20120)

Le plan d’action national s’articule autour de 4 axes stratégiques,

déclinés en sections (chantiers) et objectifs spécifiques, en phase avec

les Directives et Contrats Programmes proposés par le MAPM pour le

secteur

Améliorer le potentiel de production et la durabili té du secteur oléicole 
vert
Améliorer la qualité et valoriser les sous produits

Renforcer le développement du marché local

Développer l’export des produits oléicoles verts 

1

2

3

4
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Axe stratégique 1– Amélioration de la productivité e t la durabilité 
du secteur oléicole vert  (1/4)

Axe stratégique 1– Amélioration de la productivité e t la 
durabilité du secteur oléicole vert  (2/4)
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Axe stratégique 1– Amélioration de la productivité e t la 
durabilité du secteur oléicole vert  (3/4)

Axe stratégique 1– Amélioration de la productivité e t la 
durabilité du secteur oléicole vert  (4/4)
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Axe stratégique 2 – Amélioration de la qualité des p roduits 
oléicoles verts et valorisation des sous-produits  (1/3)

Axe stratégique 2 – Amélioration de la qualité des p roduits 
oléicoles verts et valorisation des sous-produits  (2/3)
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Axe stratégique 2 – Amélioration de la qualité des p roduits 
oléicoles verts et valorisation des sous-produits  (3/3)

Axe Stratégique 3 –Renforcer le développement du ma rché 
local  (1/1)
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Axe stratégique 4 – Développer l’export des produits  
oléicoles verts  (1/2)

Axe stratégique 4 – Développer l’export des produits  
oléicoles verts  (2/2)
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