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Conseil du commerce et du développement
Soixante-septiéme réunion directive

Genéve, 13 et 14 décembre 2018

Point 7 de I’ordre du jour provisoire

Questions diverses

Demande présentée par International
Trademark Association

Note du secrétariat de la CNUCED

Résumé

Le secrétariat de la CNUCED a recu de I’organisation International Trademark
Association une demande d’inscription par le Conseil du commerce et du développement
sur la liste visée a I’article 77 du Reglement intérieur du Conseil.

Ayant examiné les informations regues, le secrétariat estime que, sous réserve de
I’assentiment du Bureau du Conseil, I’organisation peut étre classée dans la catégorie
générale, conformément au paragraphe 12 a) de la décision 43 (V1) du Conseil.

Le Conseil voudra sans doute se prononcer sur cette demande a sa soixante-septieme
réunion directive.

On trouvera en annexe des informations sur I’organisation.
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Annexe

Informations générales sur I’organisation International
Trademark Association

Historique et vocation

1. L’organisation International Trademark Association est une association mondiale de
détenteurs de marques de commerce et de professionnels qui promeut les questions
relatives aux marques et a la propriété intellectuelle pour favoriser la confiance des
consommateurs, la croissance économique et I’innovation. Elle a son siége a New York et
dispose également de bureaux a Bruxelles, a Santiago, a Shanghai (Chine), a Singapour et &
Washington, ainsi que de représentants & Genéve et & New Delhi.

2. L’organisation International Trademark Association a été fondée en 1878 par
17 commercants et fabricants qui ont jugé nécessaire de créer une organisation pour
protéger et promouvoir les droits des détenteurs de marques, promouvoir I’adoption et le
maintien de dispositions Iégislatives utiles et soutenir et encourager tous les efforts visant a
promouvoir et a faire respecter les droits attachés aux marques.

3. En sa qualité d’association sans but lucratif, International Trademark Association a
pour objectif de servir les intéréts de ses membres et de la société en jouant le r6le d’un
défenseur fiable et influent de la valeur économique et sociale des marques. Pour y
parvenir, elle se concentre sur les grandes orientations stratégiques suivantes :

a) Promouvoir la valeur des marques et des noms commerciaux ;
b) Renforcer la confiance des consommateurs :

c) Renforcer le réle des marques en tant que sources d’information et celui des
appellations commerciales en tant que promesses de résultats ;

d) Faire mieux connaitre la contribution des marques a I’économie des pays et a
la société ;
e) Promouvoir la notion d’image de marque ;

f) Favoriser I’innovation et le changement ;

0) Evaluer les changements découlant de la technologie, de I’innovation et de
I’évolution des besoins et des valeurs des consommateurs ;

h) Former ses membres aux effets de I’innovation, de la technologie et du
changement sur les marques ;

i) Fournir des services novateurs et utiles & ses membres.

4, International Trademark Association suivra ces orientations stratégiques en menant
des activités de sensibilisation, de communication, de formation et de développement de
réseaux a I’échelle mondiale, par I’intermédiaire de ses bureaux et de ses représentants
situés dans le monde entier et de ses membres, qui sont établis dans 187 pays.

Buts et objectifs

5. Les objectifs de I’organisation sont les suivants :

a) Soutenir et promouvoir les marques, les noms commerciaux et les droits de
propriété intellectuelle s’y rapportant, en tant que composantes d’un commerce équitable et
efficace ;

b) Protéger les intéréts du public dans le contexte de I’utilisation des marques,
des noms commerciaux et des droits de propriété intellectuelle s’y rapportant ;
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) Promouvoir les intéréts de ses membres et des détenteurs de marques et de
noms commerciaux dans le cadre de I’utilisation des marques, des noms commerciaux et
des droits de propriété intellectuelle s’y rapportant ;

d) Obtenir, recueillir et diffuser des informations sur la création, I’utilisation,
I’enregistrement, la protection et le respect des marques, des noms commerciaux et des
droits de propriété intellectuelle s’y rapportant ;

e) Atteindre les buts énoncés dans son plan stratégique.

Membres

6. Les organisations membres de I’organisation International Trademark Association
représentent quelque 31 000 personnes dont le travail est lié aux marques. Parmi les
membres, on compte des détenteurs de marques de grandes entreprises et de petites et
moyennes entreprises, ainsi que des cabinets d’avocats, des institutions universitaires et des
organismes publics.

Structure

7. L’organisation International Trademark Association est dirigée par un conseil
d’administration réunissant au maximum 36 représentants d’organisations membres. Le
conseil d’administration élit plusieurs administrateurs et emploie un administrateur en chef
et d’autres professionnels, qui travaillent avec lui et les comités de membres bénévoles pour
mettre en ceuvre le plan stratégique de 1’organisation.

8. Le conseil d’administration tient sa réunion annuelle aprées I’assemblée annuelle des
membres de I’organisation. Les réunions ordinaires sont tenues sans notification préalable
si I’heure et le lieu ont été fixés par le conseil d’administration ou le président. Les réunions
extraordinaires sont tenues aprés convocation des membres.

9. International Trademark Association a tenu sa 140° assemblée annuelle a Seattle
(Etats-Unis) du 19 au 23 mai 2018. La prochaine assemblée annuelle se tiendra & Boston
(Etats-Unis) du 18 au 22 mai 2019.

10.  Le conseil d’administration pour I’année 2018 se compose des membres suivants :

Nom Nationalité Mandat

Tish L. Berard Etats-Unis 2018-2019

David Lossignol France 2018-2019

Avyala Deutsch Etats-Unis 2018-2019

Tiki Dare Etats-Unis 2018-2019

ZeegerVink Pays-Bas 2018-2019

Jomarie Fredericks Etats-Unis 2018-2019

Anna Carboni Royaume-Uni de Grande-Bretagne 2018-2019
et d’Irlande du Nord

Etienne Sanz de Acedo Espagne

Bruce Macpherson Etats-Unis

Randi Mustello Etats-Unis

Sheila Francis Etats-Unis

Michael Lindsay Etats-Unis

Sarah O’Connell Etats-Unis
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Mandat

Nom Nationalité
Peg Reardon Etats-Unis
Andrew Schechter Etats-Unis
Carol Steinberg Etats-Unis
Debbie Cohn Etats-Unis
Lori Schulman Etats-Unis
Seth Hays Etats-Unis
Jose Luis Londono Colombie
Héléne Nicora France

Tat-Tienne Louembe

République démocratique du Congo

Situation financiéere

11.  Les recettes de I’organisation proviennent des sources suivantes : cotisations de ses

membres,

frais de participation aux assemblées annuelles,

parrainage,

publicité,

organisation d’expositions et d’excursions ; forums et autres réunions ; autres activités de
formation ; publications, publications juridiques, redevances relatives a la publication
Trademark Reporter et inscription au répertoire des membres ; intéréts et dividendes.

12.  On trouvera dans le tableau ci-apres les états financiers vérifiés des exercices
annuels qui ont pris fin les 31 décembre 2015, 31 décembre 2016 et 31 décembre 2017

(montants en dollars des Etats-Unis).

2015 2016 2017
Recettes
Cotisations 5428 047,00 6 838 096,00 7223 675,00
Assemblée annuelle 11 444 948,00 12 138 123,00 12 013 040,00
Forums et autres réunions 1679 624,00 2279678,00 2 310 208,00
Indemnités d’assurance 0,00 329 624,00 48 093,00
Répertoire des membres 213 461,00 237 694,00 0,00
Publications 43 686,00 55 976,00 254 586,00
Intéréts et dividendes, déduction faite des
frais (d’un montant de 44 497,00 dollars) 536 221,00 416 505,00 418 995,00
Total des recettes 19 345 987,00 22 295 696,00 22 268 597,00
Dépenses
Services liés aux programmes 15 836 623,00 17 463 075,00 19 724 617,00
Administration 2326 012,00 2 688 503,00 2 629 705,00
Total des dépenses 18 162 635,00 20151 578,00 22 354 322,00
Variation de I’actif net, hors plus-value
(réalisée ou non) des investissements 1183 352,00 2144 118,00 -85 725,00
Plus-value (réalisée ou non) des
investissements -1 639 647,00 951 789,00 2716 454,00
Variation de I’actif net -456 295,00 3095 907,00 2630 729,00
Actif net au début de I’exercice 17 719 770,00 17 263 475,00 20 359 382,00
Actif net a la fin de I’exercice 1726347500  20359382,00 22990 111,00
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Relations avec d’autres organisations internationales

13.  L’organisation International Trademark Association est dotée du statut consultatif
auprés du Conseil économique et social de I’ONU.

Publications

14.  L’organisation fait paraitre les publications suivantes :
a) Bulletin, disponible a I’adresse www.inta.org/INT ABulletin/Pages/INTABuUlletin.aspx ;

b) Rapport annuel, disponible a I’adresse www.inta.org/AnnualReports/
Documents/2017-INTA-Annual-Report.pdf ;

c) Rapport mondial, disponible a I’adresse http://www.inta.org/GlobalReport/
Documents/GlobalReport_May_2018.pdf ;

d) Etudes d’impact, disponibles & I’adresse www.inta.org/Communications/
Pages/Impact-Studies.aspx.

Liaison

15.  Laliaison avec la CNUCED sera assurée par les personnes suivantes :

M. Tat-Tienne Louembe
Représentant pour I’ Afrique, le Moyen-Orient et les organisations intergouvernementales
Courriel : tlouembe@inta.org

M. Bruce MacPherson

Responsable principal des orientations stratégiques
International Trademark Association

Courriel : bmacpherson@inta.org

Adresse

16.  Siége et adresse :

International Trademark Associations
655, Third Avenue, 10th Floor

New York, NY 10017-5646
Etats-Unis d’Amérique

Téléphone : +1 212 642 1740
Télécopie : +1 212 768 7796

Site Web : www.inta.org

Langues

17.  Lalangue de travail de I’organisation est I’anglais.
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